AZ UZLETI GONDOLKODOK KONFERENCIAJA INTERNET HUNGARY

Amikor az utolsé csepp lecsap

FelkészUlés a felkészUlhetetlenre

Internet Hungary 25! Amely nem csak koveti, de szolgalja is a valtozasokat!
Internet Hungary 25! Interakcios konferencia és szinhaz!
Internet Hungary 25! Az (izleti (tovabb-)gondolkodo konfererenciaja!l

Az Internet Hungary konferencia programtiikre. 2024. oktéber 1., kedd — Plenaris — Ebredés. Eletformank a kételkedés.

— Z-generacios eléadok témahoz kapcsolodo
eléadasai. Osszesen 14 darab.
— Research Hungary! Osszesen 11 darab, erre

SIOFOK, HOTEL AZUR

Figyelem! A konferenciat atszovi a:
— Mind Hungary - Mas piacrol érkezé
szakemberek, akiknek tudasat adaptalni

— A torténelem az élet tanitomestere.

Plenaris:
— Az utols6 csepp természete, a fekete hattyu

Adas elétti reggeli izgato:

Pocsolyamba néztem,
de nem fért bele az arcom.

A két napos konferencia ismertetoje.

Az ujgeneracios
kapitalizmus
és a versenypiac
A versenypiac olyan, mint
a sakk, a mattig mindig
mindenre lesz valasz.

— A gyiilekeznek a fekete
hattyuk a kapitalizmus egén.
— Stratégia és
alkalmazkodoképesség,

a katonai stratégia fejlédése
és torténelmi 6sszefiiggései.

— Az emberhez kell leginkabb
alkalmazkodni?

— A tézsde lelke és fekete
hattyui

— MIND Hungary! Szakértok
a kornyez6 piacokrol!

— PELDAKERP dijatad6
— Nincsen rosszabb egy
unatkozé tarsadalomnal.
— Az un. ,ujgeneracios”

gazdasag létrejottének

[CEECET

Ki miért kivancsi a vilagra?

legendaja.

— Elére nem lathat6 okok miatt a josdank zarva tart.

— Az elvesztt paradicsom.

— Diagnézis: A kdosz peremén.

Felkésziilés az
ujgeneracios marketingre
Mi lenne, ha mostantél nem
statisztikai szamnak, hanem
tgyfélnek kezelnénk a
fogyasztéinkat?

— Tényleg varhatéak
fekete hattyuk a marketing
univerzumaban?

— Research Hungary!
11 friss kutatas

— Kit kell szolgalnia az
ligynokségnek? A megrendel6t,
vagy a célt? Vagyis az ugyfél
tgyfelét?

— Az ujgeneracios marketing:
Kire lesz sziikség?

— A sikeres termékértékesités
osszetevoi.

— Hogyan teheted érdekeltté
a reklamfogyasztot a reklamok
fogyasztasara?

— Honnan johetnek az uj
megrendel6k?

— A hatékony és hatasos
arazas miivészete.

Az ujgeneracios (e-)
kereskedelem kialakulasa
Hol lesz majd a piacteriink?

— Kié lesz majd a piacteriink?

— Ami eltorolhet, az el is torol!
Az Ujgeneracios kereskedelem
ujgeneracioés gondolkodokat
kivan.

— Mikor fog eléggé fajni?

— Mit6l ébredt 6ntudatra
a fogyaszt6?

— Ha gagyinak tartjuk a TEMU-t,
akkor miért is valasszuk?

— Mit nevezhetiink Ujgeneracios
kereskedelemnek?

— DIJATADO! HungarEcomm
Stars 2024 — a legpiacképesebb
magyar e-kereskedék —
dijatad6 a Growww Digital
szervezésében

— Bejelentés
— Hol lesz majd a piacteriink?

— Sales Hungary — Miért kapott
gellert a hazai Retailmedia?

érdemes, hiszen problémajuk, megoldasaik
parhuzamba hozhatéak a mieinkkel.

Osszesen 20 programpont.

Az ujgeneracios
Content & Communication
marketing
Radikalis optimizmus
és kulturalt strucc simogato.

— Szellemes szellentés.
Minél tobben, annal lejjebb.

— Aranyhalak a forré
halaszlében? Az eltékozolt
tehetségiink?

— Radikalisan optimista
vagyok, de a PR halott!

— Lehet-e a mazzal sakkban
tartani embereket? Halkan
kiabalok a godorbél,
nehogy valakit megzavarjak.
Gondolatok a mazrol
és a félelemrol.

— Miért gyengék
a PR reklamok?

— Fenntarthaté6-e a az
ligynokségi modell? Hol
ad(hat) hozzaadott értéket?

— Csak a bullshit fenntarthat6?
Lehet(ne) hasznos az ESG vagy
ez csak bullshit gyar?

— Mind Hungary — Hova
magasodik a kultara?

— A kultura és a szellemes
talalkozé

Miért legyek aldas, ha lehetek atok is!
Szines, zenés éjszakai buli, hélgyeknek, uraknak, hercegnéknek, kentauroknak, narciszoknak és félénken utazéknak.
Fellép: Vegas Showband - Mondovics Péter és Erés Attila minikoncert » Disco by REGAN LILI. Ejfélkor pedig az elmaradhatatlan Tunki Party. Porkolt, fehér kenyér és savanya

az alkalomra készitett kutatas bemutatoja a két
nap folyaman.

— Szinhazak. Osszesen 9 eléadas lesz.

A kulturalt hirdetési forma
Reklamzaj helyett értéket ado
megoldasok!
Tamogatas szponzoracié — mind
a harom fél értéket kap.

— Sport marketing 2024.

— Szponzoracios
kampanytervezés 2024.

— Bemutatjuk a sportstreaming
nemzetkozi trendeket és az RTL+
BL-kozvetitéseinek hatterét.

— Mit tanulhattunk az idei ,,sportos
évbol”?

— 2025 év eseménye! E-sport
olimpia — Hol lehet az e-sportban
az érték?

— Mi a turé az az Addressable TV és
mi kiilonbozteti meg a Connected
TV-tol?

— Kinek éri meg az ATV és a CTV-ét
alkalmazni?

—CTV és ATV ma
médiakampanyokban.

— The Big Screen: Miként tudja
modernizalni 6nmagat
a hagyomanyos
MESTERSEGESS INTELLIGENCIA?
— Sz6t érteni a mesterséges
rabszolgankkal
— Nem a szép szobdl ért
a Mesterséges Intelligencia, hanem
a parancsbol!

— Mesterséges Intelligencia
a gyakorlatban
A programsorozat masnap
folytatodik

Nagy jatszoétér az emberi
lelek!

— A benniink €él6 a jatszotér
— Minden kornak megvan
a maga varaszigéje
— A gyilkosok koztiink élnek
— Ma egy fiatalnak eladni

hagyomanyos marketing
eszk6zokkel nem lehet.

— Gyorsul¢ vilag, rovidiilé
generacios ciklusok
— Trash domping és a névekvo
ingerkiiszob hatasai a digitalis
generaciok korében
— Love brandek és gyiilolt
reklamjaik

— EImény kell az embernek,
a népnek!




AZ UZLETI GONDOLKODOK KONFERENCIAJA
Amikor az utolsé csepp lecsap

FelkészUlés a felkészUlhetetlenre

Reggeli ébreszto!

— Csoportban az er6! De mi lesz a gond

a kontroll nélkiiliekkel?

— A hit pszichologiaja. Vagyak és életérzések.
— A kételkedés és a csodak természete.

Human Hungary
Emberek lelke egyénileg
és csoportokban

— A digitalis avatarok
jelentésége és hadszintéri
digitalis technikak
a cégvezetésben

— A digitalis avatarok
jelentésége és hadszintéri
digitalis technikak
a cégvezetésben

— Felkésziilés
a felkésziilhetetlenre.
feszegessiik a jovonket

— Oscar direktivak
a cégvezetésben - EU
kisebbségi eldirasok
a vezetésben.

— A jollét kozgazdasagtana:
megeéri a vallalatnak a boldog
munkavallal6?

Az ujgeneracios marketing

aj utjai
A marketing evoluciéja

— Az eléfizetéses
szolgaltatasok marketingje.

— Miért kaphatott gellert
a Retail Media?

— Markak az influencer
marketingben

— Csodalatos influencerek
a csodalatos kampanyokban.

— A marketing evoluciéja —
Ogilvy tanai elszallnak és

Kotleré mennyire értékallo?

— Hogyan néz ki ugyanaz
a marka Facebookon, Instan,
és TikTokon

— Ki lesz a jové marketingese?

— Megfelelési kényszer
a reklamiparban

— A nélkiilozhetetlenség képlete
Kinek mi a nagy érték?

A nagyeértékii termékek
marketingje.

2024. oktober 2., szerda

Data Hungary
Adatvezérelt lelkek,
automatizalt dontések

— Kristalygomb 2.0: Prediktiv
analitika a tarsadalom és iizlet
szolgalataban

— 3+1 (a 3: gyorsasag, mindség,
ar; a +1 az ember)

— Automatikus empatia

— Automatizacio
a marketingben — Epits
a kivancsisagra, épits
a kételyeire.

— Vevoi élmény automatizalva?

— A harcaszati és politikai
harci stratégiak alkalmazasa
a marketingkampany
versenyekben

— Els6 feles sajat adatvagyon
épitése: A sajat birtokunkban
lévo adatok gyljtése, kezelése
és felhasznalasa
a marketingben.

— Utanunk az 6z6nviz,
avagy hogyan mossa el
adatkezelésiink a marka

értékét.

Ezen a napon fellépnek:

INTERNET HUNGARY

SIOFOK, HOTEL AZUR

Csernus Imre, Kemény Dénes, Méré Laszlo, Momentan

szinészzenekar, Pal Feri, Rab Arpad

Jovokutatas a mesterséges
intelligencia segitségével
Hogyan legyiink
futurolégusok?

— A Mikulas-hatas
a robotikaban, avagy mikor
lesz nekem 4 labu robotom?

— Az allatokat figyel6
algoritmusok..

— Chipek a bériink alatt.

— United lllusions — Uj fejezet
a filmgyartasban

— A Digitalizacio, mesterséges
intelligencia és profitabilitas
a kiskereskedelemben.

— A valésagot ferdité
mesterséges intelligencia

— SZINHAZ: A mesterséges
RABszolga szinhaza
A Momentan szinészzenekar
és Rab Arpar kozos eléadasa

— Eletiink 2030 nyaran — Avagy
hogyan legyiink jovébelatok!
Jatékos interakcios

Rovidiilé
generaciovaltasok,
Rovidiillé attitid valtasok
Az 6r6k korforgas:

,»A nehéz id6k er6s embereket
teremtenek, az er6s emberek
kénnyii id6ket teremtenek.
A kénnydi id6k gyenge
embereket teremtenek,

a gyenge emberek nehéz idéket
teremtenek.” Rashid sejk,
Dubai alapitéja

— Miért van sziikség
az olvasasra?

— A generaciok fehér, sziirke
és fekete hattyui

— Nem csak a 20 éveseké?
50 felett is van élet, azaz
a ,,silver economy” piaci helye
és jelentésége

— Aktualis varazsszo6?

,»,Green Generation”:
zoldgeneracios értékrend,
avagy fékuszban a
fenntarthatosag

— Al a generaciok tiikrében:
kinek forradalom, kinek lufi?

— A rovid videokon
szocializalodott kocka
generaciofantazijja,
empatiajaval..

— Ifjusagkultusz, ageizmus
vagy fiatalsag-terror? Vajon
meddig kell még orokre
fiatalnak maradni?
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