Plenaris:

— A vélt szabadsag elviselhetetlen konnylisége
— Meddig miénk itt a tér? Minden logikus, és csodak

marpedig nincsenek

— Utolérik-e még egymast
a magyarok?

— Hany sebességen
tudsz kiszolgalni egy versenypiacot?

Versenypiac:
a nagy honvisszafoglalas
A vilag és benne a magyar piac
lehet6ségei
Ne hagyjuk, hogy a piacunk elszirkuljén
az adatokban
Atalakulnak az értéklancok, athelyezédnek
a gazdasagi polusok, a piac sulyz6 alaku
lesz: er6sodik az olcso és a prémium
szegmens, a k6zép pedig gyengul. A
vasarlok 6t itemben fogadjak be az ujat,
az Ujitéktdl a lemaradokig. Ebbe a képbe
helyezziik el a Nyugatot,
a Keletet és Magyarorszagot.

Az igazsag nem olvashaté ki pusztan az
adatokbdl, és aki csak rajuk hagyatkozik,
beleolvad az atlagba. A teremben
kdzgazdasz, befekteté és marketinges
mellett ird, képzdémivész, filozéfus
és torténész, a nehéz el6adasokat
pedig kulturdlis beszélgetések oldjak.
Hogyan 6rizziik meg a hazai piac erejét
és a mozgasteriinket? Kivel érdemes
osszefogni, és milyen aron? Legyink
szinesek, ne az adatvilag szurke alanyai.

- Ki-ir-Kit? Ki-ir-Ki?-Kit? Ki-irt-Ki?-Kit?
— Digitalia: a jév6ben ki él helyettlink?
— Az Uj érték neve érték és bizalom
— A kiszamithatatlan ember
— Utolérik e egymast a magyarok?
— A kultura: diszlet vagy DNS
— A vilaggazdasag uj polusai
— A vilaggazdasag atalakul
Magyarorszag a vilagrendetlenségben.
— Van-e még sajat palyank?
Cselekvképesség az uj vilagrendben

— Ep testben ép lélek? Az mondja meg,
mi a kultura, aki fizet?

= X

- Ki irja at a kultarankat?
— Az elképzelt élet digitaliaban

— Ot Magyarorszag ugyanazon a piacon

Kereskedelem
A vevéd nalad nézelédik. De kinél
vasarol, melyik orszag boltjaban?

A bankjahoz évekig hi, a polcnal
masodpercek alatt dont. Ugyanabbol
a pénztarcabdl vesz autét és ujit
fel lakast: a pénzéért nemcsak a te
szektorod versenyez. Az Ujitoktol a
lemaraddkig mas tempdban vasarolnak
a fogyasztok, mikozben versenyeznek
veled a Hatartalanok, a Globalisok és
a Brutélisok. Egy nap keresked6knek,
beszerzéknek, marketingeseknek és
cégvezetbknek arrol, hogyan lesz a
figyelembé vasarlas. Es mitél marad
nalad a kovetkezd is.

— Fogyasztoi Buborékok
— A lathatatlan falak.

— Ez a piac, amiben arulunk
Minden keresked6 ismeri a sajat
szegmensét. Azt viszont ritkan latja, hogy
a sajat vevdje kivel méri 6ssze 6t.

— Az agentic commerce

— Ki neveli a minéségi vasarlot?
A kihagyott lehetéség
a kereskedelemben

— A vevéid 6t sebességgel haladnak,
az Ujitéktdl azokig, akik ma sem
interneteznek: kinek melyik csatornan
sz6lsz, és meddig tartod nyitva a draga
lassu savot?

— A figyelem nyomaban
Amit az Ml lat, és amit a keresés mutat

— Research Hungary
A Temu eléttiink jar?
— A vasarlas uj infrastruktaraja.
Quick Commerce, TiktokShop,
Commerce media, Agentic commerce

Visszacsabitas el6tt a takaritas
a piacteriinkon

Zord terem

Marketing & Media
Kié lesz a piacteriink?
Régen kevesen értek el sokakat, ma
sokan keveseket: a tomegmédia és
a szettoredezett nyilvanossag kozott
Uj szabalyok szerint zajlik a verseny
a figyelemért. A globalis platformok
diktalnak, de a helyismeret, a hiteles
tartalom és a bizalom nekiink is erés
lapokat ad. Egy nap arrol, hogyan
valtsuk ezeket piaci elényre és hogyan
alakitsuk mi is a jatékszabalyokat.

— A buborék masik oldalan

— Az észrevétlen piacvesztés
,Nem lehet elégszer elmondani”
(Pilinszky)

— Mi marad nalunk az értéklancbol?

Amit sem a gép, sem a platform nem
visz el

— A befolyasolas tortaja:
Elérés vs valos befolyasolas

— Az ligyfelek reklamtortaja

— Research Hungary
— Az elérés és a bevétel szétvalasa
— A figyelem bére
— Az ligyfelek reklamtortaja

— Mit nem adtunk még oda? Mentsiik
ami menthetd!

— Hatasra kolts, ne koltést mérj.

— Hany kommunikaciés savot bir el
egy biidzsé?

— Producereknek all a vilag

— Kedvez6 széljarasok a lokalis
piactereken I. — A stratégia

— A marketing parlamentje
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Tourism Hungary
A vendég élményt keres.

Te megtériilést. Hol talalkoztok?
Két nap a magyar turizmusrol: a vagytel,
ami utra indit, az élményig, ami visszahoz
— és a bevételig, amibdl érdemes folytatni.
Az Internet Hungaryn a turizmus kilép
a sajat koreibdl: egy asztalhoz il a
marketinggel, a médiaval, a technoldgiaval
és a kultaraval. Mert a vendégért egész
agazatok dolgoznak, a figyelméért globalis
platformok versenyeznek. Hogyan lesz a
koézos vonzerébdl kozos uzleti eré? Mitdl
vélasztanak téged, mennyi marad nalad,
és mit kell ma elkezdened, hogy 2027-ben
is megérje vendégll latni a vilagot?

— A turizmus, mint a vagy édes targya
Elutazunk, hogy megérkezzilink. De hova?

— Turizmus - egy versengd, liiktet6 piac,
egy tarsashazban és annak udvaran.
Kit varunk erre a piacra a vendégeken
kival?

— A turizmus: vagybol uizlet

— Piaci szektorokon atnyulo
kollaboraci6 erényei. Egy kiskereskedd,
két szallodai szakember, egy
fesztivalszervez6 és egy médialigynokség-
vezetd, aki kulturalis eseményeket is
szervez.

— Amit odakint mar megoldottak
Kulféldi mintak a hazai piacra

— Mutasd a vendéget és megmondom
hany csillagos az éttermed és/vagy a
szallodad?

— Mire tervezziink, ha minden mozog?
A szélloda ipar nyertesei

— Mibdl lesz jovedelmezé szallashely?
A turizmusgazdasag 2030-ig

— Turisztikai ingatlanok és befektetések
— hol keletkezik érték?

— Kultara, amely utazasi dontést és
helyi értéket teremt

Az Internet Hungary konferencia programtukre. 2026. oktéber 6., kedd

Magenta terem

Ki képes kitorni a buborékbél? A nagy honvisszafoglalas
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Adtech with Al
Kérdezd a gépet, mit ér az ember
— Keresked6knek, sales és brand
marketingeseknek
A keres6 talalatokat ad, az Ml valaszokat
fogalmaz. Belefér a te markad a valaszba?
Elében osszevetijiik, kit mutat a keresd,
kit ajanl a gép, és ki marad ki a te
kategdriadban ,talpon”. Hozz egy markat
vagy kampanyoétletet: virtualis fogyasztoi
karakterekkel is probara tesszik.
Megnézziik, mire j6 a gép visszajelzése,
és hol kell még az embert megkérdezned.

— Hol ér el ma egy magyar embert
a hirdetés?
Médiahasznalat ébredéstél lefekvésig

- Ki valaszol helyetted? Mi valtozik, ha
mar nem a kattintasért, hanem a valaszban
valé megjelenésért versenyziink?

— A GEO nem SEO: de ki valaszol
helyetted?

— Mit mond rélad a szintetikus vasarlo?

Shoppervizio: a kanapétol
a kasszaig
A nézé latta. De vasarolt is?

A CTV a nagyképerny6 erejét a digitalis
hirdetés célzasi és mérési lehetéségeivel
kapcsolja 6ssze. De hogyan lesz a
figyelemb6| bevétel? A kereskeddk
vasarlasi adatai segithetnek megmutatni,
mi torténik a reklam utan a kasszanal.
Hazai kampanyokon és piaci szereplok
tapasztalatain keresztlil nézziik meg,
mire képes ma a CTV: kit érhetlink el,
mi mérhetd, és mikor éri meg. Mert a
kanapétol a kasszaig vezetd utat nem elég
elképzelni.

Mire elég a magyar piac?

— Osszefon6dé értéklancok: marketing,
kereskedelem, média, adtech

- Kit kovetiink harom képerny6én?

— Amikor a kassza és a képernyd
Osszeér

Fehér terem

Education Hungary
A gép ugyanaz. A kiilonbség
az ember - az Ml készség lett
az aj versenyelény!

Az MI tudast hoz karnyujtasnyira, de
itéléképességet nem ad mellé. Kérdezni
kénnyd. Felismerni, hogy a meggy6z6
vélasz téves: ehhez mar nekiink is
tudnunk kell valamit. Ugyanaz az eszkéz
igy csokkentheti a tudashianyt — és
novelheti a versenyhatranyt. A kiilénbség
a képzésen is mulik. Két nap vezetéknek,
munkatarsaknak és képz6knek arrol,
hogyan lesz az MI hasznalatabdl valodi
tizleti elény. Elében is kiderill: te vezeted
a gépet, vagy a valasza vezet téged?

— Az Ml egy tiikor — készen allunk
szembenézni vele?

— Mit jelent az Ml készség, és hogyan
lehet elsajatitani?

Az etika ara
Az etika és a bizalom mint
a versenypiac uj termeékei
Amely terméket az MI-gép is képes
eléallitani, azt barki mas is el6allithatja.
Megkulonbdztetd termék csak a bizalom
és az etika marad: hogy akkor is tartod
magad hozza, ha nem latnak. Mennyit ér
ez a piacon?

Ki ir rélunk 3 év mulva?

Ki tartja a negyedik pillért?

A demokracia fenntartasa uzleti érdek.
De kinek éri meg fizetni érte?

Aki a hazai sajtéban hirdet, olyan
nyilvanossagot is finansziroz, amelybdl a
versenytarsa is profital. De ha mindenki

a masikra var, ki tartja meg a negyedik
pillért? Négy ora kiadokkal és PR-
szakemberekkel arrél, mitél tébb a sajté
puszta tartalomnal, miért Gzleti érték a
hitelesség, és mibdl lesz jovére bevétel.
Mert a figgetlen szerkesztéségnek is
vannak fliggé tételei: a szamlai.
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Magenta terem

Plenaris:
Valami biizlik Digitaliaban

Uj torésvonalak nyilnak: a tarsadalom aszerint valik szét,
ki mikor fogadja be az ujat. Nincs id6 varni, két-harom év
mulva a mai folyamatok visszafordithatatlanok. De el6bb
magunkkal kell elszamolni: hogyan nézziink magunkba
szépités nélkll, és kitél fogadjuk el a biralatot?

Culture Hungary
A gép nem kérdezi, hogy készen
allunk-e?

Az Ml elvégez helyettiink feladatokat,
kdzben atirja, mit varnak el téltink. Ami
tegnap gyors volt, ma mar kevés.

Ki diktalja a tempot: mi, a céglink vagy
a platform, amelytdl figglnk?

Es mit fizetiink érte a kapcsolatainkkal,
a figyelmiinkkel, a testiinkkel?

A munkahelyi dontésektél a magyar
hétkéznapokig kovetjlik a valtozast:
hol ad szabadsagot, hol mélyiti a
koztlink 1évé kuldnbségeket, és hogyan
maradhat beleszélasunk abba, ahogyan
éliink. Mert attél, hogy a gép nem all
meg, nekiink még tudnunk kell, mikor
elég.

— Menekiilés a szabadsag eldl

— Eléreszalad6k és lemaradok:
szétszakit a gép?

— Jovobe lat-e a multbol tanult gép?
— Milyen tempdéban — és merre —
bir valtozni egy magyar vallalkozas?
— Kell-e sietniink? A gyorsulas

hétkéznapjai. A gyorsulas nem
esemény, hanem allapott

— Meta Sapiens: meddig vagyok én,
és mikortél az adataim?

— Amikor az agy és a gép hatara
elmosodik
— Az adat nem érez Mikor segit

a mérés, és mikor kezd el helyettiink
donteni?
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— Reggeli izgaté Valami biizlik Digitaliaban — Ellenpont

emberek

nélkiil nincs fejlédés — A kiraly feldlti gyonyori
palastjat, meztelen testére

— Eljott az 6szinteség kora:

— Szinhaz: Emberiesed6 gépek, elembertelenedé

Podcast festival
Buborékba zar, buborékot tor
A podcast a legjobb buboréképité:
szlik, hiiséges kozosséget nevel.
Es a legjobb buboréktérs is, mert
aki egy hangot megszeret, azt a
témat is meghallgatja, amit magatol
soha nem keresett volna. Egy
hang, egy fllhallgatd, negyven perc
osztatlan figyelem. Kinek éri meg
ma podcastot csinalni?

— Uj prémium influencer:
a podcaster

— Mit varnak a hirdeték
a podcastektol?

— A hallgatobol k6zosség,
a kozosségbol bevétel

— Sajat miisor helyett kész
kozosség

— Személyes ajanlas
és skalazhaté hirdetés

— Biztonsagos terep:
az edukacios podcast

— True crime és a narracio ereje

— Az Mi-érettségi szintje

Zold terem

Education Hungary
MI vagy junior? Kit vegyek fel, és kit
képezzek tovabb?

Eddig a juniort vettiik fel a senior
helyett. Most az MI-t a junior
helyett? Amig a vilag nevet keres
a jelenségnek, a tanarnak holnap
be kell mennie az osztalyba, a
cégvezetdnek pedig dontenie
kell. Mit érdemes ma tanitani,
kit képezziink tovabb, és mely
feladatokkal egyutt adjuk ki a
kezinkbdl a sajat mércénket?

- Frissitsiik az oktatas
forraskédjat, killonben masok
irjak meg helyettiink

— Hogyan érti a gép,
amit mondasz?

- Ki neveli fel a seniort, ha a gép
levaltja a juniort?

— Forditott Turing-teszt — On van
olyan jo, mint a gép?

— A mérce nem tolthetd le
A tudas ingyen van, a bizonyitvanyt
egyre kevesebben olvassak, ezért
visszatér a mester, aki eldonti,
mi helyes, és tudja, minek kell a
tanulasban nehéznek maradnia.

— Amit a cég tanit, mert az iskola
nem

Tourism Hungary
Vidéki és egészség turizmus, és
ligyfélszerzés és kezelés
A taj gyonyord, a viz gyogyit. De mitél
telik meg a vendégkonyv?
Vidéki élmények, egészségturizmus:
hogyan lesz a hazai adottsagokbol
vonzo ajanlat, az érdeklédébdl fizetd,
majd visszatér6é vendég? Megnézzik,
hogyan éred el, mivel gy6z6d meg,
és mitél foglal kdzvetlenil nalad.
Kiszamoljuk, mikor hoz Uizletet
a kedvezmény, és mikor csak a
bevételedet csdkkenti. Gyakorlati
fogasok a vendégszerzéstél a
vendégmegtartasig, amelyeket mar a
kovetkezd héten kiprobalhatsz.

— Mit ad az orszag gazdasaganak
a vidéki turizmusa?
- Ide gyoégyulni jar a vilag
— Kilencven nap,
haromszazhatvanot koltség
— Egészségturizmus és a magyar
fiirdék jovoje
A termalvizkincs Uj gazdasagi
modellje

— Mitdl lesziink népszeriiek?
Vagykeltés, a turizmus
kommunikacidja
— Mitél jon ide a japan?

— A film, amit magad forgatsz
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Fehér terem

Az ugyfélszerzés miivészete
Bank, webshop, szalloda vagy
maganrendeld: mas az ajanlat, de
gyakran ugyanaz az ember a tét.
Hogyan nyerd meg a figyelmét
anélkil, hogy csak a hirdetési
licitet nyernéd meg? Es hogyan
kerilj az ajanlatai k6zé annak
az Ml-asszisztensnek, amelyik
mar helyette keres és hasonlit
0ssze? Kiilénb6zé szektorok
bevalt fogasaibdl tanulunk, és
megmutatjuk, mire j6 egy Ml-vel
modellezett vasarlo, amikor még
a kampany el6tt prébara tennéd
az Uzenetedet. Hogy ne élesben,
a hirdetési keretedbdl derdljon ki
minden

— Mindenki ugyanazért harcol
Amikor a bank, a kereskedd, a
szallodas és a médiacég valdjaban
ugyanazt a csatat vivja, csak mas
terméket ad el hozza.

— A nulladik kapcsolat

— Hiaba szerezted meg, meg is
kell tartanod!

— A gép figyel, az ember dont:
sales signal-ok a gyakorlatban

— The Long and Short of
Influencer ajanlé kampany — ugye
nem csak lajkokat vettél?

— Ml az ligyféltoborzasban

Fehér terem

MI Hungary
Az MI mar nemcsak ajanlhat: a
vevd felhatalmazasaval valaszthat
és vasarolhat is. De mi alapjan
valaszt, ha az embernek szant
markaélmény és latvany helyett az
ajanlatok adatait hasonlitja 6ssze?

Hogyan kerllsz versenybe, és mit6l
lesz a te terméked a befuté?

A termékfejlesztéstél a szamlazasig
végigkovetjik, hol és hogyan
dolgozhatnak 6nalléan az MI-

ligynokok. El6 szinpadi deméval
mutatjuk meg, kinél marad a
vevOkapcsolat, az adat és a
nyereség.

— A vevé aki mar ne te vagy
— Vibe coding a gyakorlatban
— Az Agentic commerce
— Az ligyfél nem ember

- Ki adott engedélyt az Al-nak,
hogy ezt megvegye?

— Hany ligyfelet bir el
az lUzleted?

— FuckUp MiI: Kifizettiik,
és nem hasznaljuk

— Az eladd, aki nem te vagy
A retail agent

— Autoném értéklanc: mit jelent
ez a kereskedelemnek?
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