INTERNET HUNGARY

MINKET A FIKCIOK TARTANAK OSSZE!
LEPJUNK BE A MAGUNK TEREMTETTE,
MESTERKELT VILAGBA.

Plenaris - Artificial awakening

Adas el6tti reggeli izgat6: Benniinket a fikciok tartanak ossze.

A két napos konferencia ismertetéje
— Megnyito és koszontd

Business Intelligence
A versenypiac olyan, mint a sakk,
a mattig mindig mindenre lesz valasz.
(Szérakoztato jellegii délutan,
nagyon is komoly témakkal a
versenypiac atalakuldsdrol)
— Helyetted is lesz mas
— Szép Uj Vilag — Globalis Polikrizis
— A dekonstrukcié koraba
érkeztiink?

— Globalizacios és deglobalizaciés
folyamatok hatasa a régionk
versenypiacara.

- PELDAKEP dijatado
— A kapitalizmus ajragondolva
— Versenypiaci Dilemmak 1.-Il.

2023. oktober 3-4.

Siofok, Hotel Azar

Vizsgalt teriletek: Tarsadalom — Gazdasag — Versenypiac — Kereskedelem — Marketing — HR — Média
A konferencia fobb ivei: I. Globalizacié/deglobalizacio Il. lassul6 fogyasztéi tarsadalom 1. A kiildnb6zé generaciok kiildnbézd szocializacidjanak megjelenése az attitlidokben
IV. szilankosodo kereskedelem, marketing és média V. mesterséges intelligencia VI. (nem-) névekedés és (nem-) fenntarthatésag VII. Atalakuld kapitalizmus
Mifaj: konferencia —szinhaz — koncert és buli

Az Internet Hungary konferencia programtukre. 2023. oktéber 3., kedd

— Beszélgetés és gondolkodas — Az emberi képzelet és a ChatGPT

— Vannak véletlenek — Reggeli alapozé el6adas: Tudomany és a
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— Fogyasztas és viselkedés valtozas egy valsagos idészakban.

Marketing Intelligence
— Slow- és valsagmarketing

— A konyértelen vilag alkalmazkodo
marketingje

— Aréna: Marketing 2000 vs 2023.
— Uj utakra tévedt a televiziézas?

— Az intelligens marketing.
A tudomanyos marketing

— Média és marketing 2023-2024.

— Zoldmezés marketing- és
médiamérések befvezethetésége

— Médiatervezés 2023-2024.

Az ember mesterséges
intelligenciaja,
és a Mesterséges Intelligencia
emberi oldala

— A mesterséges ember,
mesterséges intelligenciaja

— Mikor keriilhet flowba
a mesterséges intelligencia?

— Ki fejti meg el6bb a masik tudatat?
— MI a gyakorlatban és a piacokon

Commerce Hungary
- Helyiink a vilagban

— Mikor lehetne hazai ,,Amazonunk”?

— Mi térténne ha a vilag nagy gyara,
Kina megallna a termeléssel?

— A versenypiac blivos szama a négy.
— A verseny nem a baratsargol szél
— Globalizacié vs. Europaizacio

Figyelem!

— A konferenciat at szévi a Z-generacios el6adok témahoz

kapcsol6do eléadasai.

Létezik-e Artificial Public
Relations?

— PR 2000-vs 2023.
— PR, az adat, az algoritmus és az Ml

— A PR harca a vilaggal és 6nmagaval

— A haboruaban nincs etika
és a fegyvered lehet a kommunikacio

— Mihez értsen az ujkor PR-osa?

- Ki meri a valésagrol letorolni
a mazat?

KOMEDIA
Avagy kinek kiraly a tartalma?

— A kiadok meguijulasi képessége
— Elet a bannereken tul

— Mesterséges intelligencia
a tartalomgyartasban
— A média jovéje — Osszefogas
a globalisok melletti fent maradasért

2023. oktober 4., szerda

Plenaris - Egy ujabb bloff? — A digitalis kor reneszansz - Ki irja a kovetkez6 kétablat? Mitl kuszak a gondolataink?

Ez egy embertelen gép!
Mesterséges Intelligencia
a gyakorlatban

— A generativ mesterséges
intelligencia miikodése

— Az embertelen sales csatorna

— Performance marketing az the age
of Al and Creators

— Hogyan legyiink futuristak

— Nincs ez kicsit tul gondolva?
Az MI képzelt jogai

— Igét hirdet a virtualis csicska

— Mesterséges intelligencia
a kommunikaciéban.

Human Hungary
A boldogsag ara
Az ember nem egy gép, de hackelni
azért lehet és 6sid6k ota mivelik.

Mindent a munkavallalok tereléséért,
irdnyita: rt, vezetéséért.
— Benniinket a fikciok tartanak 6ssze

— Az ember nem egy gép, de hackelni
azért lehet, és 6sidok ota tessziik is.

— Mit jelent az agymosas?
— Amikor a tudatod packazik veled
— A boldogsag nem cukormaz

— Kit jobb foglalkoztatni?
A tapasztalatlan fiatalt vagy a
tapasztalt érettet?

— Cukor és ostor. Keressiik a harom

T-ét: Tdr, tilt, tamogat, A boldog ember

és csapat vezetése.

— A Boldog munkahely dij bejelentése

A befolyasolas miivészete
A tartalmaban is keresheto,
a kézonséggel interaktiv kapcsolatot
fenntartani képes ,,ujmédiaval”
— A megoszté ember titka

— A ,keresheté média” helye
a médiapalettan
— Hogyan érem el a 30 alattiakat
és az 50 felettieket?
— Epits a kivancsisagra, épits
a kételyeire.

- Kik a valédi influencerek
2023-ban? Trendek, szamok,
érdekességek
- Vide6 anyagok gyartasa TikTokra
meg ahova még lehet.

A retail média kialakulasa
és jovoje
— Vélasz a média és a marketing
szilankosodasara!

— A retail media kialakulasa, avagy
a reklamozas evolucioéja.

— Retail media a gyakorlatban

— Milyen addicionalis és/vagy interaktiv
hozzaadott szolgaltatasokat tud nyujtani
a retail media?

— A szabadsag ara. Mit varnak
a hirdetok?

A tartal is géri a pé
Kitorés az az ingyenesség poklabol
— A tartalom pont annyit ér amennyit
fizetnek érte

— Mi az az el6fizetés és hogyan tudod
kialakitani?

— A fenntarthato tartalomgyartas tzleti
modelljei és trendjei.

At

— Research Hungary! Osszesen 10 darab, erre az alkalomra

készitett kutatas bemutatéja. a két nap folyaman.

A mesterséges ingerencia
Vagykeltdk és vagyvadaszok

— A viselkedési kozgazdasagtan,
a neuromarketing, az Ml
és a kreativitas talalkozasa
— MEM-béli tajak
és a marketingtervezés. Mi hatolhat
be egyaltalan a tudatba? Ismerd
meg a MEM erejét kommunikaciés
kampanyok tervezéséhez.

— Uj korcsoportok attitiid és vasaloéi
kosaranak vizsgalata: 20-30, 30-40,
40-50, 50-60, 60-70, 70—

— A szocializacio életformal6 ereje

— Milyen felnéttek lesznek
a Z generaciosok? Ki fog benniinket
eltartani?

Data Hungary
Algoritmusok haldjaban
Koénnyed nap a halo, az algoritmusok
Iélektanardl, hogy azok is megértsék
miik6dését, aki még csak kérdezni sem
mert réla.
- gy haléznak be az adataink!
— Hogyan hekkeld meg
az algoritmusodat, vagyis a mesterséges
intelligenciad?
- Allitsunk fel a »minéségi algoritmusok”
szabalyzatat.
— 2024 ismét az ,,UJ” SEO éve lesz?
— Webanalitika a GA4-en tul - alljunk tobb
labon!
— A nagy meglepédés: GA4
a gyakorlatban
— Webanalitika GA nélkiil?
— Mit adhatott volna nekiink a GDPR?
Es mit vett el?
— Meddig huzhatja, meddig maradhat hot
topic a 3rd party cookie?

— A konferencia programjaban tobb helyen megjelennek
szinhazi programok

A személyes markaépités
és a kozosségi média
— Csak a szivecskék szamitanak?
— Kezdjiik a fonoknél.

A fénok személyes markajanak
épitése, miképpen jelentkezhet
egy cég kiils6 és bels6
kommunikaciéjaban.

AT Media szinhaz
Benniinket az illuziok tartanak
ossze.

(Koktélok és almok)

— Becsapnak az illuziok?
Nagy Molnar David

— Szolgalni a durcas embereket
Molnar Piroska és Jordan Tamas

DigitalHungary
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