2026. oktdber 6., kedd

9.40-10.00
Izgato

10.00-10.20
Megnyito

A hatalom vélt gyermekei — a szabadsag, amit bérliink

Azt hisszlik, a sajatunk, pedig csak kdlcsdnbe kaptuk: a fellilet, az elérés és a kdzon-

ség masé, mi a bérlék vagyunk rajta. A bérleti dijat adattal, jutalékkal és fliggéség-

gel fizetjuk, és a szerz6dés feltételeit nem mi irjuk. Aki bérel, annak a tulajdonos bar-

mikor felmondhat, és a kdlcsénkapott hatalom pontosan addig tart, amig a platform-

nak megeéri.

A nyitéel6adas innen indul: 6sszefonddo értéklancok, a prosumerek hatasa, ahol a

szamok mogll eltlinik az ember, és a kérdés, ki dont helyetted, amikor az M| min-

dent 6sszekot.

A szabadsag teher. Sartre szerint az ember szabadsagra van itélve, csakhogy ezt a

terhet sokan atadjak egy tekintélynek.

A digitalis feudalizmus donté vonasa éppen ez: magunk megytink a platformokra, és

magunk adjuk oda az adatot. (Hozzaférés, adatok, infrastruktura)

Minden logikus, csodara pedig kar varnunk. A kifejlett allapotot kdzésen hoztuk Iétre.

Afelvezetés 10 kérdést hagy itt két napra, és megmondija, melyikre hol jon valasz.

— Azé az orszag és benne minden, akinél az adataink?

— Meddig marad miénk itt a (piac)tér?

— Erték és érdek? Tényleg mas jelet bocsatanak ki, mint amit mondanak réluk?

— Hogyan alakult ki ez az allapot, és miért nem tlnik fel annak, aki benne éI?

— Az 6sszefonddo értéklanc mely lancszemeit birtokolja és kezeli kizarélag a globa-
lisokkal szemben?

— Hogyan torténhet a nagy 6sszefogas?

— Mi tart vissza az 6sszefogastol?

— Mit jelent, ha egy markanak a kdzszolgalat?

— Tehat ki képes kitdrni a buborékbdl?

— Mit szimbolizal a fekete hattyu és a fénix madar?

Eladd: Csermely Akos

Ki irja a kulturankat? A kultdra eddig magatol allt 6ssze abbdl, amit sokan csinaltak
egymastol fuggetlenil, a megszokasok és az adott kor erkdlcse mentén. Ma egyre
inkabb abbdl all 6ssze, amit az ajanlérendszer megmutat.

A nyitéel6adas azzal kezdi, mitél nemesedik valami kultirava, és miért lehet egy kul-
tura jo is meg rossz is. Innen jut el a szandékosan gyartott kulturaig, hiszen a propa-
ganda régi technoldgia, csak most olcsébb lett, majd odaig, mi térténik, ha a kulturat
algoritmusok irjak algoritmusoknak. A végén hazai példakon arrol, mit valaszt még a
magyar olvaso, nézé és hallgaté maga, és mit valasztottak ki helyette.

Aki bejon, kap egy mércét arra, mitdl kultira valami, és megtudja, hol dél el ma, hogy
mi jut el hozza.

El6adé: Dragoman Gyorgy

10.25-10.45
El6adas

10.45-11.10
El6adas

INTERNET HUNGARY 2026

Ki képes kitorni a buborékbol?
A nagy honvisszafoglaldas

2026. oktober 6-7. - Siofok, Hotel Azur - internethungary.hu

Elképzelt élet Digitaliaban

Négy kérdés, amit mindenki maganak tesz fel. Hol van éppen az irodam, és ki vagy
mi végzi el helyettem a munka egy részét. Mivel t6ltdém az esti szabad éramat, és ki
valasztja ki, mit nézzek. Honnan tudom, mire van szikségem, és hogyan jutok hoz-
za. Honnan tudom, hogy baj van a testemmel, és mikor.

Ugyanez a négy kérdés hangzik el 2016-ra, 2026-ra és 2036-ra, torténetekben elme-
sélve. Nem elemzés lesz, hanem harom megélhetd hétkdznap. Az el6éado egyszerre
sikeres Uzletember, marketinges és kortars képzémivész, vagyis egyszerre nyerte-
se és biraléja annak a rendszernek, amirél beszél.

Aki bejon, meg fogja tudni mondani, melyik torténetben él most, és melyikbe tart.
El6ado: Weiler Péter

Miért megylink oda 6nként? Mit kapunk cserébe?

A digitalis feudalizmus nem vellink torténik. Mi épitjik, és jo okunk van ra.

A nyit6 felvezetés tétele az, hogy senki nem kényszerit minket a platformra. Erre va-
laszol ez az el6adas. Ha egyszer szabadok vagyunk, miért adjuk oda a figyelmiinket,
az adatunkat és a napunkat annak, akirdl tudjuk, hogy hasznot huz bel6le?

A szocialpszicholdgus valasza nem az, hogy ostobak vagyunk. A hiibéri viszony azért
mikodott ezer éven at, mert a jobbagy biztonsagot kapott cserébe, és ma is hason-
16 csere zajlik: kényelmet és elérést kapunk, jaradékot fizetlink, csak nem pénzben,
hanem hasznalattal. Egy kiilénbséggel: a jobbagy nem valaszthatott urat, mi igen. Az
eléadas arrdl szol, mit tesz ez egy tarsadalommal, mi térténik a bizalommal, a kdzos-
séggel és a sajat itéléképességlinkkel, ha a hiibérurunkat magunk valasztjuk.

Aki bejon, érteni fogja, miért nem elég tudni a helyzetrél ahhoz, hogy valtoztasson
rajta.

El6ado: Csepeli Gyorgy

Regisztracio itt!

Figyelem!
A konferencia programja a 2026. szeptember 15-i allapotot tikrozi.

Programunkat folyamatosan javitjuk, fejlesztjik. Kérjuk kisérje figyelemmel!

A szervezdk a programvaltoztatas jogat fenntartjak.
www.internethungary.com
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11.10-11.30
El6adas

11.35-11.50
El6adas

11.50-12.10
El6adas

12.10-12.25
El6adas

Harom vibe, harom irany. Amit kapunk, amit beadunk, és amiben egyiitt éliink
Hogyan lesz a hangulatbdl bevétel, és ki viszi el belSle a részét?

Az elmult két évben egy sz6 lepte el a szakmai nyilvanossagot: vibe.

Vibe coding, vibe marketing, vibe economy. Ugy hangzik, mintha egyetlen uj jelenségrél
volna sz6, pedig haromrodl, és ezek ellentétes iranyba mutatnak.

— Az els6 az, amit vevdként kapunk, amikor a hangulat maga az aru, és ugyanazért a
szobaért, borért vagy négyzetméterért tobbszords arat fizetiink.

A masodik az, amit alkotoként beadunk, mert a mesterséges intelligencianak ma mar
nem miszaki leirast adunk, hanem szandékot és hangot, 6 pedig legyartja a kampanyt.
A harmadik az, amiben mindannyian benne éllink: a k6zhangulat, amely a j6 szamok el-
lenére is vissza tudja fogni a keresletet. Az el6adas szétszedi a harmat, mindegyikhez ad
egy egyszer( prébat, amellyel barki eldontheti, mivel van dolga, és megnézi, hogyan néz
ki mindez Magyarorszagon.

El6ado: Szigetvari Jozsef

Miel6tt megesznek benniinket a globalisok. Az uj termék neve: érték és bizalom
Az Ml-forradalom nemcsak a kapitalizmust alakitja at, hanem a versenypiacot is, még-
hozza alapjaiban. A kapitalizmus eredeti forraskddja elavul: a gépek mar nem csak az
emberi erét valtjak ki, hanem a szellemi munka nagyobbik részét is.

A jaradék, amire eddig az Uzleteink éplltek, zsugorodni latszik. Az egészségligybe, az
oktatasba, a kutatasba és még ki tudja, hany teriletre ugy jon be a gépi tudas, hogy nem
lesz sziikség annyi diagnosztara és annyi tervezére. Durva példaval: ahol eddig tiz mér-
nok kellett egy tervezési feladathoz, ott elég lesz kettd. Mi torténik a maradék nyolccal?
Az Ml tehat szétvalasztja a jaradékot, vagyis a helyzeti jovedelmet, a valodi értéktdl. Min
alapult eddig a tudas és az Uzlet kapcsolata? Mit jelent a jaradék, ami a bevételek na-
gyobbik felét adta? Es mi marad érték, amire a munkankat, a tevékenységiinket, végsé
soron az egzisztenciankat alapozhatjuk?

El6ado: Pogatsa Zoltan

Mi marad ugyanaz?

Mi az amit a marketingnek és a markanak eddig nem kellett mutatnia. Hogy mi az, azt
egy szeptember 18-i bejelentésen mondjuk meg.

El6ado: Szabé Béla (Magyar Telekom)

A kiszamithatatlan ember — az Ml koraban.
Az embernek hangulata van, lelke, és pillanatnyi helyzete...
El6add: Aczél Petra

12.30-12.45
El6adas

12.45-13.00
El6adas

13.00-13.40
Férum
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Al-valsag? Amikor a hype lecseng, ki marad talpon?

A hype évek o6ta tart, de a lendilet, természeténél fogva, nem tarthat 6rokké. A jelek sze-
rint a mostani beruhazasi szint és arazas hosszu tdvon nem fenntarthat6: a cégek jelen-
tés része nem latja a vart megtérilést, a kapacitas gyorsabban né, mint a valds kereslet,
és az arak feltehet6en joval a tényleges kéltség alatt vannak. Ez nem az Al végét jelen-
ti, hanem azt, hogy a korrekcid, a dragulas vagy a hype visszaesése realis forgatokdnyv.
Kbzben a masik irany is latszik: aki mar most beépiti az Al-t az alapfolyamataiba, verse-
nyelényre tesz szert. A kérdés tehat nem az, hogy bevezessuk-e, hanem hogy hogyan
tegyuk ugy, hogy egy torpanas ne érjen felkészuletlendil.

Az eléadas gyakorlati Utmutatét ad ehhez: tudatos implementacids tervezés, rendszeres
hatékonysag-visszamérés, a vendor-fliggéség kezelése, és a legkényesebb pont, hogy
ne veszitsik el azt a tudast, amit most az Al helyettesit.

Amit hazaviszel: mihez nyulsz elséként a sajat Al-bevezetésedben, ha holnap megdragul.
El6ado: Bakonyi Zoltan

Research Hungary — Ot Magyarorszag egy piacon

A technikai ujdonsagokat nem egyforma sebességgel vessziik at, és nem egyforma se-
bességgel valnak készséggé. Rogers 6tven éve 6t csoportot irt le: Ujitok, korai elfoga-
dok, korai tébbség, késéi tdbbség, lemaraddk. A friss kutatas azt méri, hogyan néz ki ez
az 6t csoport ma Magyarorszagon az Ml-hasznalat mentén: mekkorak, mi tartja 6ket ott,
és hogy az Uj térésvonal a régi jovedelmi és iskolazottsagi hatarok mentén fut-e, vagy
keresztbe vag rajtuk. A kutatas egyben megmutatja, hany emberhez lehet ma egyaltalan
MI-n keresztil eljutni, és hanyhoz csak a hagyomanyos felileteken.

Hazaviszed: hany csoportbdl all a sajat vevékordd, és melyikhez melyik csatornan jutsz el.
El6adja: Molnar Zoltan (NRC)

Utolérik-e még egymast a magyarok?
A tarsadalom egy Uj szempont szerint is szétvalik, és ez a szempont nem a jovedelem
és nem az iskolazottsag.
Minden technikai Ujdonsagnal ugyanaz térténik. Néhanyan azonnal rdugranak, a tébb-
ség kivar, a végén a leglassabbak is megérkeznek. Ezt a menetrendet Everett Rogers ir-
ta le 6tven éve, réla kapta a nevét a Rogers-gorbe. A Iényege az volt, hogy a lemaradas
atmeneti. Az okos-telefonnal pontosan igy ment: aki a legkés6bb indult, az is megvette,
csak tiz évvel késébb.
Az MI-nél ez az igéret inkabb bizonytalanbdl fokozddik. Aki hasznalja az Ml ben rejld le-
het6ségeket, annak a kdvetkezd eszkdz megtanulasa is kdnnyebben megy majd, vagy-
is az el6bny magat néveli. Ha ez igy van, a lemaradas nem behozhaté hatrany tébbé, ha-
nem tartos allapotta tavolodik. Nyilik az ollé, nehéz lesz zarni.
Harom kutaté arra keresi a valaszt, lehetséges-e még az utolérés. Egy kereskedd pedig
megmondja, hogy ez a sajat vevékorén mar latszik-e. A tét az, hogy Magyarorszag egy
piac marad, vagy tartésan o6t.
Résztvevdk: Csepeli Gyorgy, Berezvai Zombor, Banki Attila (Vermis),
Szabo Balazs (HOLD Alapkezeld), Kis Gergely (eNet),
Vezeti: Csermely Akos
A kérdés délutan harom teremben folytatodik, mindenhol mas oldalrol.
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Versenypiac

A vilag és benne a magyar
valésag

A vilaggazdasagnak termé-
szeti torvényei vannak, ame-
lyek masok, mint negyven, tiz
vagy akar harom éve. Nem
gépezetrél van sz6, hanem
Okoszisztémarol, amelyben
minden mozdulat visszahat
arra, aki mozditott.

El6bb ezeket vesszik sorra,
aztan elhelyezziik bennik a
Nyugatot és benne Magyaror-
szagot, hogy kutatasokbol és
valos piaci helyzetekbdl las-
suk, hogyan lehet piacot sze-
rezni az Uj, egymasba fonodo
értéklancokban. Kideril, me-
lyik régi piaci térvény miikodik
még, melyik mondott cs6dot,
és mi lépett a helylkbe.
Bezarkézva ez nem megy,
csak tarsashazszer(i egyuitt-
mikodésekkel: kozos teto,
kozos falak, de mindenki
a sajat lakasaban marad.
Most az a kérdés, kivel és
milyen feltételekkel miikod-
junk egyitt, hogy ne allitsa-
nak meg a Globalisok, és
ne uraljanak le a Brutalisok.
A teremben erre keressik a
valaszt: hol huzédik a hatar a
kitorés, az egyuttmiikodés és
a kiszolgaltatottsag kozott, és
mennyibe kerdl atlépni rajta.
Szoérakoztatdé délutan, nevet-
ve fogunk tanulni!

Milyen piacokat lat a
vasarléd?

Egy nap kereskeddknek, be-
szerz6knek, marketingesek-
nek és cégvezetbknek arrol,
mit |at a vasarld, amikor rad
néz.

Tizenot évig marad egy bank-
nal, és négy masodperc alatt
valaszt tejet. Ugyanaz az em-
ber. Auté vagy nyaralas, Uj
hangfalak vagy lakasfelujitas
— ugyanabbdl a pénztarcabal,
tehat olyanokkal versenyzel,
akikre eddig nem is gondoltal.
Egyszer felarat fizet a gyor-
sasageért, maskor hetekig var
egy jobb ajanlatra, és mind-
kétszer raciondlisnak érzi
magat.

Huszonegy blokk, és mind-
egyik végén egy mondat ar-
rél, mit kezdesz vele holnap.
Megtudod, mennyibe kerul
a lassu vasarlod, mikor kell
elinditanod a sajat Black Fri-
dayedet, és melyik novemberi
vevdd ér meg jovére egy k-
I16n kampanyt.

A nap végén két dolog Ut-
kozik: a kérdéiv és a pénz-
targép. Az egyikben tudatos
vasarlé szerepel, a masikban
az latszik, mit vett meg valdja-
ban. Innen jutunk el az utolsé
kérdésig, és arra a teremben
valaszolunk: vissza lehet-e
szerezni a vevokapcsolatot,
és mibe kerdl.

A nagy honvisszafoglalas
Kinek a szabalyai szerint
miikddsz, amikor a média
infrastrukturajanak tébb mint
a fele mar nem is a médiaé?
Meddig maradt miént itt a tér?
Régen kevesen értek el soka-
kat, ma sokan érnek el keve-
seket. Egyik oldalon a nagy
elérési tomegmeédia, masi-
kon a szilankos un. longtail
média: ez a barbell piacszer-
kezet, és ett6l mas lett a mé-
rés, az arazas és az elszamo-
las is. A befolyasolas fogalma
fundamentalisan atalakult.

A marketing és a média
DNS-e atalakult, de a sajat
forraskédunkat még mindig
egyedul mi ismerjik. Ez a
nap arrél szoél, mennyit ér ez
az egyetlen dolog, amit nem
lehet ellopni.

A bizalom intézménye is mas
lett, és ennek a marka meg a
markadrok lehetnek a nyerte-
sei, ha jol csinaljak. De vajon
tudnak-e élni vele?

Ezen a napon ko6zos leltart
csinalunk: mi maradt a miénk,
mit nem vihetnek el a globa-
lisok, miben vagyunk utolér-
hetetlenek, és mit adtunk at
észrevétlenll, anélkil hogy
tudtuk volna.

Sz6 lesz arrdl is, mi lett a biza-
lommal, és miért nem diszlet
a kultira meg a napi hir, ha-
nem a versenypiac feltétele.

Az utazas a tudatossag meg-
emelt allapota, ebben hason-
lit a szerelemre: figyelmesek
vagyunk, nyitottak, a meg-
szokottsag nem tompit el, és
készen allunk a valtozasra.
Pico lyer szerint ezért nem
érnek véget igazan a legjobb
utazasok.

Két nap a magyar turizmus
egészérdl: a vagytol, ami elin-
dit egy utat, a pénzig, ami a
végén marad. Azzal kezdulnk,
miért kel utra valaki egyalta-
lan. Utana jon a tarsashaz:
egyetlen szalloda, étterem
vagy desztinacié sem ver-
senyez egyedil a globalis
platformokkal, egyttt viszont
igen.

Megnézziik, mit érdemes be-
hozni az orszagba, eseményt,
markat, forgatécsoportot,
tudast, és mit visz haza a
vendég, amit nala hiteleseb-
ben senki nem tud elmon-
dani. Sz6 lesz a luxusrdl, a
desztinaciomarketingrél, és
arrol, hogy lat-e téged az Ml,
mert egyre tobben a keres6k
MI-6sszefoglaldja alapjan va-
lasztanak uti célt.

Délutan a pénz jon: mitdl jo-
vedelmez6 egy szallashely,
és mire terveziink, ha min-
den mozog. A napot a kultdra
zarja: mitél lesz egy kulturalis
értékbdl valodi utazasi moti-
vacio.

INTERNET HUNGARY 2026

Kérdezd a gépet, mit ér az
ember

Keresked6knek, sales és
brand marketingeseknek

A vasarléod ma nem keres,
hanem kérdez. Es valaki va-
laszol helyetted. Tudod, mit
mond rélad?

Itt nem el6adast hallgatsz,
hanem egyltt dolgozunk.
Ugyanazt a piaci kérdést le-
futtatijuk hagyomanyos ke-
resében és valaszmotorban,
kivetitve, élében, és megnéz-
zik, kit idéz és kit hagy Kki.
Nem elméletben, hanem a te
kategodriadban, a te verseny-
tarsaiddal.

Utana johet a te termékotleted
és a te kampanylzeneted:
virtualis fogyasztéi perszénak
el6tt teszteljuk, a terembdl,
azonnal. Megnézzik, mire
harapnak ra, mit értenek fél-
re, és mit hagynak szé nélkiil.
Ami eddig hetekbe és tébb
szazezer forintba ker(lt, azt itt
percek alatt latod.

Hozd magaddal egy marka-
dat vagy egy kampanydtletet.
Fél 6ra mulva tudni fogod, mit
gondol réla a gép.

Amit hazaviszel: annak el-
dontése, hogy megéri-e at-
épitened a sajat tartalmadat a
valaszmotorokra, vagy elébb
mast kell rendbe tenned.
Vezetik:

Eless Dénes, Szab6 Edit

Ki képes kitorni a buborékbol?
A nagy honvisszafoglaldas
2026. oktober 6-7. - Siofok, Hotel Azur - internethungary.hu

Fehér terem

Education Hungary

Az MI-készség lett az uj ver-
senyelény

A promptolas technikaja meg-
tanulhaté egy délutan alatt, az
MI-készség hosszabb munka.
Alaptudas nélkil nincs mihez
viszonyitani a gép valaszat,
nincs mit kételkedve fogadni
és nincs mit kontrollalni. Hat
elem kell hozza: altalanos
miveltség, a tanulas képes-
sége, tapasztalat, kételkedés,
kritikus gondolkodas, itél6ké-
pesség. Aki ezeket fejleszti
az embereiben, fél év mulva
ugyanabbol a gépbdl tébbet
hoz ki, mint a versenytarsa,
igy a képzés versenypiaci po-
ziciova valt.

A terem elsé napja az alap-
kérdéseket teszi fel, a ma-
sodik a megvaldsitasrél szol.
Cégek hozzak a sajat szama-
ikat arrol, mi lett a junioraik-
kal, HR-vezeték mondjak el,
mit kérdeznek ma egy allasin-
terjun, és a terem él6ben méri
meg magat: kiderdl, ki veszi
észre, ha a gép téved.

Kinek szdl: kkv-k és nagyval-
lalatok vezet6inek és munka-
tarsainak a kereskedelembdl,
a turizmusbdl, az egészség-
Ugybdl, a marketingbdl és a
médiabdl, akik érteni akarjak,
hogyan valtozik az tzletik és
a munkahelylk, és azoknak,
akik cégekhez jarnak tanitani.
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Lila terem
13.45-14.15

El6adas

Kultura: diszlet vagy DNS?
Leiras: Megvasarolhaté a mi-
vészi szabadsag, vagy a pénz
automatikusan megali a hiteles-
séget? Elég beletolni milliokat
egy jo Ugybe, és maris megval-
tottuk a belépét a kulturalis elit-
be? A beszélgetés a markak és
a progressziv kultura latszolag
ellentmondasos viszonyat teszi
ki az asztalra. Harom konkrét
és aktualis torténeten keresztul
mutatjuk meg, hol huzédik a ha-
tar az underground blszkeség,
a szinhazi autonémia és a val-
lalati befolyas kozott. Az 6ssze-
csapas mogott a most debitald
Extazis uncut cim( film, a Ka-
tona Jozsef Szinhaz j korsza-
ka és a Telekom kulturaformalo
ambicidi bontakoznak ki. Szé-
kely Kriszta, bongor és Sza-
bo Béla kénytelenek valaszolni
azokra a kérdésekre, amelye-
ket maskor elegansan megke-
rul a szakma.

Takeaway: Aktualis kulturalis
torténeteken keresztll latha-
tod, hogyan jon létre, marad
fenn a markak és a kulturalis
szerepl6k kozotti egyensuly a
szinfalak mogott, és mikor be-
szélhetlink valddi partnerségrol
puszta logoelhelyezés helyett.
Résztvevok:

Székely Kriszta (Katona
Jozsef szinhaz),

Berta Csongor,

Szabo Béla (Magyar Telekom)
Vezeti: Szily Néra

Kék terem

10.30-10.45
El6adas

Nekem mindenre van vala-
szom

A vasarlé nem vitatkozik. Rit-
kan mondja meg, mi a baja,
és inkabb még nemet sem
mond. Csak nem azt csindlja,
amit vartal téle, és utolag josz-
sz ra, mi volt a dontése.
Tizenot évig nem valt bankot,
aztan négy masodperc alatt
dont egy tejrél. Elmegy Bu-
dadrsre azért, amit hazhoz is
kaphatna, és rendel a Temu-
rél olyasmit, amiért egy sa-
rokkal arrébb is elsétalhatna.
Mindegyikre van magyara-
zata, és mindegyik tokéletes
— csak éppen nem az, amire
szamitottal.

Husz perc, egy humorista
eléadasaban, arrél, hogy néz
ki mindez belllrél. Nem elem-
zés, hanem beszamold. A nap
innen indul: mielétt barki meg-
mondana, mit lat a vasarlo,
hallgassuk meg téle.

El6adé: StandUp
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Zo6ld terem Arany terem Eziist terem
10.30-10.45 10.35-10.55 10.30-10.40

El6adas

Elértem mindenkit. Es aztan
mi van?

Lathatom-e a hirdetés hata-
sat, miel6tt megveszik a ter-
méket?

Tér, alapanyag, tudas. Ezen
a harom labu asztalon all a
szakma, de az asztallap a fi-
gyelem, amit soha nem bir-
toklunk, csak kolcsonve-
szlnk. Az asztal nem billeg,
csak felborul, gyorsan, ugy
hogy csak a legfigyelmesebb
latja az elGjeleit.

I. A tér: van-e hely, ahol a sa-
jat szabalyaid szerint dol-
gozhatsz? Mit jelent a bar-
bell-szerkezet a piacodon?

Il. Az alapanyag: hasznalha-
té-e még, amit a fogyasztd-
rél tudsz? Nem hiany, hanem
béségzavar: nulla kattintasos
keresés, szétesett attriblcio.
lll. A sajat oldalad: milyen tu-
das kell ahhoz, hogy a rend-
szerek kiadott szamait érteni
tudd?

A tét: mar nemcsak embert
kell meggy6zndd, hanem az
ajanlérendszert is.
Hazaviszed: harom kérdés,
amit hétfén feltehetsz a csa-
patodnak.

El6adé: Vernyik Imre
(FourFourLab)

El6adas

A turizmus, mint a vagy
édes targya

A vagy, ami elindit egy utat,
ugyanaz, akar egy kulfoldi jon
el hozzank, akar egy magyar
indul el otthonrdl, hogy a sa-
jat tajat ujra felfedezze. Nem
arrél szeretnénk hallani, ho-
va érdemes elutazni, hanem
arrél, mi az az érzés, ami ar-
ra vesz ra valakit, hogy egy-
altalan elinduljon. A globalis
platformok adatként latjak a
vendéget, de az utazas iga-
zi mozgatérugdja sosem adat
volt, hanem vagy, emlék, hi-
any. Szeretnénk, ha megmu-
tatna, hogy a hazatérés és az
elutazas valéjaban ugyanan-
nak a vagynak két arca. Jo
lenne, ha személyes hangon,
akar sajat élményébdl kiindul-
va mesélne arrdl, mikor fe-
dezte fel Ujra valamelyik hazai
tajat ugy, mintha el6szor lat-
na. A nap tébbi része lzletrdl,
versenyrdl, adatrol fog szolni,
ezért a nyitas lehetne ennek
pont az ellenpdlusa: érzés,
vagy, otthonossag. Nem ké-
riink téle elemzést vagy tana-
csot, csak azt, hogy néhany
percre emlékeztesse a termet
arra, miért szeretlink egyalta-
lan uton lenni, vagy hazatérni.
El6ado: Litkai Gergely

El6adas

Nyit6 eléadas

A vasarléid nem egy vilagban
élnek. Egyikik mar cikinek
tartja a keres6t, és mindent
az MI-t6l kérdez. A masik koz-
ben a feedet gorgeti, cikket
olvas, bannert lat, és abbdl
lesz kedve megvenni a mar-
kas vagy éppen az olcsobb
terméket. Neked mindkett6t ki
kell szolgalnod, ugyanabbdl a
blidzsébdl.

Es a kérdezdk sem egyfor-
mak. Van, aki pontosan kér-
dez, és van, aki rosszul. Rosz-
sz kérdésre rossz valasz ér-
kezik, és abban is ott van a
markad. Vagy éppen nincs
ott.

Ez az eléadas nem a jovorol
sz6l, hanem arrél, ami most
van: hogyan oszlik meg a ma-
gyar vasarlé a keresés és a
kérdezés kozott, mit jelent ez
a te kategoriadban, és melyik
oldalra mennyit érdemes ten-
ned.

Kimerit6 lesz, ezt megigérjik.
Ha kérdezel is, még tébbet vi-
szel haza.

El6ado:

Szabé Edit és Eless Dénes

Ki képes kitorni a buborékbol?
A nagy honvisszafoglaldas
2026. oktober 6-7. - Siofok, Hotel Azur - internethungary.hu

Fehér terem

10.30-10.45
El6adas

Az Ml egy tiikor — készen al-
lunk szembenézni vele?

Az Ml felnagyitja azt, amit be-
letesziink: a tudast és a kre-
ativitast éppugy, mint a pon-
tatlansagot és a tévedést.
Ugyanaz a gép az egyik em-
ber kezében emel6, a masi-
kéban szorzo, amely a hibat
is megsokszorozza. A sz0-
vegértés, a kritikai gondolko-
das, a mliveltség és a jo kér-
dezés nem tolthetd le egy
délutan alatt, marpedig a gép
ezekbdl dolgozik. Innen néz-
ve az MI nem technoldgiai,
hanem oktatasi és verseny-
képességi kérdés, és nem
csak az egyes emberé: ha tu-
kor, akkor a magyar verseny-
piac MI-képessége is azon
mulik, kik allnak elé. A nyi-
téeléadas azt kérdezi meg a
teremtdl, amit a legtdbb cég
még nem kérdezett meg ma-
gatol: mit tiikrdz vissza rolunk
a gép, amit tegnap hasznal-
tunk?

Amit a latogatd hazavisz: ho-
gyan tekintsen az MiI-kész-
ségre.

El6ado:

Zsiros Laszl6 Rébert
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Lila terem
14.15-14.40

El6adas

Van-e még sajat palyank?
CselekvOképesség az Uj vi-
lagrendben

A globalizacié vilagaban a kis
szereplének is volt mozgaste-
re. A szabalyok kiszamithatok
voltak, a piac lapos, és a méret
mellett az agilitas, az elszant-
sag és a tudas is szamitott. Ez
a rend atalakul, a helyére pe-
dig még nem lépett masik: a
kovetkezd éveket a szabalyok
és a normak lassu erodaléda-
sa irja le. Az erékozpontok at-
rendez6dnek, és a kérdés tul-
mutat azon, kinek van tobb t6-
kéje, technoldgiaja és termelé-
si kapacitasa. A tét az, ki képes
mindezt rendszerbe szervezni,
ki tudja a sajat kozosségét egy
cél mogé felsorakoztatni, és ki
tud a dontéseinek nemzetkozi
szinten is érvényt szerezni.

A pénz, az adat és a techno-
l6gia egy cselekvéképes poli-
tikai kozosségben valik tartos
hatalomma. Honnan ered ma
ennek a koz0sségnek az egy-
sége, ha a szuverenitast mar
nem Istentdl vezetjik le, a ko-
z0s kultdra pedig a képerny6n
formalédik Ujra? Az el6adas
arra keres valaszt, mely tech-
noldgiai, ipari és tudaspozici-
Okat érdemes megtartanunk,
és hol van még esély egy
csendes honvisszafoglalasra.
El6ado: Orban Krisztian

Kék terem

10.45-11.00
El6adas

Ez a piac, amiben arulunk
Minden kereskedd ismeri a
sajat szegmensét. Azt viszont
ritkan latja, hogy a sajat vevo-
je kivel méri 6ssze 6t. Az au-
té a nyaralassal versenyez,
a butor a lakasfelujitassal.
Ugyanabbdl a pénztarcabdl.
Es ez a sorrend nem az ara-
kon mulik. Rezsivalsag idején
elébb marad el a nyaralas,
mint a Iégkondi. Ha az embe-
rek bizonytalannak érzik a ko-
vetkezd évet, a nagy és ha-
laszthatod véasarlas csuszik, a
napi kényelem marad.

A PwC felitd el6adasa ezt
rakja ki egyben: melyik fo-
gyasztas allando, melyik sz(-
kil, és milyen gazdasagi és
tarsadalmi helyzet mozditja el
a sorrendet.

Hazaviszed: kivel versenyzel
valojaban a vevdéd pénzéért,
és mi kell ahhoz, hogy rad ke-
riljon a sor.

El6ado:

Madar Norbert (PwC)

Zold terem

Az észrevétlen piacvesztés

Tudunk rdla, mégsem ve-
szlnk tudomast réla. Naponta
szeletelink le egy mikrosze-
letet a téliszalaminkbdl, és
odaadjuk a globalisoknak. Az
adag, a szelet mindig kisebb
annal, hogy sokkoljon. Nem
|épi at az ingerkuszobot, ezért
nem is haragszunk magunkra.
Csak az 6sszeg nd, észrevét-
lendl, mignem egy nap arra
eszmélunk, hogy a nagy rud
szalamibdl mar csak egy kis
vég maradt.

Nem lehet elégszer elmonda-
ni: tébbet adsz at a globali-
soknak, mint gondolnad.

10.45-11.00

El6adas

Ki mondja meg, mi van?
Harom cég donti el, mi latszik
a vilagbol. Nem politikai kije-
lentés, hanem U(zemeltetési
tény: a Meta, az Alphabet és
a TikTok kezében van a ter-
jesztés, és ilyen hatalomrol
korabban egyetlen rendszer
sem almodhatott.

A magyar tartalomgyartok
sorra tinnek el. A kénnyl ma-
gyarazat az, hogy a civil pro-
sumerek jobbak nalunk. A ké-
nyelmetlen magyarazat az,
hogy a globalis terjeszté meg-
fojtia 6ket, most, hogy mar
nem kell neki a magyar tarta-
lom a betanitashoz.

Az el6adas megkérdéjelezi,
amit a marketingesek maguk-

El6adas

Turizmus — egy versengo,
liikteté piac, egy tarsashaz-
ban és annak udvaran.

Kit varunk erre a piacra a ven-
dégeken kiv{l?

Orszagok, varosok, térségek,
szallashelyek, flrdoék, kultura-
lis intézmények és egészség-
Ugyi szolgaltatok ugyanazo-
kért a vendégekért, befekte-
tésekért, szakemberekért és
nemzetkdzi  kapcsolatokért
versenyeznek.

Ki képes kitdrni a sajat bubo-
rékabdl, felismerni a k6zos le-
hetéséget, és mas szerepldk-
kel egyltt nagyobb értéket te-
remteni

Két féle kollaboraciés dimen-
zi6 lehet: Az egyik a piacon
belll, a masik a piachoz ko-
t6d6

El6ado:

Boros Botond (MTU)
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El6adas

Hol ér el ma egy magyar em-
bert a hirdetés? Ebredés-
tél lefekvésig médiahaszna-
lat; mobil reggel és este, des-
ktop munkahelyi mindsetben,
social passziv fogyasztasban,
keresd konkrét szandékkal.
El6ado: Jobbagy Tamas
(WPP media)

11.00-11.15

El6adas

Mit teszel ha a talalati lista-
ban elveszel, és mit ha a va-
laszban benne se leszel?
Evekig azt mantraztuk, tanul-
tuk, kutattuk, optimalizaltuk, fi-
zettik, hogy ott legyuink a tala-
lati listak élén. De mi van akkor
ha jon egy olyan megoldas, és
egy olyan vasarloi kor, aki mar
nem e szerint a logika szerint
informalédik és vasarol? A tol-
csér fogalma és hasznalata
helyénvalé még? Lesznek még
eltérd vasarléi allapotok, folya-
matok, tudunk e még hatni?
Hogy a kényelem vagy félelem
emelkedik felll a vasarloi visel-
kedésben azt nehéz még bels-
ni, de talan arra mar ra lehet vi-
lagitani, hogy melyik mivel jar. A
folyamatok koézétt milyen lehet6-
ségek, belépési és kontrollalhato
pontok vannak, és amugy ezzel
ki fog tudni, ki felé elszamolni.
El6ado: Sélyom Balazs
(Tredency) és

Toéth Néra (Intren)

Ki képes kitorni a buborékbol?
A nagy honvisszafoglaldas
2026. oktober 6-7. - Siofok, Hotel Azur - internethungary.hu

Arany terem Eziist terem
11.00-11.15 10.40-10.55

Fehér terem

10.45-11.00
El6adas

Mit jelent tanulni az Al ko-
raban?

Mi torténik, amikor barmilyen
kérdésre masodpercek alatt
kapunk egy magabiztos, jol
hangzé valaszt? Okosabbak
lesziink, vagy csak egyre ke-
vésbé vesszik észre, ami-
kor nem értink valamit? Az
Al gyorsabba teszi a mun-
kat, de kdzben Uj csapdakat
is teremt: megemeli az elva-
rasokat, lathatatlan koéltsége-
ket termel, kiszervezi a gon-
dolkodast, és elarasztja a pi-
acot professzionalis, mégis
kisértetiesen egyforma tarta-
lommal. Ebben a vilagban ta-
nulni nem Uj tudas megszer-
zését jelenti, hanem azt, hogy
tudjuk, mit érdemes megérte-
ni, mit bizhatunk a gépre, mi-
kor kell kételkedni benne, és
mely képességeinket nem
akarjuk elvesziteni. Mert ha a
valasz ingyen van, az kilon-
bdztet meg, aki felismeri, me-
lyik valasz visz valéban eldre.
El6ado:

Franké Csuba Dea
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A vilaggazdasag uj polusai

A kovetkezménykutatas miveé-
szete

Ma senki nem tudja megmon-
dani, mi lesz. Azt viszont pon-
tosan le lehet irni, milyen folya-
matok zajlanak most, és ez a
hasz perc errél szol.

Minden vilagrend arra jott lét-
re, hogy az el6z8 bajat megold-
ja, és a sajat sikerébe halt bele.
1945 utan azért éplltek k6zos
intézmények, mert a két habo-
ra kdzott a gazdasagi 6sszeom-
lasbdél haboru lett. A hetvenes
évektél azért ment a termelés
oda, ahol a legolcsébb. 2018-
tél azért jonnek a vamok, mert
kiderdlt, hogy a fliggés draga.
Mindharom megoldott valamit,
és mindharom termelt valamit,
amit senki nem rendelt meg.
Polus attél lesz valaki, hogy be-
folyasa van, és ebbdl most ha-
rom all 6ssze: Nyugat, Kelet,
Dél. A lényeg nem az, hogy
az ENSZ meggyengiilt, hanem
hogy megkertlik. Egy kis, nyi-
tott gazdasagnak ez egyet je-
lent: kevesebb a szabaly, ami-
re hivatkozni lehet, és tobb az,
amit be kell tartani.

Az utols6 6t perc magyar cé-
gekrél szoél: mibe kerll ugyan-
azt a terméket két szabaly-
konyv szerint eladni, és ki fizeti
meg a masodik beszallitét egy
masik polusbdl.

Aki bejon, hétfén le tudja futtat-
ni a kérdéseket a sajat cégére.
Eldadé: Bod Péter Akos

Kék terem

11.00-11.15
El6adas

Melyik vagy var, és melyik nem?
Van, amiért az ember hajlandé fél
évet varni, és van, amit ha nem kap
meg ma, holnap mar nem is akar. A
nyaralas nagy tétel, és mégis els6-
ként marad el. A mosdégép ugyan-
akkora tétel, és mégsem var. Nem
az ar donti el, és nem is a méret.

A kereskedd ebb6l semmit nem lat,
csak az indoklast: a keres6szot, a
kosarat, a kattintast. Pedig el6bb
akarunk, és csak utana indokolunk.
Husz perc arrél, mi térténik a vasar-
las elétti pillanatban, amikor az em-
ber még nem keres, csak akar va-
lamit — és mit lehet ezzel kezdeni.
Hazaviszed: a sajat kategoriad-
ban a vevéd var rad, vagy nem
varhat, és ezek szerint mikor kell
megszolalnod.

El6adé: Toréesik Maria

El6adas

Agentic Commerce 2026-ban.
A vasarlok egyre kevésbé bon-
gésznek, inkabb kérdeznek. A
ChatGPT, a Google Al Mode és
a Gemini mar nem linkeket mutat,
hanem valogat, 0sszehasonlit és
ajanl. A kereskedének ez alapve-
t6 valtas: az Al a termékadat-feed-
bél olvas, nem a webshopbdl. Ha
a termék nincs benne a feedben
a megfeleld attributumokkal, az Al
nem ajanlja. Az eléadas bemutat-
ja, hol tart ma az agentic commer-
ce, milyen Uj termékadat-jellemzék
és hirdetési formatumok jelentek
meg 2026-ban, hogyan mérhetd
az Al-lathatosag, és mit tehet egy
magyar webshop azért, hogy be-
kerdljon az Al ajanlasaiba.

El6ado: Csobaji Marton (MITO)

Zold terem

nak mondanak: hogy a globa-
lis egyszerien a legjobb. Es
felteszi a kérdést, aminek a
vélasza rosszabb, mint gon-
dolnank: ha csak a harom
nagy marad, minek a magyar
marketinges?

Hazaviszed: egy dontés ar-
rél, hova teszed le a sajat tar-
talmadat ugy, hogy ne egyet-
len platform mondja meg, Ié-
tezel-e.

El6ado: Banki Attila (Vermis)

11.05-11.20

El6adas

Mit nem adtunk még oda? —
Az értéklanc, amit nem ve-
hetnek el

Melyek azok a pontok, ahol a
globalis platform tokéletesen
vak, de te pontosan latod és
kizarélagosan kezelheted?
Kereskedelem, marketing,
média: 6sszefonddo értéklan-
cok, tobb helyen mi vagyunk
az egyetlenek, akik belatnak.
A lanc elején: a figyelem, a
kozvetlen kapcsolat, a re-
gisztralt olvaso, a térzskdzon-
ség, amit még keresés el6tt
tudunk a sajat emberinkrél.
Evrél évre kevesebb kézben
marad, csuszik ki a kezlink-
bél, mert a globalis szinte
mindent |at a felfedezésbdl és
a keresésbdl is.

Hol lehetiink mégis egyediil?
A lanc végén: mit vett meg a
vevd, mihez, milyen markat
dobott ki, mikor tér vissza. Ez
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Arany terem Eziist terem
11.15-11.30 11.15-11.45

El6adas

Miért fontos a kollabora-
cio?

A turizmus tarsashaza
Vegylnk példat a firenzei ék-
szerhidrol: kulon Gzletek, egy
hid, és egyutt olyan latvany,
amit egyikiik sem tudna egye-
dul létrehozni.

Egyetlen szalloda, étterem
vagy desztinaci6 sem tud
egyedil versenyezni a glo-
balis platformokkal és a kor-
nyezd orszagok kinalataval.
Egydtt viszont sokkal eréseb-
bek, mint kilén-kulon barme-
lyikiik. A konkurensed vendé-
ge holnap a te vendéged le-
het.

Az Osszefogasnak két iranya
van. Befelé, a tarsashazon
bellil: szallashely, étterem,
firdd, kulturdlis intézmény és
kozlekedés ugyanazért a ven-
dégért dolgozik, csak kulon.
Kifelé, a haz falain tul: egész-
ségligyi szolgaltatok, rendez-
vények, koncertek és sporte-
semények, nemzetkozi fellé-
pdk, helyet keres6é markak,
forgatécsoportok és produk-
ciok, akik helyszint keresnek.
Az egyik vendég mindig hoz-
za a masikat.

A kérdés az, hol vannak azok
a konkrét piaci teriletek, ahol
a tarsashaz Osszes szerepl6-
je tényleg 6ssze tud fogni.
El6adé: Barath Gergely

Interaktiv

A GEO nem SEO: de ki va-
laszol helyetted? Ugyanarra
a piaci kérdésre ugyanazok a
markak nyernek Google-ben
és egy Al-valaszmotorban?
Ugyanaz a kérdés Goog-
le-ben, ChatGPT-ben és Per-
plexityben. Vizsgaljuk: ki jele-
nik meg, kit idéz, milyen forra-
sokra tamaszkodik, ki hiany-
zik. Eléado: Eless Dénes
Utana beszélgetés: Mi valto-
zik, ha mar nem a kattintaseért,
hanem a valaszban valé meg-
jelenésért versenyziink? SEO
— GEO/AEO logika. Ranking
— citation/recall/recommen-
dation; traffic — visibility; key-
word — topic/entity; kereséta-
lalat — szintetizalt valasz. Ze-
ro-click utvonalak.

Részvevd: Intren

és HD marketing képvisel6je
A beszélgetést vezeti:

Eless Dénes

Ki képes kitorni a buborékbol?
A nagy honvisszafoglaldas
2026. oktober 6-7. - Siofok, Hotel Azur - internethungary.hu

Fehér terem

11.00-11.20
El6adas

De hogyan készitsiik fel erre az
agyunkat?

Mire egy készséget megszerzel,
el is avult. Van kiat: nem azt kell
megtanulni, hogyan kell egy esz-
kozt hasznalni, hanem azt, hogyan
kell gyorsan barmit megtanulni. Ezt
hivjak meta-tanulasnak, és ez az
egyetlen tudas, ami nem kopik, ha-
nem gylik. Mellé kell a miveltség,
nem azért, hogy versenyezziink
a géppel a tudasban, azt elvesz-
tettiik, hanem hogy legyen mihez
mérnlnk, amit a gép mond. Meg
a kételkedés, a kritikus gondolko-
das, az itél6képesség, a tapaszta-
lat, az empatia és az etika. Az el6a-
das megmondja, melyik szerezhe-
t6 meg felndttként néhany honap
alatt, és melyikre kell évek.
Eléado: Lénart Viktor

11.20-11.45
El6adas

Frissitsilk az oktatas forras-
kodjat, kiilonben masok irjak
meg helyettiink

Azt mondjuk, a jové a fiataloké. De
valéban az 6vék? Az Ml emelSként
megsokszorozza annak erejét, aki-
nek van tudasa hasznalni, és még
inkabb annak, aki a modelleket és
a platformokat birtokolja. Az esz-
kdzhasznalat betanitasa ehhez ke-
vés: aki csak felhasznald, annak
mas szabja meg, mi az elég jo, és
ezzel az arrését is. A tét a cselek-
vBképesség: a sajat cégedben te
dontsd el, mire hasznaljatok a gé-
pet, miel6tt mas donti el helyetted.
Az el6adas azt nézi meg, hol dél el
ez nalad, és mennyi idéd van ra.
El6adé: Endrédy Balazs
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Lila terem
15.05-15.20

El6adas

A medfigyelési kapitaliz-
mus fundamentumai

A versenypiac szabalya-
it negyven évig fejbdl tudtuk.
Tudtuk, mit csinal az ar a ke-
reslettel, mikor véd a méret,
mit ér a differencialas, meny-
nyibe kerll belépni. Ma egy
részik érvényes, egy részik
megfordult, és van, amelyiket
ki lehet dobni. A méret helyé-
re a halézat lépett, a belépé-
si korlat nem téke mar, hanem
adat, a helyettesithetéséget
pedig nem a termék donti el,
hanem hogy mibe van bele-
éplilve az lgyfeled. Es ott a
termék, amiért a vevé nem fi-
zet, tehat nincs ar, amivel ver-
senyezhetnél.

Az el6adas sorra veszi a
klasszikus torvényeket, és
lefuttatia mindegyiket az Uj
rendszeren, mind a négy pi-
actéren: lokalison, hatartala-
non, globalison és brutalison.
Utana vitatkozoé partner érke-
zik, mert a valasz nem egy.
Hazaviszed: melyik torvény
szerint mikddik ma a sajat pi-
acod, és melyikre nem épit-
hetsz tovabb.

El6adé: Berezvai Zombor

Kék terem

11.30-12.05
Férum

Hany sebességen tudsz ki-
szolgalni?

Mindenkinek sokba kerll a
lassi sav fenntartasa, de
amig mindenki tartja a tele-
font, a papirt és a boltot, sen-
ki nem veszit vele piacot. Aki
elséként zarja be, sporol, vi-
szont odaadja a vevéit a tob-
bieknek. Aki utolsoként, meg-
nyeri az elhagyottakat, de
évekig fizeti a szerkezetet.

A férum ezt a csapdat jarja
kordl. Az ujitdk és a korai al-
kalmazok régen elhuztak, a
korai tobbség is megérkezett,
a kérdés a késéi tobbségrél
és a lemaradokrol szol: med-
dig és milyen aron éri meg
tébb sebességen kiszolgalni
6ket. Megnézzik, milyen id6-
savokkal szamolhatunk, és ki-
nek mikor éri meg Iépni, ha a
tébbiek is lépnek.

A végén mindenki a sajat ve-
vOkorére nézve dontheti el,
melyik sebességet tartja meg
jovére, és melyiket engedi el
a tobbiekkel egydtt.
Résztvevok:

Dion Andras
(Szerencsejaték Zrt.),
Dolezsai Gergely
(Mastercard),

Bacsa Gabor (Dentsu),
Kanyo6 Roland (DM),

Varga Zsombor (Geely)
Vezeti: Ganzler Orsolya

Zold terem

a tudas a pénztarnal szulletik,
és ott is marad.

A globalis a szandékot latja.
Te a dontést. Ez forintra valt-
hato.

Hazaviszed: melyik lanc-
szemnél szabod meg jovére a
feltételeket.

El6ado: Nagy Barnabas

11.20-11.35

Opponens eléadas

Addicionalis szolgaltatasok
a hirdet6i célokeért.

A tévé vagyona nem merdl
ki a reklamidében. Ott van a
misor, amit kiilsé gyartasban
valaki megrendel és finanszi-
roz, ott vannak a képerny6rél
ismert arcok, a zenei tehet-
ségek, a nyeremények, a ko-
zonségtalalkozok, a koncer-
tek, az akadémia, a webshop,
a barterek. Ezek a fellletek
hazon belll maradtak, mert a
gyartashoz és a miisorhoz ta-
padnak.

Ebben a blokkban végigvesz-
szuk, mit vasarolhat egy hir-
detd egy csatornatdl a spo-
ton kivul: hogyan épdl fel egy
szponzorfinanszirozott  mU-
sor, meddig nyithaté meg egy
képernyds arc, mit bir el a ko-
zénség élében. Es hogy me-
lyik bidzsé terhére fér mind-
ez bele.

El6ado:

Hamvas Marta (TV2 Csoport)

Férum

Piaci szektorokon atnyulé
kollaboracié erényei

Egy kiskereskedd, két szal-
lodai szakember, egy fesz-
tivalszervez6 és egy média-
Ugynokség-vezetd, aki kul-
turalis eseményeket is szer-
vez. Ugyanaz az ember va-
sarol, alszik, koncertre megy
és éttermet valaszt. Ugyanaz
az ember, csak az egyiklk-
nél vendég, a masikuknal fo-
gyasztd, és mindannyian az 6
kegyeit keresstik.

A beszélgetés arra kere-
si a valaszt, mi alapjan le-
het egylttmikodést keresni
olyan agazatoknak, amelyek
els6 ranézésre nem tartoznak
egymashoz. Mi az a kozos,
ami mentén érdemes kapcso-
|6dni: a vendég, az idépont, a
helyszin, az adat, vagy a mar-
ka.

Milyen szempontokat érde-
mes figyelembe venni, ha va-
laki egy masik agazatban ke-
res partnert?

Hol lehetnek a kéz6s kapcso-
l6dasi pontok?

Milyen adatokat lehet kozo-
sen hasznalni?

Egy szallodalanc és egy aru-
hazlanc markaja teljesen mas
dimenzidban mikoédik. Ho-
gyan lehet mégis Osszekap-
csolni 6ket, és mikor jobb, ha
kilén maradnak?
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El6adas

Al-best practice vagy ujabb
szakmai buborék? — Ha egy
Al-alapu optimalizacié tébb
PPC-kampanyban is jol telje-
sit, kdnnyen altalanosan el-
fogadott best practice-ként
kezdunk tekinteni ra. De va-
jon a korabbi sikerek valo-
ban bizonyitjak, hogy ugyan-
az a megoldas mas marka-
nal is mikodni fog Az el6a-
das egy esettanulmanyon ke-
resztll mutatja be, miért fon-
tos tesztelni az Al-alapu meg-
oldasokat, eredményeiket pe-
dig a kampany tényleges ha-
tasanak kontextusaban értel-
mezni.

El6ado: Széll Kata (Dentsu)

12.10-12.25

El6adas

Mit kell értenie rélad a gép-
nek? Hogyan lesz a kulcsz-
sz6-halaszatbol  témadomi-
nancia és egyeértelmi mar-
ka-entitdés? Topic targeting;
entity model; kdézvetlen va-
laszblokkok; vildgos cim-
sor-hierarchia; strukturalt
adat; Schema markup; ex-
pert evidence és forrashivat-
kozasok.

Eléado:

Virag Attila (Central)

Ki képes kitorni a buborékbol?
A nagy honvisszafoglaldas
2026. oktober 6-7. - Siofok, Hotel Azur - internethungary.hu

Arany terem Eziist terem
11.30-12.10 11.50-12.05

Fehér terem
11.45-12.00
El6adas
Mesterséges intelligencia a

mindennapokban és a munka
vildagaban - bizalom, félelmek
és lehetéségek. A kutatas feltar-
ja, hogyan és milyen célra hasz-
naljak a magyarok a mestersé-
ges intelligenciat a maganéletik-
ben és munkajukban, mennyire
biznak a technoldgiaban, és vajon
lehet6ségként vagy fenyegetés-
ként tekintenek ra sajat szakma-
juk és munkakorik jovéjét illetéen.
A vizsgalat kitér az Al-val kapcso-
latos érzelmi attitidokre (bizton-
sag, megbizhatosag, érthetéség)
és a szabadlyozas iranti igényre is.
Eléado:

Kis-Szécsi Nora (WPP Media)

11.45-12.30
El6adas

Szaguldas az atlagos vilagba: a
kényelem ara és az Ml térnyerése
Az el6adas két szalon fut, és két
szekciot kot Ossze: az oktatas for-
raskédcseréjét és Az etika arat.

I. A megszokas kalitkdja. Az agy
energiatakarékos gép: amit egyszer
megtanult, nem gondolja Ujra, ha-
nem lefuttatja. A csaladi mintaink, a
bevalt megoldasaink nem meggy6-
z6dések, hanem alapértelmezések.
Nem azért ragaszkodunk hozzajuk,
mert igazak, hanem mert olcsok.

Il. A gép, ami ezt kiszolgélja. Az
ajanlérendszer és a generativ fellilet
ugyanazt kinalja: ne kelljen dénteni.
Abbdl tanul, amit tegnap tettlink, és
mert gép, mindent az atlag felé hiz.
Aki a kényelmet valasztja, lemond
a déntésrdl. Ahol pedig nincs don-
tés, ott nincs felelésség sem, csak
ara van.

Eléado: Orvos-Téth Noémi
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Lila terem
15.20-15.40

El6adas

Dragabb megvédeni vala-
mit, mint megtamadni — Mit
tanulhat az lizlet a haboru
koltséglogikajabol?

Mit vehetiink at a harcaszati
stratégiakbdl?

A hadviselésnek van egy gaz-
dasagi logikaja, ami ma minden
piacra igaz: dragabb megvé-
deni valamit, mint megtamad-
ni. Ha egy tébb millié eurds ra-
kétaval 16vink le egy par ezer
eurds dront, akkor nem a csa-
ta ddl el, hanem a koltségvetés.
Ugyanez a szerkezet miikddik
a versenypiacon is, ahol a vé-
dekezés fenntartasa tobbe ke-
rtl, mint a tamadas inditasa.

A masodik kérdés az, ki irja a
szabalyokat, ha nincs tébbé
egyetemes klub. A dontés at-
ment kétoldali megallapoda-
sokba és egyoldalu szabalyo-
zasokba. Az el6adas ennek a
biztonsagpolitikai oldalat mu-
tatja meg: mit vasarol egy kis
orszag szOvetségesként, és
mit ad érte cserébe.

A harmadik a kettds felhasz-
nalas. Adrén, a mihold, a fel-
hd és a chip ugyanaz az ipar,
amibdl a hazai cégek is élnek,
tehat a védelmi felfutas piaci
kérdés is, nem csak katonai.
Hazaviszed: a sajat piacodon
melyik poziciédat véded dra-
gabban, mint amennyit ér.
El6ado: Talas Péter

Kék terem

12.05-12.40
Férum

Mi alapjan dont a vasarlé?
Hetekkel azel6tt latszik, hogy
jon valami, hogy a forgalom
megmozdulna. Egy ingatla-
nos, egy autokereskedd és
egy FMCG-beszerz6 hozza
a sajat szamait, és megmu-
tatjak, mit lattak el6re, és mit
nem vettek észre idében.
Aztan jon a préba: a gép a
résztvevok valddi augusztu-
si adataibdl megjésolja a no-
vemberi Black Fridayt. El&-
ben, a szinpadon, beleértve
azt is, hol téved.

Hazaviszed: a sajat adatod-
ban melyik az a jel, ami ko-
rabban fordul, mint a forga-
lom.

Résztvevok:

Brenkus Krisztian
(Szerencsejaték Zrt.),

Balogh Laszl6 (ingatlan.
com),

Schiller Mark (Schiller Auto
Csalad),

Roman Gergely (Decathlon)
Vezeti: Téros Balazs

Zold terem
11.35-11.45

Kutatas

Research Hungary

Hol és mennyire figyelnek
rank?

Reggel a konyhaban szdél a
radid, délutan a buszon révid
videdk futnak, este a nappali-
ban megy a tévé, és ugyan-
az az ember a kanapén a te-
lefonjat gorgeti. Egy nap, egy
fej, sokféle figyelem. A szak-
ma régota vitatkozik azon, mit
ér az egyik és mit ér a masik,
és melyik pillanatban éri meg
ott lenni.

A konferenciara rendelt kuta-
tas ezt teszi mérhetévé. Egy-
mas mellé allitja a longtail és
a testmédia fogyasztasat: ki
fogyaszt, mikor, milyen élet-
helyzetben, mekkora figye-
lemmel, és mi marad meg be-
I6le masnapra. Az eredmé-
nyek itt hangzanak el el6szor.
Aki hirdet, aki médiat ad el,
aki tartalmat gyart, mind a
sajat fellletét latia majd vi-
szont a gorbéken. Utana mar
csak egy kérdés marad: jov6-
re ugyanoda kerlil-e a pénz,
ahova idén kertilt.

El6ado:

Viragh Miklés (KANTAR)

Mi az, amit a kultura ad a tu-
rizmusnak, amit a turizmus
egyedll nem tud megvenni?
Résztvevdk: Balazs lldiké
(Orszagos kereskedelmi
Szovetség),

Flesch Tamas (Continental
Group-Szallodaszdvetség),
Lérincz Agnes

(Szentendre és Térsége TDM
Nonprofit Kft.),

Mészaros Zoltan
(VeszprémFest),

Somléi Zsolt (Mindshare,
kortars mivészeti gyiijté és
mecénas)

Vezeti: Radnai Péter

12.10-12.30

El6adas

Piacteremt6: Az import

A turizmus nem csak ar-
rél szol, mit mutatunk meg a
vendégnek, hanem arrdl is,
mit hozunk be az orszagba,
ami eddig nem volt itt. A leg-
kézenfekvébb import maga a
vendég, de ennél sokkal to-
vabb lehet menni: eseménye-
ket, fesztivalokat, nemzetkozi
sportrendezvényeket impor-
talhatunk, amelyek sajat mar-
ketingrendszeriikkel  egyuitt
hozzék magukkal a nemzet-
koézi figyelmet, gondoljunk a
Forma1l-re, a Hyroxra vagy
a Spartan Race-re. Impor-
talhatunk nemzetkdzi mar-
kakat és brandeket is, ame-
lyek helyet keresnek maguk-
nak, vagy forgatécsoporto-
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Eziist terem
12.25-12.40

El6adas

Mit mond rélad a szinteti-
kus vasarlé?

Avirtualis fogyaszto: mire jo, és
mire nem. A szintetikus ember
kivalasztasanak szempontjai
Egyre tdbbet hallani, hogy pa-
nelt mar nem is kell fenntar-
tani. Es tény, hogy az ember-
rel sok a gond. A tehetésebb
ritkan Ul le fékuszcsoportba,
és ha ledl, nem mindig 6szin-
te. A szegényebbet meg hia-
ba kérdezed a prémium cso-
magrol. Az ember az 0sztdne-
iben 6szinte, a szavaiban az
érdeke szerint valaszol.
Csakhogy a gép atlagol. Ami-
kor egy perszéna megszolal,
nem egy ember beszél, ha-
nem sok ezer emberbdl sza-
molt kozépérték. Pontosan az
tlnik el, amiért kutatni szok-
tunk: a széls6, a meglepd, a
kisebbség, aki holnap moz-
gatja a kategoriat. Ezért nem
az a kérdés, mit mond a szin-
tetikus vasarld, hanem az,
hogy mibél éplilt.

Az eléadas végigveszi, mibdl
lesz hasznalhaté perszona,
min makodik a virtualis teszt,
és mikor kell mégis él6 em-
bert kérdezned.

Amit hazaviszel: a kdvetkez6
tesztedet virtudlisan futtatod
vagy élében.

El6ado:

Géczi Tamas (Inspiria)

Ki képes kitorni a buborékbol?
A nagy honvisszafoglaldas
2026. oktober 6-7. - Siofok, Hotel Azur - internethungary.hu

Fehér terem

12.30-12.40
El6adas

Rendszert kell valtani!

Az Al szétvalasztja a jaradé-
kot a valddi értéktdl. Csak-
hogy a buborék maga is jara-
dék: a valamikor védett szi-
kosség. Az orvosé, a kému-
vesé, a taxisnak az auto, a
vagyonkezelének a tézsdei
inf6. Marpedig az oktatas év-
szazadokig éppen a sz(ikos-
ség nagylizemi gyartdja és hi-
telesit6je volt: a diploma sz(ik
tudas igazolasa. Ez a zar-
sz6 nem azt kérdezi, mi a di-
vat, hanem azt, mi mikodik itt
és most, ezzel a munkaerdpi-
accal, ezzel az oktatasi rend-
szerrel, ezekkel az emberek-
kel. A globalis diskurzus ele-
gans és felemel6, ez a be-
széd direkt és csunya lesz,
mert rogvalésag. Nem a jo-
vét jovendoljik, a jelen forras-
kodjat cseréljik. A napot in-
nen folytatjuk, szerda reggel.
Eléadd: Zsiros Laszlé Roébert
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Lila terem
15.40-16.15

Férum

Meddig nyujtozkodhat Bruta-
lia?

Brutalia, minden birodalmak leg-
nagyobbika. Létrejohet-e egyal-
talan?

Négy piactér van: a lokdlis, a ha-
tartalan, a globalis, és egy negye-
dik, ami még nincs, de minden
épitékdve a piacon van. Brutalia a
digitalis feudalizmus végallomasa,
ahol egyetlen kézbe kerll az adat,
az infrastruktura és a hozzaférés.
Birodalom, ahova sem a polgart,
sem a céget nem kell behajtani,
mert magatol megy be.

A forum visszafelé indul, hogy
elére lasson: az internet, a remar-
keting, a koz6sségi média, és az,
ahogy a tartalom el8allitéja maga
is termékke valt. Egyik |épés sem
tint korszakosnak, amikor meg-
tortént. Egyutt viszont kirajzolnak
egy szerkezetet.

Innen jon a harom kérdés. Melyik
szereplénél van mar egyszer-
re az adat, az infrastruktura és a
hozzaférés? Hol az a pont, amin
tal az allam nem lat bele a plat-
formok sajat fizetési megoldasa-
iba? Es meg tud-e akadalyozni
egy allam valamit, ami nem a te-
ruletén épul, hanem a feje folott?
Hazaviszed: a sajat piacodon
melyik hozzaférés az, amit ma
mar nem te birtokolsz.
Résztvevok:

Oszko Péter,

Banki Attila (Vermis),
Szigetvari Jozsef,

Talas Péter (NKE),

Balasy Zsolt (Hold)

Vezeti: Hegyi Nora

Kék terem

12.40-13.10
El6adas

Tanits meg dragabban va-
sarolni!

A minGségi vasarlo fejleszté-
se

A bor, a pezsg6, az 6ra, vagy
a mitargy vildgaban ugyanaz
a kérdés: mitdl lesz a vasar-
I6bol érté vasarlé? Ha meg-
tanul kulénbséget tenni, kér-
dezni, valasztani és értékel-
ni, mar nem pusztan arat ha-
sonlit 0ssze. De ki fizeti meg
a vevd ,képzését'? Mikor té-
ril meg a kostoltatas, a ma-
gyarazat, a szakértéi éimény
és a kdzOsségépités? Es mi
torténik, ha mi tanitjuk igénye-
sebben valasztani, de végll a
konkurencianal kolti el a pén-
zét? Négy prémium piac sze-
replivel keressik, hogyan
lesz a tudasbal érték, lojalitas
és Uzleti elény.

Hazaviszed: mi az az egy ku-
Ibnbség a sajat piacodon,
amit ha megtanitasz felis-
merni a vevédnek, tdbbé nem
csak az arat fogja nézni?
Résztvevék: Prisztavok
Zoltan (Kreinbacher),
Radosevics Radovan
(Radovin),

Ligetfalvi Viktor
(kronometer.hu),

Rieder Gabor
mivészettdrténész

Zold terem
11.50-12.00

Kutatas

Research Hungary

Kinél van ma a befolyas?
Régen kevesek értek el so-
kat. Ma sokan érnek el keve-
set. A médiapiac kézben suly-
z6 alakot vett fel: az egyik vé-
gén a testmédia, a tévé, a ra-
dié, a sajtd, a nagy online
médiumok, a masik végén a
longtail, a podcastok, a You-
Tube-csatornak, a kis kiadok
és a felhasznalok sajat tartal-
ma.

De mennyi az a sok, és meny-
nyi az a kevés? Az erre a kon-
ferenciara készilt kutatas
megméri, mekkora &sszesi-
tett befolyasolo er6 gylilik 6sz-
sze a sulyzo két végén, és
hany szerepl6 osztozik rajta
oldalanként. Az eredmény itt
hangzik el el6szor.

Onnantél mindenki a sajat he-
lyét keresi majd a két végpont
kozott. Aki hirdet, az azt is lat-
ja, hany partnerrel kell dol-
goznia, ha ugyanazt az er6t
a sulyzé masik végérdl akar-
ja megvenni.

El6adé: Perjés Tamas
(Kantar-Hoffmann)

kat és produkciokat, amelyek
egy-egy helyszint valaszta-
nak maguknak. Nem utolso-
sorban importalhatunk tudast
is: nemzetkdzi példakat, eset-
tanulmanyokat, olyan mércé-
ket, amelyekhez mérve a ha-
zai szolgaltaté is fejlédni tud.
Az elbadas végigveszi, mit ér-
demes tudatosan idehozni,
és hogyan lehet ezt nem vé-
letlenszerien, hanem straté-
giaként kezelni. A cél, hogy a
turizmus ne csak befogadja,
amit magatél kap, hanem ak-
tivan keresse, mit importaljon
be a sajat piacara.

El6ado: Jokuti Andras

12.30-13.15

El6adas

Inspiralni jottlink. Az éimény
amit mas orszagban tapasz-
taltunk.

3 el6adas 3 olyan utazotdl,
akik rendszeresen jarjak az
itthoni és kilfoldi turizmus pi-
actereit és jo szandékkal me-
sélnek, kinél mit lattak.

3x10 perc ami talan megval-
toztatja a szemléleted, inspi-
ral, és reményeink szerint a
sajat megoldasodat is meg fo-
god tudni fogalmazni.

Eléado:

Matai Andras (Utazgatok),
Molnar Attila

(AllTrek Adventures),

Kovacs Attila

Vezeti: Juhasz Marianna
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Eziist terem
12.40-12.55

Interaktiv

Megéri atépiteni a webolda-
lam az Al miatt? Tényleg a
GEO az els6 feladatom, vagy
elébb mast kell rendbe tenni?
Harom diagnosztikai kérdés:
van-e idézhet6 sajat tartalom;
tudja-e a gép, ki vagy és mi-
ben vagy hiteles;

lenne-e Uzleti értéke a na-
gyobb Al-lathatésagnak.
Feltesziink egy kérdést egy
aktualis weblapra, hogy miket
valtoztatna a weblapon sz6-
vegen

Résztvevok: Szabo Edit,
Eless Dénes,

Publicis képvisel&je

A gép nem okos és nem
hiilye.

Olyan, a valasza amilyen a
kérdésed.
Kérdezni tanulj, ne
promptolni.

13.05-13.20

El6adas

A gép szerint megvennéd?
Mit tud megmutatni a gépi fo-
gyasztd egy él6 termékotlet-
rél vagy kampanyuzenetrél?
Mi érdekel, miért nem hinnéd
el, mi hianyzik, mivel hason-
litanad Ossze, milyen Al-kér-
dést tennél fel réla, mi riasz-
tana el?

El6ado: Szabo Edit + kutato /
Al modellezé

Ki képes kitorni a buborékbol?
A nagy honvisszafoglaldas
2026. oktober 6-7. - Siofok, Hotel Azur - internethungary.hu

Fehér terem

Az Ml nem gondolkodé6 gép,
hanem az atlag személyre
szabdja.

Az etika ara

Az etika és a bizalom mint a
versenypiac Uj termékei

Van egy szokasunk: ha valamit
nagyon szeretnénk kifelé mu-
tatni, fennhangon beszéliink az
etikussagunkrol, sét csinalunk
hozza kodexet. Attol kezdve
nyugodtan alszunk, a jogaszok
pedig dolgoznak, mert az 6 mes-
terségik a kiskapu, utdlag meg
jokat magyarazunk. Az etika az,
ami masnak nincs, a sajatunkat
meg utdlag idealizaljuk.

Ez a szokas most kertl a legrosz-
szabbkor a legrosszabb helyre.
Ami géppel eléallithato, az min-
denkinek el6allithatd, és ahol
mindenki ugyanazt kapja, ott a
kindlat az atlag felé csuszik. A
gyorsasag, a mennyiség, a for-
mai mindség sorra valik gépivé.
Marad két dolog, amit nem lehet
legeneralni: hogy elhiszik, amit
mondasz, és hogy ott is tartod
magad valamihez, ahol nem latja
senki. Bizalom és etika, két régi
barat, hirtelen versenyel6nyként.
A kodex éppen ezt 6li meg: min-
denki szamara megvasarolhaté
és letdlthetd, tehat egyseégesit.
Az etika ott semmisil meg, ahol
szaballya valik, és ott lesz ér-
tékké, ahol vallalassa.

A szekcid arra megy ra, mit
tudsz a sajat cégedben ma
hatarként kimondani, mielétt a
hatar helyett a koévetkezmény
derill ki. Es hogy mennyibe ke-
rul ez neked.
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Lila terem
16.15-16.30

El6adas

Az egyiittmiikodések torté-
nelme

Torvények szigora, terelések
harmoniaja

Az ember hatezer éve probal
Osszefogni, és hatezer éve
keresi hozza a megfeleld fe-
nyegetést. El6bb az istenek
jottek, aztan a torvény, aztan
a szerz6dés, végul a felhasz-
nalasi feltételek, amiket senki
nem olvas el. A k6z0s cselek-
vésnek mindig volt ara, csak
a szamla nézett ki masképp.
Az el6adas végigveszi, mi tar-
totta 0ssze a szovetségeket a
torzstél a kartellig, mikor birt
tébbet a szigor, és mikor a
szelid terelés. A masodik val-
tozat a kellemetlenebb: ott a
résztvevé nem tudja, hogy
éppen egyuttmikodik.

Innen indul a délutan, amely-
ben mar arrdl lesz szo, kivel,
milyen feltételekkel és meny-
nyiért érdemes tarsashazat
épiteni.

El6add: Antalffy Péter

A figyelem detektalasa
és mérése

A pénz mindig késébb moz-
dul, mint a figyelem. Mire a
forgalmadon latszik, hogy el-
mozdult valami, addigra mar
késé reagalni ra.
Két blokk arrél, mi latszik ki-
vilrél, amikor belil még sem-
mi. Mir6l kérdeznek most tob-
bet, mint tavaly ilyenkor, mit
valaszol a gép, ha valaki a te
kategdriadban kér tanacsot,
és a nap melyik 6rajaban lat-
szol egyaltalan.
Mindketté élében, a te kate-
goriadra is.

Paros eléadas

Mire kivancsiak most az
emberek?

A figyelem hetekkel a pénz
el6tt mozdul meg. Kivulrdl jol
latszik, mir6l kérdeznek ma
tébbet az emberek, mint ta-
valy ilyenkor, és ez a sajat
rendszereidben még sehol
nem jelenik meg.

A terem valaszt egy kategori-
at, és két szakember él6ben
megy végig rajta: mikor for-
dult meg az érdeklédés, mi-
lyen szavakkal keresik most
és milyenekkel egy éve, és
mit valaszol az MI, ha valaki
vasarlasi tanacsot kér. Kide-
rul, melyik marka jon eld els6-
ként, és melyik marad ki.
Utana mindenki  elvégzi
ugyanezt a sajat telefonjan, a

INTERNET HUNGARY 2026

Z6ld terem Arany terem
12.05-12.10 13.20-13.50 13.20-13.35

El6adas

A barbell kor, és a marke-
ting megvaltozott DNS-e — a
forraskéd megujitasra szo-
rul.

A globalis rendszerek ugy vi-
selkednek, mint a DNS: kivil-
rél nem irja at senki, maga-
tél masolddik, legfeljebb sze-
lektalni lehet. A forraskddot
viszont ember irja, javithato,
atirhato, ellophaté, és aki ér-
ti, bele tud nyulni. Egy hazai
markanak a sajat forraskodija
marad, azt ¢ ismeri egyediil.
A kampanystratégia eddig tu-
dasbol, munkabdl és bizalom-
bol allt Ossze. A tudast és a
munkat ma a faradhatatlan
gép is eldallitia. Az eléadas
azt jarja korul, mi marad ezu-
tan emberi kézben, és széba
kerll a sulyzo kdzepe is: ki all
ott ma, és milyen méréshez,
milyen hozzaféréshez jut.
Jovére a tervedben melyik sor
lesz alkalmazkodas, és me-
lyik sajat dontés?

Eléadé: Csermely Akos

Férum

Piacteremté: Az export

A piacokat nem taldlunk ha-
nem keresunk.

A turizmus exportja nem a repU-
|6n indulé bérondokben van, ha-
nem abban, amit a vendég ma-
gaval visz, amikor hazamegy.
Ez leginkabb vagy: az élmény,
amir6l késébb mesél, és amivel
masokban is felkelti a kivancsi-
sagot. De a vendég hazaviszi
az emléket is, azt a konkrét pil-
lanatot, ami miatt egyszer még
visszatérne, vagy amit 6 maga
ajanlana tovabb. Exportalhatjuk
a szakértelminket is, gondol-
junk a magyar szallodalancok-
ra vagy éttermi markakra, ame-
lyeknek mar hatarainkon tul is
vannak egységeik. Exportalhat-
juk a magyar terméket magat is,
a bort, a palinkat, a gasztrono-
miat, amit a vendég hazatérve
is keresni fog.

Az esettanulmanyok megmu-
tatjak, hogy a legjobb vendé-
gélmény 6nmagaban marke-
tingeszkodz, mert azt viszi to-
vabb a vilagba, amit mi nem is
tudnank ilyen hitelesen elmon-
dani helyette, és a cél, hogy tu-
datosan gondolkodjunk azon,
mit szeretnénk, hogy a vendég
magaval vigyen, ne bizzuk a
véletlenre.

Résztvevé:

Puczké Laszlé (Xellum),
Lassu Lilla (Mabeusz),
Kelemen Arpad (PwC)
Vezeti: Radnai Péter (AMC)

El6adas

Miel6tt kérdezné a vasar-
16. Hogyan vessziik ész-
re hamarabb, hogy valto-
zik a fogyaszto, mint ahogy
az megjelenik az értékesi-
tésben? Social listening, ke-
resési trendek, értékelések,
customer service, gazdasa-
gi adatok és CRM egylttes
elemzése. Weak-signal de-
tection és trend sensing, nem
,jOvObelatas”.

El6ad6: Keresztessy Zoltan
(Klikkmania)

13.35-14.00

Férum

Mit kezdjek ezzel hétfén? Mi

az az egyetlen konkrét lépés,

amit a sajat markamon hétfén

meg kell tennem?

Hatlépcsés diagnozis:

1. Hol talélkozik velem az em-
ber?

2. Mit mond rélam a gép?

3. Erti-e a gép, ki vagyok?

4. Mit mondana a szintetikus
vevd?

5. Milyen valtozast latok ko-
ran?

6. Mi az EGY kovetkezb 1é-
pés?

Résztvevd: Szabé Edit,

Eless Dénes,

Gesztesi Gabor (Wellis),

Takacs Borbala (Euronics)

Ki képes kitorni a buborékbol?
A nagy honvisszafoglaldas
2026. oktober 6-7. - Siofok, Hotel Azur - internethungary.hu

Fehér terem

12.35-12.50
El6adas

Az etika torvényszeriisége: a
rend és a kdosz évezredes harca
Az etikdt ma puha értéknek néz-
zUk, valaminek, ami a kemény Uz-
let mellé jar, ha marad ra id6. Pe-
dig az egyik legkeményebb tech-
nolégia, amit az ember kifejlesztett.
Tulélési célra talaltak ki, és mindig
akkor kellett ujrairni, amikor a ko-
z0sség akkorara nétt, hogy a tag-
jai mar nem ismerték egymast. Az
el6adas végigmegy azon, hogyan
lett a szabalybdl torvény, a torvény-
bél filozdfia, a filozofiabdl tarsadal-
mi szerz6dés, Hammurapitél Hob-
bes Leviatanjaig. Aki idejon, azt
fogja latni, hogy amit a sajat cégé-
ben szervezeti kérdésnek hisz, az
haromezer éves probléma.
El6ado: Antalffy Péter

12.50-13.05
El6adas

Az etika digitalis lemészarla-
sa — A digitalizacié kényelmeseb-
bé, gyorsabba és jovedelmezdb-
bé teszi az életlinket — de kdzben
ki donti el, mire szabad hasznal-
ni? Az eléadasban azt vizsgaljuk,
hogyan szoritotta a profitlogika és
a technoldgiai lendulet az etikat a
fejlédés szélére. Mi torténik, ami-
kor a vallalati értéknyilatkozat ta-
lalkozik a valédi Gzleti érdekkel, és
az erkolcs meg a profit koz6tt csak
egy takaré marad? A felel6sség ra-
adasul nem all meg a cégeknél: fo-
gyasztoként kényelmiinkkel, pén-
zlinkkel és adatainkkal mi is fenn-
tartjuk a rendszert. Az etika nem az
innovacio fékje, hanem az iranytiije
— nélklle a technologia tudja, mire
képes, de azt nem, mire valo.
El6adé: Dr. Novak Pal
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Lila terem
16.30-16.45

El6adas

Epitsiink tarsashazat

Az egyuttmlkodés anatomi-
aja

A partnerségek tobbsége nem
a kudarcnal esik szét, hanem
a sikernél, amikor ki kell osz-
tani, mi kinek jar. Az 6sszefo-
gas nem a jo szandékon bu-
kik el, hanem azon, hogy el6-
re nincs tisztazva, ki mit ad, ki
mit kockaztat, és mi torténik,
ha bejon.

Olson 1965-ben megmutatta,
hogy a kdzos érdek 6nmaga-
ban nem elég a kézos cselek-
véshez, mert egyénileg min-
denkinek racionalis kimarad-
ni. Elinor Ostrom kozgazda-
sagi Nobel-dijat azért kap-
ta, mert kimutatta, hogy bizo-
nyos feltételek mellett még-
is mikodik. Az eléadas ezt vi-
szi at magyar gyakorlatra, egy
kereskedd, egy turizmusban
jaratos szakember és egy kis
hazai piaci szerepl6 példajan.
Nem arrél lesz sz9, j6 dolog-e
az egyuttmikodés, hanem ar-
roél, mit kell elére tisztazni ah-
hoz, hogy ne essen szét.

A terembdl mindenki haza-
visz egy hatpontos listat: min
kell végigmenni egy k6zos Uz-
let elétt, még mieldtt barki jo-
gaszhoz fordul.

El6add: Olay Csaba

lod, milyen kérdést érdemes
feltenni és hol téved az esz-
kéz, hogy jové héten magad-
tél is meg tudd nézni, kell-e
emiatt hozzanyulnod az 8szi
kommunikaciédhoz.

El6ado:

Fodor Akos (Markestic)

AZ IDO ARA
Mennyit fizet a vevé azért,
hogy ne kelljen varnia, és mit
ad érte cserébe?

El6adas

A legolcsobb ligyfél

A legolcsébb tgyfél 2027-ben
nem az lesz, akit a legjobb al-
goritmussal megtalalsz, ha-
nem akit nem kell még egy-
szer megvenned.

Husz perc arrol, mennyivel
kertl kevesebbe a megtartas
a szerzésnél, és mi az, ami-
ért a vevé magatdl visszajon
— akkor is, amikor mashol ol-
csobb.

Hazaviszed: a sajat szamaid-
ban mennyibe kerll egy Uj ve-
v8, és mennyibe egy vissza-
téré.

El6ado:

Kerekes Péter (Auchan)

Zo6ld terem Arany terem
12.10-12.45 13.50-14.05

Férum

Hirdeté és ligynokség: ki
tanul kité1?

Régen egyértelmi volt a sze-
reposztas: az lgynokség ta-
nacsot adott, kreativot csinalt
és végrehajtott, a hirdet6 hall-
gatott ra. Mara az asztalnal
ott Ul a gép is, és mellette a
longtail média akkora sullyal,
hogy a tomegmédiaval egy la-
pon ker(l széba.

Két logika fut egyszerre. Az
egyik az adaté, a szandéké és
a gépi olvashatoésagé, a masik
a figyelemé, a vagyé és a biza-
lomé. Egy algoritmikus sz(ir6 a
kampany egy részérél magatol
dont, miel6tt barki latna, és et-
t6l két majdnem egyforma hir-
detés mashogy teljesit.

A forum konkrét helyzeteken
megy végig: mit csinalsz, ha a
kampanyod az embernél ma-
kodik, a gépnél nem, és mit,
ha forditva. Hirdeték és Ugy-
nokségek Ulnek le egymassal
szemben, hogy kiderljon, mit
kell holnap reggel megvaltoz-
tatni, ha a markanak a vasar-
16lgynok el6tt is latszania kell.
Résztvevok:

Turéczi Andras (Dentsu),
Horvath Rita (Publicis),
Szasz Tamas
(Szerencsejatok Zrt),

Spiegel Gyorgy (Borsodi),
Moldvan Akos (ONe)

Vezeti: Téros Balazs

El6adas

Mutasd a vendéged, és
megmondom, hany csilla-
gos vagy.

A vendégszeretet nem modor
kérdése, hanem befektetés.
Egy rosszul szamolt szamla,
egy félrehallott kérés, egy ud-
varias, de Ures mondat a re-
cepciéon sokszoros munkaba
kerll, mire visszahozzuk nul-
lara, mert a rosszat mélyeb-
ben jegyzi meg az ember,
mint a jét. A hirneviinket nem
egy kampany donti el, hanem
sok ezer apré talalkozas: pin-
cérek, taxisok, recepcidsok,
mindenki, aki szembekerdl
a vendéggel. A belfdldi ven-
dég ugyanugy mesél rélunk
otthon, mint a kulfoldi a sa-
jat orszagaban, tehat a ven-
dégszeretet egyszerre export
és import: amit ma valaki egy
asztal mellett ad vagy elvesz,
azt holnap egy masik orszag-
ban mesélik tovabb.

Eles humorl tiikor, kényel-
metlen kérdéssel: ki vendég-
szeretd, és ki csak eljatssza?
Egy ellenvetés: az 6tszoros
arany a szOveg leger6sebb
foga, de a #lHelad tiltja a sza-
mokat, ezért ,sokszoros” lett
bel6le, és ha kéred, visszate-
szem élesben.

El6ado: Steinkhod Erika
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Marketing Ujdonsagok

14.05-14.15

El6adas

Az Al arnyékaban és a mar-
ka bizalmat

El6adé:

Biré Ferenc (WPP media)

14.20-14.30

El6adas

Sportmarketing — régi sze-
relem uj kontésben

Eléado:

Kali Néra (Mastercard)

14.30-14.45

El6adas

Kreativ gondolatok a bubo-
rékbal kitoré kampanyokkal
El6ado: Kassai Julia (WPP)

14.50-15.00

El6adas

Elmény az Al marketinggel
El6ado: Horvath Boldizsar
(Granit Bank)

15.00-15.10

El6adas

Sport tamogatas
El6add: Toth Adam
(Porsche Hungaria)

15.10-15.20

El6adas

Alternativ hirdetési megol-
dasok

El6ado:

Uhlar Adam (OTP Bank)

Ki képes kitorni a buborékbol?
A nagy honvisszafoglaldas
2026. oktober 6-7. - Siofok, Hotel Azur - internethungary.hu

Fehér terem

13.05-13.20

Jaték

A pajkos etika: ami az lzleti
életben mindig megmagya-
razhaté

Etikusnak lenni beszédben
ingyen van. Az igazi ar akkor
jelenik meg, amikor nyomas
ala kerilsz, és ott derll ki,
hogy amit értéknek hivtal, az
érték volt vagy csak mondat.
Ez a blokk errél a résrél szol:
a deklaralt és a gyakorolt eti-
ka kozti szakadékrol. Miért
olyan konny( utélag megma-
gyarazni barmit, és miért hisz-
szik el véglil mi magunk is,
hogy jol dontottink. A fa, amit
ellltettiink, tényleg a bolygo-
ért volt, vagy a kampanyért.
Aztan kovetkezik a jaték. Ha-
rom-négy rovid, életszer( iz-
leti dilemma, a k6zoénség pe-
dig mobilon szavaz, hogy 6
mit tenne. Nem elméleti kér-
dés lesz, hanem olyan, ami-
lyet mindenki atélt mar.

A pajkos etika arrél szol, hogy
a szavazat és a valodi don-
tés majdnem mindig ugyan-
abba az iranyba tér el. Az ér-
dek felé.

Aki idejon, a sajat valaszat
fogja latni kivetitve.

El6ado: Dr. Novak Pal
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Lila terem
16.50-17.10

El6adas

A vilaggazdasag atalakul
Magyarorszag a vilagrendet-
lenségben. Mi lesz vellink?
Negyven éven at egy irany-
ba haladt a vilag: tobb szabaly,
tobb szerzddés, tobb kereske-
delem. Ez fordult meg. A glo-
balis cégek maguk irjak a sza-
balyaikat, és inkabb kifizetik a
birsagot. A nagy szdvetségek,
mint az ENSZ, mellett pedig
egyre tobb a kicsi, és ezek nagy
része éppen a nagyok kikertlé-
sére szolgal. Ez még nem val-
sag, hanem tartés allapot.

Egy nagy orszag ezt megren-
dezi. Egy kis orszag elszenve-
di vagy kihasznalja. Az el6adas
azt vizsgalja, mi marad egy kis,
nyitott gazdasag mozgasteré-
bél, amikor a szabalyokat mas-
hol irjak, és a dontés atcsuszik
a kétoldalu megallapodasokba.
Innen jut el a magyar kérdés-
hez, ami nem elméleti. Melyik
szabalyrendszerbe  érdemes
tartozni, ha egyszerre kell meg-
felelni tobb poélusnak, mennyi-
be kerul a kimaradas és meny-
nyibe a csatlakozas. Es mit je-
lent az eurdpai szabdlyozas
egy magyar cégnek: védelmet,
vagy olyan koltséget, amit egy
globalis szerepl§ konnyebben
kifizet, mint egy kézépvallalat.
Hazaviszed: hany szabaly-
koényv szerint kell ma mikod-
nie a cégednek, és melyikbe
éri meg beszallni.

El6add: Laszlé Csaba

Kék terem

13.40-13.55
El6adas

Négy er6 egy vasarlasban
Este nyolc, nincs itthon sem-
mi. Van egy hely, ahonnan
huszondét perc alatt kihozzak
a vacsorat, dragabban. Es
van egy bolt kétszaz méterre,
ami husz perc mulva zar, épp
hogy elérem. A valasz maga-
tol értetédonek tlinik, aztan a
kosarban sokszor mas lesz
beléle.

Négy erd feszil egyetlen va-
sarlasban: a vagy, a lehet6-
ség, az ar és a gyorsasag.
Hol segitik egymast, hol egy-
mas ellen dolgoznak, és kate-
gorianként mas kerul folény-
be. Az el6adas harom élet-
helyzeten megy végig, valo-
di vasarlasokbdl, és mindha-
romnal megmutatja, melyik
er6 vitte el a dontést.

Széba kerll az is, melyik erd
tud csak rontani a helyzeten,
és melyikre megy el a legtdbb
kereskeddi pénz. A sajat ka-
tegdriadban melyik 6li meg a
vasarlast, és a jovd évi kam-
panyod ez ellen szoél-e, vagy
a nyer6 er6t erésiti tovabb?
El6adé: Kiss Virag (PwC)

Zold terem

A magyar szamok
Most nézzik meg a szamlat
Két kutatas, a barbell és a
hatdsmérés. A cim kimondja,
hogy itt vége a beszédnek,
jonnek az adatok.

12.50-13.00

El6adas

Research Hungary

Az ligyfelek reklamtortaja
Kutatasi eléadas, 6sbemutatd
Két éve fut ez a kutatas, és
most el6szor allitiuk egymas
mellé a teljes idésort. A rek-
lamkoltés hivatalos megoszla-
sat szembetessziik azzal, amit
mi mériink: a reklamhatassal
és a visszaemlékezéssel.

A friss, szeptemberi adatfel-
vételt Osszevetjuk a korabbi
hulldmokkal, tehat nemcsak
azt latjuk, hol all most a piac,
hanem azt is, merre mozdult
el két év alatt.

A kérdés egyszer(, a valasz
nem az: hol korrelal a koltés
és a hatasfok, és hol nem.
Ahol nem, ott az a kérdés, mi
magyarazza a kildnbséget.
Hazaviszed: a sajat kategori-
adban a koltésaranyod és a
hatasaranyod egybeesik-e.
El6ado: Perjés Tamas

13.00-13.10

El6adas

Research Hungary
A Figyelem bére
Eléado:

Viragh Miklos (Kantar)

Arany terem

14.10-14.55
Férum

Akiktol tanulhatunk. A desz-
tinaciomarketing

Sarud, Ot Templom, Hollokd
és a Dunakanyar. Egyik sem
a méretébdl él, hanem abbdl,
hogy tudja, mitél az, ami, és
mindegyik mégott ott all egy
ember, aki vigyazza a maga
csodajat. A vendég szépsé-
get, nyugalmat és racsodal-
kozast keres, és oda megy,
ahol ezt megtalalja.

Az egyik helyen egy névénybdl
lett gasztronémiai jelkép és 6n-
allé utazasi indok, a masikon a
kovetkezetes latvany adott fel-
ismerheté teleplilésmarkat, a
harmadikon sok szolgaltatobdl
allt 6ssze kozbs ajanlat, a ne-
gyediken a kultura és a valla-
si 6rokség teremtett mashol fel-
lelhetetlen helyidentitast.

Sz6 lesz arrdl is, mibdl épul
egy hely arca, meddig latni
elére a foglaltsagi naptarat, és
hol ér véget a helyi marketing,
hol kezdédik az, amit csak a
szomszéddal egytt lehet.
Hazaviszed: mit6l ismerhetd
fel a sajat helyed, és kivel ér-
demes Osszefogni jovére.
Résztvevok:

Kiicson Gyula — Sarud,
Borsa Kata — Ot templom,
Berta Gabor

RobinDesign — Holldké,
Lérincz Agnes

— Dunakanyar,

Svékus Marton
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Shoppervizié: hogyan lesz
a néz6bdol vasarl6?
A tévénézés nem csokkent,
csak atkoltozott sokféle keé-
perny6re. Ugyanaz a készul-
lék, ugyanaz a kanapé, a
mogotte 1évé kereskedelmi
logika viszont mar digitalis:
cimezhetd, mérhetd, aukcios.
A nagyképernyd eddig a mar-
kaé volt. Ismertséget épitett,
hangulatot adott, és ott ért vé-
get, hogy a néz6 megjegyez-
te a nevet. Mindig ugyanaz
a vita szélt réla: szép, de mit
hozott a konyhara?
Ez a szekcid arrél szél, med-
dig mehet el a CTV az érté-
kesités felé. Egyvalami kell
hozza, a kereskedd adata. A
kassza tudja, ki vasarolt, és
ez a magyar piac egyik utol-
s6, még hazai kézben lévd
adatvagyona. Amig a két adat
kdlén hazban all, a nagyké-
perny6 markaépités marad.
Ha Osszeér, a CTV eladasi
csatornava valik, és ettél az
ara is mas lesz.
Végigjarjuk az utat a vagy
el6tti pillanattdl a kosarig.
Mekkora ma a valddi hazai
készlet és ki arulja, mit mu-
tat négy kampany azoktol,
akik mar belevagtak, és mi
derul ki, ha egy asztalhoz ul
az eladd, a technoldgia és a
hirdetd.
Es megvizsgaljuk, hogyan
érett meg erre a magyar piac.

Ki képes kitorni a buborékbol?
A nagy honvisszafoglaldas
2026. oktober 6-7. - Siofok, Hotel Azur - internethungary.hu

Fehér terem

13.20-13.45
El6adas

Az etika pszicholégiaja. Mi-
ben mérjiik az etikat?

Van egy szakmai szokasunk:
ha valami kényelmetlen, csi-
nalunk hozza kodexet. Attol
kezdve nyugodtan alszunk, a
jogaszok pedig dolgoznak.
Csakhogy az itélet elébb kész
van, mint az indoklas. Nem
mérlegeliink, hanem érzink,
és utdlag kereslink hozza ér-
vet. Azt nevezzik etikusnak,
amit a sajat csoportunk an-
nak nevez.

Ezért lesz ugyanaz a vallala-
ti dontés az egyik buborékban
példamutatd, a masikban fel-
haboritd, ugyanazokbol a té-
nyekbdl. A cég pedig nem va-
laszthat, mert mindegyik bu-
borékban benne all. Aki er6-
sebb, annak nem kell megy-
gy6znie senkit: elég, ha el-
donti, melyik mérce szamit.
Méré Laszlé pszichologus
és matematikus. Ha valaki-
tél meg lehet kérdezni, miben
mérjik az etikat, akkor téle.
Nem lesz szé erkdlcsi folény-
rél. Az etikardl, j6 baratjardl, a
bizalomrél, és mindkett6 ara-
rél lesz szo.

El6add: Méré Laszlo
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Lila terem
17.10-17.30

El6adas

Fak helyett cégeket liltes-
slink

Hogyan lesz nagyvallalati
eréforrasbol Uj magyar cég?
Soha nem allt még ennyi
pénz, marka és tudas magyar
cégek rendelkezésére, és so-
ha nem szlletett beléle ilyen
kevés Uj vallalkozas. Helyet-
te védekezlink: szabalyozast
kériink, panaszkodunk a glo-
balisokra, hazai vasarlasra
buzditunk.

Kézben minden nagy magyar
cég harom olyan er&forrason
al, amit egy indulé vallalko-
zas pénzért sem tud megven-
ni: gyfélbazison, markabizal-
mon és elosztason. Aki ebbdl
nem épit Uj lzletet, a honvisz-
szafoglalas legerésebb esz-
kozét hagyja parlagon.

Az el6adas két esetet hoz.
Egy vallalaton belll inditott
céget, ami mikaodik, és egyet,
ami nem. A masodik a tanul-
sagosabb, mert ahhoz kony-
nyebb kapcsolddni.

A fa harminc év alatt nd fel.
Egy cég harom alatt. Es a cég
is Ultet fat.

Kitérni a buborékbol nem azt
jelenti, hogy elmegyiink. Azt
jelenti, hogy itthon épitlink
olyat, amiért mashonnan jon-
nek ide tanulni.

El6adé: Kaprinay Zoltan
(Ipsilon Group)

Kék terem

13.55-14.30
Férum

Mennyibe keriil a lassu va-
sarlo?

Ha csak a korai adaptalékhoz
kellene igazodni, holnap le le-
hetne kapcsolni a postai hirle-
velet és a telefonos igyfélszol-
galatot. Csakhogy a piac szét-
szakadt, és a lassu vég is fizet.
A blokk a dontés anyagat ke-
resi: milyen adat kell ahhoz,
hogy egy csatorna leallitasa-
rél feleldsen lehessen donte-
ni, és melyik az, ami ma egyik
kereskeddnél sincs meg. Nem
forintszamokat kértink, hanem
aranyokat — hanyszorosa-
ba kertl egy telefonon kiszol-
galt vevé a webesnél, mekko-
ra forgalmat hoz cserébe, és
mennyi megy at bel6le a ma-
sik csatorndra, ha megszlnik.
Harom iparag, harom eltér6
fazis, mindharom vegyes ve-
vékorrel.

Hazaviszed: a sajat katego-
riadban melyik adat hianyzik
ahhoz, hogy egy csatorna le-
allitasarol donteni tudj, és mi-
korra tudod beszerezni.
Résztvevok:

Lidl képviseldje,

Kiricsi David

(Erste Bank Hungary),

Varga Zsombor (Geely Auto),
Barta Attila (Magyar Telekom),
Takacs Borbala (Euronics)
Vezeti:

Donath Fruzsina (baratom)

Férum

Hatasra kolts, ne koltést
mérj.

A koltést mindenki tudja mér-
ni. Es a hatast?

Adat rengeteg van, de a ha-
zai piacrol szinte semmi nem
szol arrol, hogy egy forint kol-
tés mekkora hatast hoz. Ettdl
lesz a koltésarany a dontés
alapja a hatasarany helyett: a
koltést mindenki tudja mérni,
tehat azt kérik szamon.

A kérdés az, hogyan lehet a
kevés hazai adatbdl mégis
meghatarozni és kontrollalni
a hatasfokot. Mi az, amit egy
marketinges segitségil tud
hivni anélkil, hogy a CFO-
tél vagy a CEO-tdl engedélyt
kérne egy kis pénzkoltésre?
Ehhez viszont tudni kell, mit
ér a hatas, és ezt eddig egy
ekkora piacon senkinek nem
érte meg megméretni. Most
éppen ez valtozik.

Férum:

Major Helga (Publicis),
Ugynokségi képviseld,
Kapitany Orsolya (Dynamics),
Hirdetdi képviseld

Vezeti: Téros Balazs

El6adas

Lat az MI? Nem? Akkor a
leend6 vendégeid sem! Az
Aktiv Magyarorszag kutata-
sa megmutatja: aki nem op-
timalizalja Mil-re az online
megjelenését, az elbucsuz-
hat a vendégeitdl is, mert a
legtdbben mar csak a Google
MI-6sszefoglaléja alapjan ta-
jékozédnak e téren is...
El6adé: Petényi Mirké

(Aktiv Magyarorszag)

15.10-15.25

El6adas

Miért utazzunk ujra ha az Ml
atirja a valésagot?

El6ado: Kovesdi Frigyes
(Radelit Media)

15.25-15.40

El6adas

Megnéznéd. Megkdstolnad.
AtéInéd.

Magyar turisztikai roé-
vidfilm-palyazat dijataddja
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Eziist terem
15.25-15.40

El6adas

Osszefonédo  értéklancok:
marketing, kereskedelem,
média, adtech

A fogyaszté és a kereskedd
kozott ott a médium. A médi-
um és a hirdet6é kozott ott az
adtech. Egyetlen lanc ez, sok
sorral, és ritkan latja valaki
egyben az egészet.

A nyitéel6adas kiteriti. Meg-
mutatja, hol vannak a valédi
kapcsolédasi pontok, és me-
lyik lancszemnél dél el a tob-
bi sorsa.

Kdzben a nagyképerny6 szét-
valt. A tévénézés nem csok-
kent, az esténk viszont tobb
alkalmazas kozott oszlik meg,
és mindegyik mogott mas ke-
reskedelmi logika all. Ez a
szétvalas Uj helyeket nyit a
lancon, és Uj iranyt is: a nagy-
képerny6 eddig a lanc elején
allt, a markanal, most koze-
lebb kerililhet ahhoz a pont-
hoz, ahol a vasarlas megtor-
ténik.

Innen indul a nap kérdése. A
lanc melyik pontjan lesz a né-
zB8bdl vasarld, és mennyi eb-
bél az, amit mar ma meg le-
het venni.

El6ado:

Téth Szilard (Mindshare)

Ki képes kitorni a buborékbol?
A nagy honvisszafoglaldas
2026. oktober 6-7. - Siofok, Hotel Azur - internethungary.hu

Zo6ld terem Arany terem
13.10-13.45 14.55-15.10

Fehér terem

13.45-14.00
El6adas

Amikor az etika lzleti mo-
dell kérdése

Eddig arrdl volt szd, hogy az
etika igazodik. Most nézzlk
meg, mihez igazodik ma: egy
Uzleti modellhez.

A medfigyelési kapitalizmus
nem elsésorban terméket ad
el, hanem a viselkedéstinkbdl
kinyert adatot, el6rejelzés-
ként tovabbértékesitve. Mi-
nél tébbet tud rélunk a rend-
szer, annal pontosabban jo-
solja meg, majd befolyasolja
a dontéseinket.

Ez a modell szerkezetébdl
kovetkezéen nem fér Gssze
az etikaval. Nem azért, mert
a szerepl6i rossz szandéku-
ak, hanem mert az 6nkorla-
tozas kozvetlenil rontja a tel-
jesitményét. Aki mérsékli ma-
gat, kevesebbet tud, aki keve-
sebbet tud, rosszabbul josol.

Es van egy kdvetkezménye,
amirdl ritkan beszélink: a ré-
gi jaradék, a szaktudas és az
informaciés elény ma sokkal
kevesebbet ér, mert a rend-
szer ugyanezt olcsébban és
tomegesen allitja eld.

Aki idejon, megérti, mit vasa-
rol meg valdjaban, aki adatot
vasarol.

El6adé: Berezvai Zombor
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Lila terem
17.30-18.10

Férum

Fekete gazdasag: GDP 20%
Mit tehetnek a hazai verseny-
piaci szereplék a feketegaz-
dasag visszaszoritasaeért?
Ennek mértéke a hazai GDP-
ben mérve korilbelul 20%-ot
tesz ki, ami brutalis arany. A
be nem jelentett vagy alul-je-
lentett munka, a szamla nél-
kil értékesités, az afacsa-
las és a hamisitott termékek
mind a rejtett gazdasagot eré-
sitik. Vajon mit tehetnek a ha-
zai versenypiaci szereplék a
gazdasag fehéritéséért a ko-
zérdek és a kdzos értékek ne-
vében?

munka, a szamla nélkuli érté-
kesités, az afacsalas és a ha-
misitott termékek mind a rej-
tett gazdasagot erésitik. Va-
jon mit tehetnek a hazai ver-
senypiaci szerepl6k a gazda-
sag fehéritéséért a kdzérdek
és a koz0s értékek nevében?
Résztvevék:

Pogatsa Zoltan,

Vizi Tamas,

Balazs lldiké,

Szvetelszky Zsuzsa,

Balasy Zsolt (HOLD)

Vezeti: Csermely Akos

Kék terem

14.25-14.40
Férum

A gyorsasag ara
Webshop média
El6add: Sellvio képviselje

14.40-14.55
Férum

Research Hungary
A Temu eléttiink jar?
El6adod: Sagi Ferenc (NRC)

Férum

Mennyit ér az azonnalisag?
Szirke autot vesz, hogy két ho-
nappal hamarabb megkapja. Ke-
vesebb kamatot fogad el, hogy
percek alatt legyen bankszamla-
ja. Dragabban veszi a tejet, hogy
fél 6ra mulva ott legyen.
Aturelmetlenségnek ara van, és
ezen a férumon kiderdl, meny-
nyi. Minden résztvevé hoz egy
szamot arrél, hogy nala meny-
nyivel dragabb a gyors, mennyi-
vel szlikebb kdzben a kinalat, és
hanyan valasztjak mégis igy.

A masodik kérdés élesebb: hol
|ép at ez a kovetkez6 fokozatba,
ahol mar nem a vasarlé mond
le valamirél, hanem helyette va-
lasztanak.

Hazaviszed: mennyit hajlandé fi-
zetni a sajat vevéd egy megspo-
rolt oraért.

Résztvevok:

Kemény David (kifli.hu),

Orban Farkas Donat (Unilever),
Kiricsi David

(Erste Bank Hungary),
autokereskedd

Vezeti: Donath Fruzsina

Zold terem

Mit csinal ezzel a piac?
Ez a szekcid6 a marketing- és
médiaproducerségrél, a biza-
lomrél és a testmédiardl szdl.
A k6z6s pont: mindharom arra
keresi a valaszt, hogyan lehet
kdzodnséget, hatékony reklamot
és bevételt szerezni ott, ahol
a puszta statisztika mar nem
elég. A gépek segitenek benne,
de a vezérlés emberi marad,
mert erre még szikség van.

14.05-14.15

El6adas

Mit ér a a marka a hatartala-
nok és a és a globalisok ar-
nyékaban vilagaban?

El6add: Moldvan Akos (One)

14.15-14.25

El6adas

A bizalom ara

A gép nem csak a fizikai mun-
kat veszi 4t. A szellemi munka-
bdl is egyre tdbb helyen 6 lép
az ember helyére. Ha pedig a
feladatot barki és barmi elvég-
zi, egyetlen kérdés marad: ki-
ben bizol meg. Ezért csuszik
a bizalom a marka kellékei ko-
zll a kdzéppontba. A bizalmi
rangsorban ma a markak all-
nak jol, jobban, mint a ttmeg-
média vagy a politikai hata-
lom. Ez nagy lehet6ség, csak
nem ingyen van. Tudod, mivel
fizetsz a rad bizott bizalomért?
El6ad6: Bodor Andras
(Magyar Telekom)

Férum

Egyiittm(ikodés és komplex
gondolkodas a globalis tu-
risztikai versenyben

A beszélgetése azt vizsgal-
ja, hogyan lehet tullépni az
egyes agazatok, intézmények
és vallalkozasok megszokott
gondolkodasi keretein.

A turizmusban sok szerepl6
jol végzi sajat feladatat, mi-
kézben az egymas kozotti
kapcsolatok, a kdzods termé-
kek, az 6sszehangolt fejlesz-
tések és az adatmegosztas
gyakran hianyosak. A plena-
ris blokk arra keresi a valaszt,
ki képes kezdeményezni, ko-
ordinalni és kdzos érdeket te-
remteni.

A beszélgetés f6 kérdései:

Mi akadalyozza a szerepl6k
egylttmikodését?

Ki fogja dssze egy térség ko-
z06s turisztikai ajanlatat?
Hogyan teremthet kdzos ér-
téket a szallashely, a flurdd, a
kultira, a gasztronémia és a
kozlekedés?

Milyen adatokat kell megosz-
tani a jobb dontések érdeké-
ben?

Hogyan alakithaté ki egytt-
mikddés versenytarsak ko-
z06tt?

Milyen szerepet kaphatnak a
befekteték és ingatlanfejlesz-
ték a desztinaciofejlesztés-
ben?
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El6adas

A hazai CTV-Okoszisztéma:
hol tart a CTV Magyarorsza-
gon?

Tobb szerepl6 verseng a ma-
gyar CTV-hirdetékért, és a
nézd kdzben ugyanaz az em-
ber, ugyanabban a nappali-
ban. Az el6adas felrajzolja a
telijes hazai 6koszisztémat: ki
birtokol tartalmat, ki hozzafé-
rést, ki csak technoldgiat, és
ki kinek a készletét arulja.

Es a kép nem all meg a ké-
perny6nél. Ott van benne a
commerce média is, a keres-
ked6 oldala, mert a lanc ott
zarul be, ahol a vasarlas meg-
torténik.

A térképet Ujsagird rajzolja
meg, aki egyik eladénak sem
tartozik. EImondja azt is, hol
nem kapott valaszt, mert az
is adat.

Idén nyaron béviilt a hazai ki-
nalat, tehat most van el6szor
mibdl dolgozni. Kideril, mek-
kora kdzonséget ér el ma a
CTV Magyarorszagon, és hol
van rajta a sajat helyed.
El6ado: Erdélyi Eszter
(Atmedia Csoport)

Ki képes kitorni a buborékbol?
A nagy honvisszafoglaldas
2026. oktober 6-7. - Siofok, Hotel Azur - internethungary.hu

Arany terem Eziist terem
15.40-16.20 15.40-15.55

Fehér terem

14.00-14.15
El6adas

A megtervezett etika. Ki
dontott igy? Hat senki.
Adat, modell, ajanlas, uzle-
ti szabaly, felllet, munkatars,
ugyfél, kovetkezmény. Min-
den ponton dontés sziletik,
mégsem dontott igazan sen-
ki.

Az Ugyintéz6 azt latta, amit a
rendszer feldobott. A tobor-
z6 a gép rovidlistajat nézte.
A biztosité a pontszam alap-
jan arazott. A fejleszté a mo-
dellt implementalta. A modell
pedig nyilvan nem felel sem-
miért. A végén viszont valaki-
vel tortént valami.

Van erre fogalom: moral
crumple zone, vagyis gy(ré-
dési zona. Az Osszetett auto-
matizalt rendszerekben rend-
szerint az az ember nyeli el
a felel6sséget, akinek a leg-
kisebb volt a mozgastere. Ul
valaki a lanc végén, hogy le-
gyen, aki dontott.

A tervezés kérdése ezért ma
mar nem csak az, hogy j6 dol-
got terveziink-e, hanem hogy
megtervezziik-e magat a fele-
I6sséget.

Aki idejon, egyetlen kérdést
visz haza: a mi lancunkban
hol az a pont, ahol egy em-
ber valéban meg tudja allita-
ni a folyamatot?

Eléadd: Csertan Akos
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Lila terem
18.10-18.45

Férum

Aki mindenre
semmit nem igér
Rugalmasnak lenni jo dolog.
Csak van egy pont, ahol a ru-
galmassag mar nem alkalmaz-
kodas, hanem célmddositas.
A stratégia donti el, mit tar-
tunk meg és mit zarunk ki. A
taktika az odavezet6 ut, ott
hajolni, fordulni, alkudni kote-
lez6. Aki a rugalmassagra hi-
vatkozva a célt irja at, az nem
alkalmazkodott, hanem don-
t6tt, csak nem mondta ki.
Odusszeusz az arbochoz
kottette magat, hogy hallja a
szirének énekét, és mégse
kovethesse. Hol vannak a te
arbocaid? Mi az, amit dragan
is tartasz, és mi az, amit nyu-
godt szivvel atirsz?

Két valédi préban nézzik
meg. A covid gyors donté-
sei: melyik valt be 6t év alatt,
és melyik volt csak panik. Es
a fenntarthatésagi igéretek,
amelyeket az uniés enyhités
6ta mar csak az tart, aki tény-
leg akarja.

Hazaviszed: = megnevezed,
melyik dontésed volt straté-
gia, és melyik alkalmazkodas.
Résztvevok:

Olay Csaba (Filozoéfus),
Csorbai Hajnalka (Opten),
Prohaszka Andrea (Tutti),
Csereklei Zoltan (pelenka.hu)
Vezeti: Hegyi Néra

rugalmas,

Kék terem

15.15-15.55
Férum

Artaktika és sajat marka a
barbell-korban

A sulyzé két vége hizik, a kdze-
pe elfogy. Ugyanaz a vevd veszi
a legolcsobbat és a prémiumot,
a kozépkategoria viszont fogy,
mert nincs mivel indokolni az
arat. Neked pedig éppen a polc
kozepébdl kellene megélned.
Tartésan alacsony ar vagy fo-
lyamatos promoécié? Es mi
lesz a sajat markaval, ami mar
régen nem az olcsoé polc alja,
hanem a portf6lié gerince?
Egy csavar az egészben: az
arazast egyre inkabb gép vég-
zi, online termékeknél ma mar
oranként valtozik az ar. A fo-
rum azt keresi, hol marad ér-
vényben a klasszikus artaktika
logikaja, és hol nem.
Zarokérdés: hol a hatar, amed-
dig a sajat marka még miné-
ségi garancia, és mikortdl valik
puszta artoré eszkdzze?
Résztvevék:

Madalina Gyorgy (Metro),
Tripolszky Andras (Dunapro),
Ambriské Andras (Roust),
Jakab Zoltan (Polcz Food),
Kiss Virag (PwC)

Vezeti: Rédey Ivan

El6adas

Hol a helye a retail médianak
a hazai médiapalettan?
El6ado:

Gajdos Kristof (Foodora)

Zold terem
14.30-15.10

Férum

A bizalom mint termék: mi ma-
radhat az értékébdl?

A bizalom a legfontosabb marka-
eszkdz, mondja a szakma. Csak-
hogy a mondat ott ér véget, ahol
a kérdés kezdddik: mit lehet ve-
le keresni?

Ha a terméket gép allitjia eld, és
minden kinalat egyforman jénak
latszik, a bizalom nem marad a
termék kisérdje. Vagy maga lesz
a termék, vagy elveszti az értékeét.
A globalisoknak a bizalom nem
szikséges: a méret és a kénye-
lem potolja. Neklnk viszont itt a
lehetéséglink, mert a marka mo-
gott allé ember elérhetd, sza-
monkérhet, és ez a kapcsolat
maga is elséfél-adat. A lokalis
piac tartépillére lesz a bizalom,
vagy a legdragabb luxusa?
Abizalom érzetét a hirdetés meg-
adja, ez megvehetd. A kiérde-
melt reputacio viszont nem. A gé-
pi ajanlas koraban ez a dontd ku-
I6nbség: az érzetbdl a rendszer
nem dolgozik, a nyombdl igen.
Kérdéseink: min keresztiil veszi
meg a vevd a bizalmat? Mi volt
idén a legdragabb nem, amit ki-
mondtunk? Es mit kell feladnunk
a globalisok fogasaibol, ha ezt
komolyan gondoljuk?
Résztvevok:

Karolyi Zsuzsa (E.ON),

Azurak Zsolt (Euronics),

Dr. Pintér Daniel Gerg6
(BioTechUSA),

Yalcinkaya Veronika
(Raiffeisen),

Balogh Timea

(Magyar Telekom)

Vezeti: Vernyik Imre

Milyen gyors déntések szuk-
ségesek a nemzetkdzi ver-
senyképesség megdrzésé-
hez?

A panelben szallashely-tulaj-
donos, ingatlanfejleszt6, fur-
dévezetd, kulturadlis intéz-
ményvezet6, térségi mene-
dzser és technoldgiai szak-
értd

Résztvevd:

Anger Daniel,

Déczi Melinda (MTU),

Trunk Tamas,

Toth Tihamér (BOLD),
Ongjerth Daniel

Vezeti: Barath Gergely

16.20-17.05

Férum

Mire tervezziink, ha minden
mozog?

Egy vendég, hét kilonbozé
naptar

Huszmillio vendég és negy-
venhétmilli6 vendégéjszaka
utan is nyitva a kérdés, hogy
mire tervez a magyar turiz-
mus. A szalloda évekre el6-
re kot szerz6dést, a fesztival
egy évre szervez, a légitar-
sasag szezonra oszt kapaci-
tast, a vendég viszont néhany
nappal az érkezés el6tt dont.
Ugyanarra a vendégre készil
mindenki, csak mas naptar-
bdl, és a kiilénbséget ma sen-
ki nem viseli kozosen.

A férum harom szakaszban
halad. Kit hivunk ide: meny-
nyiséget vagy minéséget, bu-
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Eziist terem
16.00-16.15

El6adas

Research Hungary

A fogyaszto és a figyelem
kifiirkészhetetlen utjai

TV, Stream, YouTube — Mer-
re tart a (magyar) kdzonség fi-
gyelme?

El6adé: Jobbagy Tamas
(WPP Media)

16.00-16.15

El6adas

Digitalis vilagépités. A fia-
talabb generaciok (Gen Z és
kilénésen a Gen Alpha) mar
nem passziv fogyasztdi a tar-
talomnak, hanem aktiv tars-
teremtéi (co-creators). A sza-
mukra tervezett digitalis kam-
panyok mar nem izolalt rek-
lamvideokrél  szolnak, ha-
nem Digital Worldbuildingrél.
A markaknak nem pillanatnyi
trendeket kell kergetnilk, ha-
nem olyan élé, lélegzd 6ko-
szisztémakat kell épitenitk,
ahol a kozbsség, a gaming
(Roblox, Fortnite), a social vi-
deo (TikTok, YouTube) és a
commerce (Retail Media) 6sz-
szeér.

El6ado: Stefanek Laszlo
(WPP media)

Ki képes kitorni a buborékbol?
A nagy honvisszafoglaldas
2026. oktober 6-7. - Siofok, Hotel Azur - internethungary.hu

Fehér terem

14.15-15.10
Férum

Az etika és a tridzs miivészete
Van egy helyzet, amiben az eti-
ka nem vita kérdése, hanem ma-
sodperceké. Korlatos eréforras,
tobb ember, és el kell donteni,
ki kovetkezik. Aki ilyet csinal, az
nem érez, hanem protokollt ko-
vet, mert az érzés ilyenkor a leg-
rosszabb tanacsado.
Ez a blokk azokat hozza egy
asztalhoz, akik ezt élesben csi-
naljak. Harctéri parancsnok, aki
eldonti, kit menekitenek ki elsé-
ként. Strg6sségi orvos, aki tria-
zsol. Olyan emberek, akiknek a
dontése utan nincs helyesbités.
Aztan jon a nehezebbik fele: mit
lehet ebbdl atvinni egy targya-
lasra, egy valsagba, egy eréfor-
ras-elosztasra. Mert a cégekben
is triazs zajlik, csak nem nevez-
zUk annak, és nincs hozza proto-
koll. Ott is elddl, ki kertl a listara
és ki nem, csak lassabban és ki-
mondatlanul.
Aki idejon, azt viszi haza, hogyan
lehet a sajat szervezetében elére
eldénteni azt, amit kiilbnben menet
kdzben, nyomas alatt dontene el.
Vitaindito: Porkolab Imre
Résztvevék:
Porkolab Imre katonai vezet6 /
kiképz6, akinek volt éles beveté-
si tapasztalata, és ma oktatoként
vagy tanacsadoként dolgozik.
Toth Judit slrgbsségi orvos
vagy traumatolégus, aki rend-
szeresen triazsol.
Neszmélyi Emil
Opcionalisan: valsagkezelési
vagy tuszalku-szakérté
Muisorvezet6:
Szinai Adam (CIB)

36/15. oldal



Lila terem
18.50-19.25

Férum

Van-e még kozérték a piac-
téren?

A globalisok arnyékaban a
kozszolgalat és a piaci sze-
replé ugyanabba a szoritas-
ba kerdl, és kilon-kilén egyik
sem maszik ki bel6le. Aki
mégis kimaszna, annak lesz
mit hallgatnia a masiktél.

A kozszolgalat sokaig csator-
nat, frekvenciat és musoridét
jelentett. Ma viszont nincs
egyetlen nagy kozos nyilva-
nossag, amelybdl szélhatna:
a testmédian tul platformok,
algoritmusok, influenszerek,
podcasterek és longtail-tarta-
lomgyarték szervezik a nyil-
vanossagot, a figyelem elosz-
tasarol pedig nagyrészt kilfél-
di rendszerek dontenek.

A kérdés ett6l nem tint el,
csak gazdat keres. Mi a ko-
zérték, ha nem csatorna, ha-
nem infrastruktdra: hozza-
férhetd kulturalis archivum,
kozos digitalis alap, médi-
amdiveltség, az 6nallé tarta-
lom-eléallitas  feltételei? Es
atvehet-e ilyen funkcidkat az,
aki a versenypiacon keresi
a pénzét, ugy, hogy kdzben
meg is él beldle?

Vitaindito: Téfalvy Tamas
Résztvevék: Téfalvy Tamas,
Szirmay David (ATV),

Nyary Krisztian,

Pet6 Péter (Central media)
Vezeti: Bucsky Péter

Kék terem

16.10-16.55
Férum

Kereskedelem és média:
verseny vagy szovetség?
Van egy asztal, ahol eddig
nem Ult le mindenki. Az egyik
oldalon azok, akik évtizedek
6ta markat épitenek és elérést
adnak el. A masikon azok, akik
pontosan latjak, mi kertilt a ko-
sarba. Ugyanazért a marke-
tingbldzséért nyulnak, és koz-
ben egyre nehezebben tud-
jak egymas nélkil megcsinal-
ni. Harom kereskedd és ha-
rom médias elmondja, hol tart
ma ez a kapcsolat: hol ver-
senytars a masik, hol partner,
és mit ér a retail media akkor,
ha nincs mogotte marka. Szé
lesz konkrét egylttmikodé-
sekrdl, olyanokrdl is, amelyek
nem jéttek be. Es arrdl, mi lesz
a lokalis médiumokkal, ame-
lyek fizikailag a legkbzelebb
allnak a bolthoz.

Ha jovére neked kell eldon-
tened, mennyi megy marka-
ra, mennyi hagyomanyos mé-
diara és mennyi a kereskedd
fellletére, ez az a beszélge-
tés, ahonnan nem lres kéz-
zel allsz fel.

Résztvevok:

Szabé Akos (Magyar Jeti),
Gajdos Kristof (Foodora),
Pacsonyi Daniella (Central),
Adaptive Media képviselgje,
Karczub-Lehoczky Fanni
(MediaMarkt)

Tamas Moénika (Auchan)

Zold terem
15.10-15.30

Férum

Producerek munkaban
Résztvevd: Fischer Gabor (TV2
Média Csoport)

Beszélgets: Radnai Péter

15.30-16.05

Férum

Producereknek all a vilag!
Régen egy kampany silészeri
dontéssorokbdl allt 6ssze, min-
denkinek megvolt a maga fela-
data és feleléssége az értéklanc-
ban. Ma az 6tlettél az eredményig
egy kézben kell tartani a tartal-
mat, a terjesztést és a visszamé-
rést, a szilankos médiaban pedig
a fogyasztét egyenként kell meg-
talalni. Ez a munka inkabb produ-
ceri, mint kampanymenedzseri.
A férum azt jarja korll, miképpen
mikodik ez a gyakorlatban, és ki-
nél van a szerep. A hirdeténél, aki a
sajat adatabdl épiti fel a kampanyt,
vagy a felliletet eladé médianal és
sales house-nal, amely meg tudja
mondani, milyen tartalom mellé ér-
demes odatenni a reklamot. Koz-
ben a kereskedelem, a marketing
és a média egyidejlileg centraliza-
l6dik az egyik oldalon és szilanko-
sodik a masikon, és ez mindkét ol-
dal mozgasterét atirja.

Szoéba keril az is, mi az a legke-
vesebb tudas, ami egy produceri
munkahoz kell. Kinek a hazaban
van ez ma a te kampanyodnal?
Résztvevd: Boloni Olga (OTP),
Hives Bea (Next9),

Dolezsai Gergely (Mastercard),
Moldvan Akos (One),

Zajer Attla (ATV)

Vezeti:

Vernyik Imre (Fourfourlab)

liz6 vendéget vagy kulturdlis
Orokség irant érdeklédét, és
ugyanazt az orszagot mutat-
juk-e a magyarnak, mint a kl-
foldinek. Mibe kerul idehozni:
er6s forint, a kdrnyezd orsza-
gok kinalata, a nagyrendez-
vények allami tdmogatasa, az
Airbnb korlatozasa, az over-
tourism és az, hogy mit va-
runk az allami dgynokségtol.
Mi tartja itt és mi hozza visz-
sza: szezonhossz, gasztro-
noémia, Uzleti turizmus, a tar-
tésan tdvmunkasok, a nyelv-
tudas és a szolgaltatas miné-
sége.

Amit a latogatd hazavisz: el-
doénti, hogy a 2027-es tervét
vendégszamra, vendégéjsza-
kara vagy vendégenkeénti kol-
tésre allitja

be.

Résztvevék: Kovacs Balazs
(Danubius Hotels),

Boros Botond (MTU),

Erdés Akos (Hello Agency),
Gerendai Karoly (Sziget),
Molnar Judit (Utazasi Irodak
szOvetsége),

Radé Andras (Wizz Air)
Vezeti: Csermely Akos
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A CTV motorhaztetdje alatt
Technolégiak a CTV
kiszolgalasara

16.15-16.30

El6adas

Egy gombnyira a nézé6tol

A készllék bekapcsolasa-
kor az van kéznél, ami mar
ott van: az el6re telepitett al-
kalmazas, a taviranyiton lé-
vé gomb. Aki ezt a helyet bir-
tokolja, az a lanc egy olyan
pontjan all, ahol a nézé még
nem valasztott.

Az el6adas megmutatja, mit
lat az a szolgaltato, aki egy
fellleten adja a linearis adast
és a streamet, és hogyan szi-
letik ebbdl hirdetési készlet.
Sz6 lesz a reklammal tamo-
gatott ingyenes csatornakrdl,
ahol a reklamhely mennyisé-
gét a nézettség szabja meg,
és a dinamikus beillesztés-
r6él, ami ugyanabba az adas-
ba haztartasonként mas rek-
lamot tesz.

A végeén kiderul, hol all ez a
megoldas a hazai lancon, és
meddig visz el a markatdl a
vasarlas felé.

El6adas:

Varjas Orsolya (SWEET.TV)

Ki képes kitorni a buborékbol?
A nagy honvisszafoglaldas
2026. oktober 6-7. - Siofok, Hotel Azur - internethungary.hu

Fehér terem

15.10-15.40
Férum

,Felismerem, ha latom”
Potter Stewart legfelsébb
birésagi bir6 mondta a
pornografia hatarairél, hogy
meghatarozni nem tudja, de
felismeri, ha latja. A meggy6-
zéssel is igy vagyunk: a ha-
tart nehéz megmondani, az
atlépését mégis megérezzik.
Hol ér véget a legitim hatas-
gyakorlas, és hol kezdédik a
manipulacio? Hogyan lehet
nagy nyomas alatt is ugy hat-
ni valakire, hogy kézben tisz-
teletben tartjuk az érdekeit?
Az interaktiv el6adas konk-
rét helyzeteken vizsgalja, ho-
gyan éplil fel a bizalom, med-
dig visznek el a tények és a
logikus érvek, és mitél lesz a
meggy6zés egyszerre hata-
sos és tisztességes. Pal And-
ras, a Radnéti Szinhaz sziné-
sze él6 szituaciokban jatszik
el jeleneteket, és a terem-
ben derdl ki, mikor csuszik at
a meggy6zés manipulaciéba.
Résztvevék: Szerémi Péter
és Pal Andras
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Lila terem
19.25-19.35

Dijatado
Példakép dijatado

19.35-20.10

Pro/Contra

Ep testben ép lélek?

A piac a test, a kultura a lélek
Egy orszag ugy mikadik, mint
egy bioldgiai test. A tarsada-
lom, a kultura és a versenypi-
ac benne a sziv, a mgj és a
vese: kulon egyik sem életké-
pes, és ha az egyik beteg, a
tébbi is megérzi. A kultura eb-
ben a testben a keringés. In-
nen indul a kérdés: mi marad
abbdl az orszagbdl, ahol em-
berek dolgoznak, vasarolnak
és versenyeznek, ha a kerin-
gés leall?

A kultdra sokaig fekete do-
boz volt a kézgazdasagtan-
ban. Landes 2000-ben azt ir-
ta, Webernek igaza volt: ha
barmit tanulhatunk a gazda-
sagi fejlédés tortenetébdl, ak-
kor azt, hogy majdnem min-
den killénbség a kulturanak
kdszdnhetd. Ma a versenypi-
acon is fekete doboz. A gé-
pi piac arra optimalizal, amit
mérni tud: figyelemre, kattin-
tasra, konverziéra. Ez nem
ellenségesség, hanem racio-
nalitas, és éppen ez a nehéz
benne: nem elleniink mko-
dik, hanem nélkuliink.

Aztan foldet érink. A magyar
kultura jelentds részét hirde-

Kék terem

16.50-17.30
Férum

Kinek éri meg a hazai piac?
Négy piacon versenyzel egy-
szerre, és mindegyiken mas a
szabaly. A globalis piactereken
az ar és az addaszimmetria
dont, a hatartalan kihivoknal
a kényelem és az atfutasi id6,
itthon a lokacio és a bizalom,
a beszallitoi oldalon pedig az,
hogy van-e még kivel alkudni.
Ez a kerekasztal nem arrol
szol, kinek kellene megmente-
nie a hazai piacot, hanem ar-
rél, hol esik egybe a hazai pi-
ac fennmaradasa a te érde-
keddel. Négy nagy halézat ke-
reskedelmi vezetdje mondja
el, melyik kategériaban érez-
ték meg el6szodr a globalis nyo-
mast, mit tettek utana, és mi
valt be beléle.

Szoéba kerll a sajat marka mint
alkueszkdz, a hliségprogram
mint vagyon, és az is, mi tor-
ténik az alkupoziciéddal, ha tiz
év mulva nincs magyar gyarto,
aki megpalyazza.

Hazaviszed: eldontdd, melyik
egyetlen kozOs infrastruktura-
ba vagy adatmegosztasba lép-
nél be a versenytarsaddal, és
mi az a feltétel, ami nélkdl nem.
Résztvevok:

Flérian Laszl6 (Praktiker),
Szalma Rita

(ORLEN Hungary),

Fazekas Balint (Euronics),
Eszéki Zoltan (CBA)

Vezeti:

Gesztesi Gabor (Wellis)

Zold terem

Az igazsag elodazasa mindig
keserii valésagban ér véget.

16.05-16.40

Férum

Kedvezé széljarasok a lokalis
piactereken . — A stratégia

Két sales house és négy nagy
hirdeté Ul le, hogy legalabb egy-
két évre elére gondolkodjon, nem
csak a kdvetkez6 kampanyig.

A barbell szerkezet a hazainak is
elényt jelenthet. A globalis nem
szerzédik eredményre, nem tar-
gyal Ujra, nem felel semmiért.
A hazainak megvan a lehet6ésé-
ge masra: hosszabb elkotelez6-
désre, kozos adatra, ami az els6-
fél-adat révén itthon van.

Négy szalon megylnk végig: mit
tehet a sales house, mit var a hir-
detd, miért hirdessenek itthon, és
hogyan alakul az elszamolas, ha
a mérce a hatas.

Kérdések:

Mit tehet meg egy hazai szerepl§,
amire egy globalisnak nincs oka?
Mikor lesz elterjedt az ered-
ményalapu elszamolas?

Mi kell ahhoz, hogy egy hirde-
t6 hosszabb tavra elkotelezddjon
egy hazai partner mellett?
Meddig fér bele, hogy a hazai
dragabb, mint a globalis?
Zardkérdés: mit gondoltok, mi fog
megvaltozni ezen a piacon 2027-
ig?

Hazaviszed: egy el6rejelzés, ami-
re jovore te magad készlilsz fel.
Résztvevok:

Banyasz Livia (Unilever),
Guttengéber Csaba (Atmedia),
Juhasz Péter Tibor (OTP),
Németh Ivan (ADS Interactive),
Szabo Béla (Magyar Telekom)
Vezeti: Toros Balazs
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Arany terem Eziist terem
17.05-17.45 16.30-16.45

Férum

Turizmusgazdasag és szallas-
helyi jovedelmezdéség

A jovedelmezd  szallashely
2030-ban

A szekcio azt vizsgalja, mitél va-
lik egy szallashely gazdasagilag
eredményessé, piaci szempont-
bdl versenyképessé és hosszu
tavon értékalléva.

A program 6 témai:

foglaltsag, atlagar és teljes be-
vétel;

kozvetlen foglalasok;

online platformok;

arképzés és revenue manage-
ment;

éttermi, wellness- és rendez-
vénybevételek;
munkaerékoltség és termelé-
kenység;

energia- és vizkoltségek;
automatizacio;

Al-alapu vendégkommunikacio;
méarkacsatlakozas;

franchise-, bérleti és manage-
mentkonstrukciok

A szekci6é gyakorlati példak se-
gitségével mutatja be, hogyan
novelheté a vendégbdl szarma-
20 teljes érték és hogyan erdsit-
hetd a tulajdonosi megtértlés.
Résztvevék: Juszké Anita
(Szalloda Szovetség),

Fazekas Tamas (Turisztikai
Szovetség New York Palace),
Gyutai-Szalay Nikoletta

(Hotel Europa Fit),

George Tatar

(HotelPremio Group),

Varga Csaba

(Danubius Hotels)

Vezeti: Krizsé Szilvia

El6adas

Kit kovetiink harom képer-
nyén?

A mobil, a web és a nagy-
képerny6 kiildn rendszerek-
ben él, és ugyanaz az em-
ber jar mindharom kozott. Az
eléadas arrél szol, mi torté-
nik akkor, ha egyetlen vasar-
lasban kezeled a harmat: ho-
gyan épul fel a haztartas azo-
nositasa, mit lehet ebbdl mér-
ni, és hol vannak a pontossag
hatarai.

A nagyképernyén kozben
nem csak a misor kdzbeni
reklamhely vasarolhato. A té-
vé bekapcsolas utani kezdé-
képernydje 6nallé fellilet, mas
figyelemmel és mas arral.

Ez a réteg olyan néz6hoz is
elvezet, akit a hazai készle-
tekbdl nehéz elérni, és olyan
mérést igér, ami a harom ké-
perny6t egyben nézi. Az el6a-
das megmondja, mit jelent ez
egy magyar hirdeté kampany-
tervében, a markaépitéstél az
eladasig.

El6adas:

Orvos Andras (Teads)

Ki képes kitorni a buborékbol?
A nagy honvisszafoglaldas
2026. oktober 6-7. - Siofok, Hotel Azur - internethungary.hu

Fehér terem

Ki ad rélunk hirt harom év
mulva?
Ki tartja a negyedik pillért?
Demokracia-fenntartas uzleti
alapon.
Aki hazai fellletet valaszt,
olyan piacot tart életben, ami-
bdl a versenytarsa is él. Talan
ezért var mindenki a masikra.
A sajtd 1800-as évek kdzepe
o6ta a negyedik hatalmi &g.
Ahogy a piacainkat, ugy ezt
a pillért is el lehet vesziteni.
A globalisok megnyitottak a
sajté piacterét: az egyik ol-
dalon mindenkit beengednek,
a masikon hibéressé teszik
a tarsadalmat és a piacokat.
Hazai nyilvanossag nélkil a
piacnak sincs mércéje.
Négy 6ra a mozgatérugokrol:
mit lehet megvenni, mit lehet
eladni, kinek hol van az érde-
ke. Mit tud a hazai sajto, amit
egy Ml-valasz vagy egy influ-
enszerposzt nem: nevesitett
felel6st, javithatd tévedést,
jogorvoslatot, regisztralt ol-
vasot, reputacioépitést. Ho-
gyan lesz egy sajtétermékbdl
kiadoi tartalomokoszisztéma,
és mibdl lesz jovére bevétel.
A terem két szakmat Ultet
egymas mellé, a kiadokat
és a PR-t. A zarasban meg-
fogalmazzuk, minek kellene
teljeslinie a jévé majusi kon-
ferenciaig.
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t6i pénz tartja el, ez a pénz vi-
szont egyre kevésbé itt lan-
dol. Szervet lehet importal-
ni, csak nem mindegy, kié a
szerv és meddig adja.
Négyen Ullnek az asztalnal,
négy iranybdl ugyanarrdl a
testr6l. Nem egyetértd be-
szélgetés lesz, hanem vita.

A szdveg végén a sajat meg-
jegyzéseim voltak, azok nem
mennek a programba. A Lan-
des-idézet forrasat tovabbra
sem ellendriztem.
Résztvevék:

drMarias,

Juhasz Péter Tibor (OTP),
Weiler Péter,

Laszl6 Csaba,

Szabé Béla (Magyar Telekom)
Vezeti: Csermely Akos

A vasarlas 0j infrastruktaraja
Quick Commerce, TikTok Shop,
commerce media, agentic com-
merce

Mind a négy eszkdz ugyanazt az
alkut kinalja: forgalmat hoz, cse-
rébe elveszi a vevékapcsolatot.
A futar lesz az élmény, a vided
lesz a bolt, a felllet lesz a polc, a
gép pedig a vevl helyett valaszt.
Egyenként mindegyik ésszeri
dontés. Egyltt viszont azt je-
lenti, hogy mar nem tudod, ki a
vevdd, csak azt, hogy mennyit
fizettél érte.

Ez a szekcié négy blokkban jar-
ja végig, hol tart mindez itthon,
mennyibe kerll a belépd, és mit
kapsz vissza a kapcsolatbol, ha
egyszer odaadtad.

Beszélgetés

Influencerbdl kereskedd
Tegnap még megvetted a figyel-
mét, lefuttattad, kifizetted. Ma
ugyanaz az ember sajat termé-
ket ad el, vagy jutalékért ajanlja
a maseét. Egy ember, két teljesen
mas Uzleti viszony: hol médiafe-
lGlet, hol keresked®é.
Megnézziik, hol tart a magyar
mezdny. Hanyan léptek at, mek-
kora forgalmat mozgatnak mar
most, és mit jelent ez annak, aki
eddig hirdetéként gondolt rajuk.
A véltast a TikTok Shop gyorsit-
ja, mert megélhetést ad annak,
aki eddig csak tartalmat gyartott.
Hazaviszed: a te kategdriadban
6 partner, beszallit6 vagy ver-
senytars, és eszerint kell-e atirni
a vele kotott szerzédésedet
El6ado: Tatar Csilla

INTERNET HUNGARY 2026

Zo6ld terem Arany terem Eziist terem
16.40-17.20 17.45-18.30 16.50—-17.05

Férum

Kedvez6 széljarasok a lokalis
piactereken Il. — A taktika

Két sales house, most az ér-
tékesitési oldalrdl, és négy hir-
det6, aki a blidzsét kezeli. A tét
gyakorlati: mi kerlGl a csomag-
ba, mennyiért, és ki felel érte.
Négy szalon megylnk végig:
az Uj eszkozok, mint a CTV, a
longtail 6sszecsomagolasa va-
sarolhaté egységgé, a terve-
zés, hogy a sulyzé két vége ki-
egészitse egymast, és a kont-
rolling, hogy a hirdeté kampany
kdzben lasson, ne csak utana.
Kérdések: Mi az, ami akarato-
don kivll ma nincs a portféliéd-
ban, de kellene?

Ki csomagolja 6ssze a longtailt
a testmédia eszkozeivel?

CTV: mennyi kindlat van ma itt-
hon, és mennyi lesz jovére?
Ha kettéosztanad a budzséd
hazai és globalis kozt, milyen
aranyban tennéd?

Zarokeérdés: egy eszkdz vagy
csomag, ami ma nem létezik,
de jovOre megvennétek.
Hazaviszed: melyik eszkozre
teszel jovére pénzt elészor, és
mihez méred.

Résztvevok:

Beke Zsuzsa (Richter),
Kosaras Klaudia (Atmedia),
Yalcinkaya Veronika
(Raiffeisen),

Sopov Istvan (Adaptive media),
Kerekes Péter (Auchan),

Méré Adam

(The Coca-Cola Company)
Vezeti: Vernyik Imre

Férum

Turisztikai ingatlanok és befek-
tetések — hol keletkezik érték?
A turisztikai ingatlan egyszer-
re vallalkozas és hosszu tavu
befektetés. Ertékét a lokacio, a
kereslet, az épulet, az tzemel-
tet6, a marka, a finanszirozas
és a térség versenyképessége
egyutt alakitja.

A szekcid kdzponti kérdése:
Milyen turisztikai ingatlanok és
fejlesztési modellek lehetnek si-
keresek 2030-ig?

A program foglalkozik:

Uj szallashelyek fejlesztésével;
meglévd éplletek atalakitasa-
val;

torténeti és ipari 6rokség hasz-
nositasaval;

szallodak feltjitasaval és Ujra-
pozicionalasaval;

boutique-, lifestyle-, resort- és
serviced apartment modellekkel;
energetikai korszerUsitéssel;
Uzemeltet6- és markavalasztas-
sal;

banki, befektet6i és zold finan-
szirozassal,

onkormanyzati és maganszek-
torbeli egyuttmikodésekkel.

A kiemelt panel cime:

Mit keres a t6éke a magyar turiz-
musban?

Fejleszt6, szallodatulajdonos,
bank, ingatlanalap, szallodai
marka, Uzemeltet§ és térségi
projektgazda.

Résztvevok: Kraft Péter,
Schrancz Mihaly,

Flesch Tamas,

Reith Andras

Vezeti: Barath Gergely

El6adas

Amikor a kassza és a képer-
ny6 O0sszeér

Az el6z6 el6adasbdl tudjuk,
mit ér a kereskedd adata on-
magaban. Most az a kérdés,
mi torténik vele, ha a nagyké-
perny6hoz kotjik.

A CTV-n futé reklamot az lat-
ja, aki a streamet nézi. A va-
sarlast a kereskedd latja.
Amig a ketté kuldén hazban
all, a nagyképerny6 a marka-
nal marad. Az el6adas azt ve-
szi végig, mi kell az 6sszeko-
téshez: kinek az adata azo-
nositja a haztartast, ki mit lat
meg a masikébol, és mit kap
érte cserébe.

A kereskedbének van vasar-
I6i tudasa, és nincs nagyké-
perny6s elérése. A tévéoldal-
nak forditva. Itt dol el, mi ma-
rad markazas, és mi lesz be-
I6le eladas.

Tovabbi cimvaltozatok: Két
adat, egy haztartas — Ahol a
képerny6 és a kosar talalko-
zik — Mi kell ahhoz, hogy a ké-
perny6 eladjon? — A képernyd
és a kassza kozos nyelve
El6ado:

Németh Adrienn (Tesco)

Ki képes kitorni a buborékbol?
A nagy honvisszafoglaldas
2026. oktober 6-7. - Siofok, Hotel Azur - internethungary.hu

Fehér terem

15.40-15.55
El6adas

,»Ezt PR-ozzatok meg!”

Mire j6 a PR, ha egyaltalan
j6-e még valamire? Mi a PR
célja azon tul, hogy a Goog-
le keresésekkor betlikkel tolt-
se fel az az overview-t? Van-e
értelme hagyomanyos saj-
tékapcsolatokkal foglalkozni
vagy mindent (is) megold az
Al? Megéri egy vallalatnak a
PR osztaly fenntartasa vagy
mehet a muzeumba mint a
fax és a stencilgép?
irhatnam, hogy a PR valsag-
ban van, de az igazsag az,
hogy kdszoni, jol érzi magat,
csak megujult az eszkdztara
— és az Al is ide tartozik. Ami
viszont maradt még és ugy
néz ki, nélkilozhetetlen, az a
~,human view” azaz az embe-
ri, emberfékuszli szemlélet.
Es igen, nagyon kdzel van az
a korszak, amikor nem sajto-
kozleményekben, hanem té-
maindité videdkban kommu-
nikalunk — csak az a kérdés,
melyik platformon.

El6add:

Mentes Endre (ACG)
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Lila terem
20.20-21.00

Szinhaz

Szinhaz

Buborékbol buborékba
Improvizalt tuléléshow az In-
ternet Hungary valésagaban
Mi torténik, ha estére egy
egész konferencia buborék-
ba keril — eléadodkkal, k6zon-
séggel, algoritmusokkal, MI-
vel és némi szakmai zsargon-
nal egyutt?

A Momentan Tarsulat abbdl
improvizal, amit aznap egyutt
atéltunk. Visszatér6 monda-
tok, merész joslatok, konfe-
rencias archetipusok és szak-
mai bolcsességek sziiletnek
Ujja gorog tragédiaként, part-
erapiaként, startup pitchként
vagy akar egy 2046-ban for-
gatott dokumentumfilmben a
kiilénos korrol, amelyet 2026-
nak hivtak.

Informacios, generacios, em-
ber—-MI és marka—fogyasz-
té buborékokon at jutunk el
a nagy buborékpukkasztasig:
mi marad beldlink, ha eltin-
nek az algoritmusok, a mobi-
lok, a prezentaciok, a szak-
mai zsargon és a megszokott
szerepeink?

Végre talalkozunk egymas-
sal — vagy gyorsan fljunk ma-
gunknak egy Uj buborékot?

A valaszt talan nem tudjuk
meg. De a pukkasztott alla-
potbdl egyenes ut vezet az
esti buliba.

Kék terem

17.45-18.15
El6adas

PR az értékesités szolgala-
taban

El6ado:

Vorigin Déra (BioTech USA),
Szerdahelyi Kornélia
(SaltComm Branding & PR)

Reakci6 vadaszat

18.15-18.30
El6adas

Ki viszi haza a gyorsasa-
got?

A quick commerce nem gyor-
sabb webshop, hanem masik
Uzleti modell: kis kosar, ma-
gas frekvencia, tizendt-hat-
van perces igéret, és olyan
fajlagos koltség, ami csak si-
ri varosi halézatban jon ki.
Magyarorszagon ez mar nem
kisérlet: a nagy lancok egy ré-
sze a sajat online boltjat kol-
téztette platformra.

Tizendt perc arrol, mit nyersz
vele, mit adsz oda cserébe,
és melyik ponton dél el, hogy
a vevl legkdzelebb kinek a
fellletén kezd keresni.
Hazaviszed: eldontéd, hogy
a gyorsasagot magad épited
meg vagy megveszed, és tu-
dod, mennyibe keril a ku-
I6nbség.

El6ado:

Granitz Gabor (Family Frost)

INTERNET HUNGARY 2026

Zo6ld terem Arany terem Eziist terem
17.20-18.00 18.30-18.50 17.05-17.20

Férum

A marketing jovéje Magyar-
orszagon, a jové marketingje
A marketing alapvetése nem
valtozott, mindenki meg tud-
ja fogalmazni magaban, mi is
az. Avilag viszont, amelyben a
marketingnek eredményt kell
felmutatnia, gyorsulé Gitemben
alakul at: gazdasagilag, politi-
kailag, geopolitikailag, tarsa-
dalmilag, kulturalisan és tech-
nolégiailag. Kozben forron-
ganak a tenni akarok, a fiata-
lok, a szubkulturak, a haléza-
tos mlkoddésben bizok.

Itt az ideje, hogy az alapoktol
nézziik végig, hol tartunk. Mi
a probléma, mi a lehet6ség,
és kozéptavon milyen szak-
mat, milyen iparagat tarta-
nank idealisnak, tzleti, tarsa-
dalmi és egyéni szinten. Ho-
gyan maradunk hatasosak és
hasznosak ugy, hogy kdzben
pragmatikusan és batran ala-
kitjuk a szakma jovéjét.

A kozb6s gondolkodas nem
joslas, hanem a lehetéségek
feltérképezése. Aki kérdez és
mérlegel, az mar nem kiszol-
galdja a jovének, hanem ala-
kitoja.

Résztvevok:

Blaumann Deboéra

(Erste Bank),

Méré Adam (CocaCola),
Szabo Béla (Magyar Telekom)
Vezeti: Téros Balazs

El6adas

Az utazas elnémit, aztan
mesélové tesz.

El6ado: Sass Dani (Armadillo)

18.50—19.30

Férum

Kultura és turizmus

Kultira, amely utazasi don-
tést és helyi értéket teremt

A kultura az utazasi donte-
sek egyik legerésebb forma-
I6ja. Az épitett 6rokség, a mu-
zeumok, a zene, a szinhaz,
a tanc, a kortars mlivészet, a
film, a design, az irodalom és
a gasztronémia egyutt alakitja
egy Uti cél karakterét.

A kulturdlis kindlat hatas-
sal van az uti cél kivalasz-
tadsara, az utazas id6pontja-
ra, a tartozkodas hosszara, a
vendégkéltésre, a szallashe-
lyek foglaltsagara és a térség
nemzetkozi ismertségére.
Hogyan teremthet a kultura
egyszerre utazasi motivaci-
6t, vallalkozdi bevételt, térsé-
gi identitast és kdzosségi ér-
téket?

A program témai:
vilagorokség és épitett 6rok-
ség;

muzeumok és nagy kiallita-
sok;

kortars képzémuivészet;
zene, szinhaz és tanc;
design, film és kreativipar;
fesztivalok;

El6adas

Amikor a polc médiafeliilet-
te valik

A kassza tudja, ki vasarolt. Ez
a magyar piac egyik utolso,
még nagyrészt hazai kézben
|évé adatvagyona, és ma hir-
detési fellletté valik.

Az el6adas a lanc masik vé-
gérdl indul: mit lat a kereske-
dé, mit ad el beldle, és mit kap
érte a marka azon kivil, hogy
a dontés pillanataban ott van.
Innen latszik az is, hogy ez az
adat nem a lanc végallomasa.
A célzas, amivel a nagyképer-
nyén dolgozunk, jérészt abbol
épul fel, ami a kassza mellett
keletkezik, tehat a lanc kor,
nem egyenes.

Es itt van a nyitott kérdés is:
meddig terjed a szolgaltatas,
és hol kezdédik a beszallitoi
nyomas, ha ugyanattél a part-
nertdl vasarolsz polcot és hir-
detést.

El6adas:

Tamas Monika (Auchan)

Ki képes kitorni a buborékbol?
A nagy honvisszafoglaldas
2026. oktober 6-7. - Siofok, Hotel Azur - internethungary.hu

Fehér terem

15.55-16.10
El6adas

Mérlegen a sulyzé

Egymillio embert egyszerre,
vagy egymilli6 média szin-
te egyesével éri el majdnem
ugyanazt a tdmeget? Papiron
ugyanaz a szam. A teremben
mégis mindenki tudja, hogy
nem ugyanaz a hatas, nem
ugyanaz a befolyas. A média-
piac sulyzo alakura allt be: az
egyik végén kevés szerepld
ér el egyszerre nagy tomeget,
a masikon rengeteg szerep-
16 ér el kilon-kulon keveset.
Az el6adas azt teszi mérleg-
re, mennyit ér ma az egyide-
jU, egy kézben tartott elérés,
és mit tud helyette az ezerfelé
szo6rt. A véalasz nem az, amit a
médiaterv mutat.

Amit a latogatd hazavisz: an-
nak eldontése, hogy a sajat
céljahoz melyik oldalrél vasa-
rol, és melyik oldalt hagyja el.
El6ado: Schultz Néra
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Kék terem

18.30-18.45
El6adas

Keres6 és MI: mit monda-
nak réolunk?

Kérdezd meg ugyanazt a
Google-t6l és egy Mil-rend-
szert6l, és két kiilonbozé vi-
lag nyilik ki. A kereso listaz és
rangsorol, tehat a dontést rad
hagyja. Az Ml egyetlen va-
laszt ad, és abban vagy ben-
ne vagy, vagy nem.
Kivalasztunk egy termékkate-
goriat, és ugyanazt a vasarloi
kérdeést tesszuk fel mindket-
tének, aztan megnézzik, mit
hoznak vissza magyar mar-
kakra. Rogzitett, reprodukal-
haté futtatassal dolgozunk,
és a modszert is megmutat-
juk, hogy otthon meg tudd is-
mételni.

Az eredményt két szakember
értelmezi, egy MI-marketin-
ges és egy PPC-s. A keres6-
ben a masodik oldalrél még
fel lehetett kapaszkodni. Eb-
b6l mi marad kontroll alatt, mi-
vel lehet elszamolni az tgyfél
felé, és a sajat kategodriadban
melyik harom markat ajanlja a
gép?

El6adok: Szervezés alatt

Zold terem
18.00-18.15

El6adas

Mire lesz elég a lokalis piac?
Eddig a jelen allapotot tettiik
rendbe. Innent6l az a kérdés,
mit lehet ebbdl épiteni.

A magyar piac mérete adott,
és nem fog néni. Ami néhet,
az a lanc szorossaga: hogy
a kereskedd, a médiatulaj-
donos és a hirdeté ugyanazt
a fogyasztét ugyanabban a
rendszerben ismerje fel. Eb-
ben a blokkban harom sze-
repl6 mondja el, mire jutott
eddig: mit épitett meg egye-
dil, mit épitett kozosen, és
hol allt meg. A cél a méretgaz-
dasagossag tisztazasa: mek-
kora forgalom mellett éri meg
sajat megoldast fejleszteni,
és mikor okosabb megvenni.
Amit a latogaté hazavisz: an-
nak eldontése, hogy a kovet-
kez6 fejlesztésénél épit, va-
sarol vagy tarsul.

El6ado: szervezés alatt

kulturdlis jegy- és szallascso-

magok;
kulturdlis concierge;
kulturdlis  intézmények és

széllashelyek egyuttmikodé-
se;

kulturdlis negyedek;

ipari 6rokség Ujrahasznosita-
sa;

kulturalis beruhazésok és in-
gatlanérték;

fesztivalok gazdasagi hatasa.
,Mitél valik egy kulturalis érték
valédi utazasi motivaciova?”
Résztvevok.

Gerendai Karoly,
Kosztolanczy Gabor

(Mlpa Budapest),

Zsigmond Gabor,

Ledényi Attila,

Mészaros Zoltan
(VeszprémFeszt)

Vezeti: Radnai Péter

INTERNET HUNGARY 2026

Eziist terem
17.25-17.40

El6adas

Egy kreativ, ezer verzid,
minden képerny6n

A programmatic CTV és a
programmatic koztéri digita-
lis felllet egyetlen vasarlas-
ban, ugyanazzal a kreativval,
ugyanabban a kampanylogi-
kaban. A nappaliban és az ut-
can, egy rendszerbdl vezérel-
ve. Ez itthon most el6szor all
Ossze.

Az el6adas szétvalasztja az
igéretet a gyakorlattél. Mi az,
ami ma tényleg 0sszekéothetd,
mit kivan ez a gyartastol, és
hol allnak a technolégia hata-
rai a teljes digitalis médiamix-
ben, a CTV-tél a display-ig.

A dinamikus kreativoptima-
lizalas régota igéri, hogy
egyetlen alapanyag minden-
hol a helyzethez igazodik.
Most kidertl, meddig tart eb-
bdl a valosag.

El6ado: Pécsik Tamas
(Addig Digital Advertising)

Ki képes kitorni a buborékbol?
A nagy honvisszafoglaldas
2026. oktober 6-7. - Siofok, Hotel Azur - internethungary.hu

Fehér terem

16.15-16.40
El6adas

Amit csak a lokalis tud biz-
tositani

Gyakran mondogatjak meg-
rendel6i oldalon, hogy egy
cikk annyiba kerll, mint egy
komplett lokalis kampany a
globalisoknal. A megrende-
I6 ezt nem mindig mondja ki
hangosan, de ott van a fejé-
ben minden targyalason. Mit
kap érte cserébe, amit mas-
hol nem kaphat meg? Markat
és reputacioét, olyat, amit nem
6 allit magarol. Egy Ml-va-
lasz, egy PPC-kattintas és
egy influenszer-poszt is eljut-
tatja az lzenetet. Csak épp
egyikik mogott sem all név,
legfeljebb egy Gigynokség, és
ha baj van, nincs kit megkér-
dezni. A kiaddnal viszont ott
a sajat adat, a regisztralt ol-
vaso, a helyi ismeret, az el6-
és utégondozas, és az a szo6-
veg, amit a gép idéz. Ha ez
igy van, akkor ez egy arlista.
Ha nincs igy, akkor a piac var
valamire, ami nem jon. Vajon
hogyan lehet pariba helyez-
ni egy megrendelt cikket egy
globalis kampannyal?
Résztvevék: Szantoé Balazs
+ Pacsonyi Daniella
(Central Médiacsoport)
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Visszacsabitas el6tt

a takaritas a piacteriinkon
Miel6tt barkit visszacsabitanal,
érdemes megnézni, mi van itthon.
Harom dolog, ami a tiéd, és még-
sem biztos, hogy a tiéd marad.
Az arpolcod, ahol a sulyzé két
vége hizik, a kdzepe elfogy, és
az arazast mar nem te végzed,
hanem egy gép. Az adatod, ami
nalad keletkezik, de a kovetkez-
tetést valaki mas vonja le beléle.
Es az utolsé talalkozas a vevo-
vel, ami ma tébbnyire nem a te
nevedben zajlik: a futar a plat-
formé, a chat a marketplace-¢, a
szerviz a gyart6é.
Harom blokk, harom kérdés ar-
rél, mit vegyél vissza jovére, és
mibe kerl.

18.45-19.00
El6adas

Melyik lancszem lehet a miénk?
Van, ami a kereskedelmi érték-
lancbdl csak a tiéd lehet: a sajat
fellleted és a rajta keletkezd be-
vétel, meg az utolsé méter, az at-
vétel, a csere, a panasz. Es van,
amin osztozol: a termékfelfede-
zés, a keresés, a mérés, minden,
ami idegen fellileten torténik.

Ide érkezik most egyszerre négy
Ujdonsag: a mesterséges intel-
ligencia, a commerce media, a
vasarlé nevében eljard bevasar-
16 igynok és a sajat adatra épuld
méreés. Egyutt azt dontik el, ki all
kozéd és a vasarlo kdze.
Hazaviszed: kivalasztod azt az
egy lancszemet, amelynél jové-
re te szabod meg a feltételeket.
El6ado:

Arany Janos & Ori Gergely

Zold terem

18.15-19.00
Férum

Hany kommunikacios savot bir
el egy biidzsé?

Négy savon fizetsz egyszer-
re: keresd, Ml-valasz, kdzOssé-
gi média, hagyomanyos fellilet.
Tudsz-e mind a négyrél valamit,
amit a versenytarsad nem?

Egy atlag magyar hirdet6 ma ke-
res6hirdetést fizet, dolgozik azon,
hogy az MI-véalaszokban is megje-
lenjen, jelen van a kozosségi médi-
aban, és a hagyomanyos fellilete-
ket sem hagyta el. Négy sav, négy
koltség, mindegyik mas vevécso-
portot ér el, egyik sem hagyhato el,
mert mindegyikben ul valaki.

A blokk vitainditéval kezd, amely
a konferenciara készilt kutatas
negyedik részét mutatja be: me-
lyik csoport hol tajékozédik eld-
szOr egy nagyobb vasarlas el6tt,
és hanyan jutnak el egyaltalan
MI-n keresztll egy markaig.
Utana a hirdetdi oldal valaszol ar-
ra, melyik sav nétt, melyik zsu-
gorodott, és melyiknél nem tudja
ma senki megmondani, mit hoz.
A terem kérdése az elérés és a
blidzsé megosztasa, nem a ki-
szolgalas.

Hazaviszed: hany parhuzamos
savot tartasz fenn, és melyik az,
amelyiknek a hozamat nem tudod
megmondani

Vitaindito:

Klenovszki Janos (NRC)
Résztvevok:

Spiegel Gyorgy (Borsodi),
Herczeg Anna (Euronics),
Bognar Tamas

(Porsche Hungaria)

Vezeti: Barné6th Zoltan
(Adaptive Media)
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Eziist terem

17.40-18.20
Prezentaciok

Harom kampany, harom ta-
nulsag

harom kampanyt veszink vé-
gig, és mindegyiket az mond-
ja el, aki csinalta: hirdetd, tigy-
nokség, értékesitéhaz, olykor
ketten egyltt. Egy kampany,
négy kérdés: mit akart, mit
vett, mit mért, és mi lett be-
16le.

Az els6 kettd klasszikus
CTV-kampany, két kiilénbdzd
kategoriabodl és két kulonbo-
z6 bidzséméretbdl. A harma-
dik programmatic CTV, ami
itthon most indul. A negyedik
a webbannerét, a koztéri digi-
talis fellleteit és a CTV-t ko-
totte Ossze egyetlen vasarlas-
ba, és arrél beszél, mit lat ab-
bol, amit korabban harom k-
I6n rendszerben nézett.

Arrél is beszélni fognak, ami
nem jott be. Ettél lesz a blokk
hasznalhaté, mert a tanulsag
ott van, ahol a kampany ellen-
allasba tkozott.

I.. Omnichanel kampany ha-
tékonysaga.

El6adok:

Fiizessy Evelin (Mito)

és Orvos Andras (Teads)

Il.: RTL esettanulmany

lIl.: Atmedia esettanulmany

Ki képes kitorni a buborékbol?
A nagy honvisszafoglaldas
2026. oktober 6-7. - Siofok, Hotel Azur - internethungary.hu

Fehér terem

16.40-17.20
Férum

Amit a kiadé ma épit

Egyetlen sajtétermékkel ma nem le-
het megalini. Kell koré kdzosségi je-
lenlét, video, kreator, esemény, adat-
bazis, sajat kozonség. Mindegyikhez
ember kell és pénz, a megtérulés vi-
szont nem egyforma, és van, ami ki-
I6n-kilén soha nem is térdl meg. A
kiadd tehat vagy jol teszi 6ssze eze-
ket, vagy sehogy. Harom kiadoveze-
t6é mondja el, mit épitett, mit vasarolt
be, mit adott ki masnak. Két tigyndk-
ségi vezetd pedig azt, hogy ebbdl
ma mi az, ami a médiatervben tétel-
ként is megjelenik.

Résztvevok:

Kardos Gabor (Magyar Jeti),

Vagi Rébert (Central),

Hives Beata (Next9),

és Mentes Endre (ACG)

Vezeti: Szakérté PR-os

17.20-18.00
Férum

Amikor baj van, hova mész?

Amig jél mennek a dolgok, a marka-
nak szinte mindegy, hol van jelen: a
sajat csatorna olcsobb és kontrollalt.
Baj esetén viszont épp a sajat csator-
na a leggyengébb eszkdz, mert ak-
kor &t gyanusitjak. llyenkor kell olyan
felllet, ahol nem a marka donti el, mi
hangzik el réla. Csakhogy ez nem
kampany, hanem opcio: el6re kell
megvenni, utélag nem kaphat6. Az
ara is elére értendd, mert az a médi-
um tud kidllni valaki mellett, amelyik
ki mer alini ellene is. Az ar, a marka
és a bizalom ugyanis attél miikodik
igazan jol, hogy sokan ugyanazt lat-
jak, és tudjak, hogy a masik is latja.
Résztvevok:

Holl6 Marta (Magyar Telekom),
Palfalvy Marta (Provident),

Szondy Réka (AutoWallis),

Kutas Istvan (MHB)

Vezeti: Vas Déra
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Kék terem

19.00-19.20
Paros el6éadas

Ujabb keleti aradat? A Temu
utan itt a TikTok?

Barki beléphet a termékével,
és az els6 hdénapokban szé-
pen nd a forgalom. A kérdés
az, mi marad bel6le, amikor a
zene abbamarad.

A TikTok Shop juniusban in-
dult itthon. Szeptemberre le-
jar a kedvezményes jutalék,
és beall a teljes kilenc szaza-
Iék. Addigra lesznek els6 sza-
mok is, és a szinpadon eze-
ket mondjuk ki.

Harom dolgot mériink végig.
A kapcsolatot: kinek a vevéje
lesz, aki a videdbol vasarol. A
nyereséget: belefér-e a juta-
Iék az arrésbe, vagy a forga-
lom nd és a haszon fogy. Az
adatot: ki tudja meg, mit vett,
mikor és mi helyett.
Hazaviszed: a TikTok Shop
neked Uj csatorna, vagy egy
draga bérlemény.
Résztvevék: magyar keres-
kedd, aki mar értékesit rajta,
webshopmotor vagy Ugynok-
ség forgalmi adattal, logiszti-
kai vagy fizetési szolgaltatd
Rédey Ivan

Zold terem

19.00-20.00
Férum

Miért hirdessek hazaiban?
Ot szereplé jon fel, sales
house-ok és sajat fellletet
értékesit6  médiatulajdono-
sok. Egyetlen kotelezé sza-
baly van: nem kérni jonnek,
hanem ajanlatot tenni. Aki a
hazaisagra mint érvre hivat-
kozik, az elvesztette a sajat
blokkjat.

A prezentaciok rovidek és fi-
gyelemfelketéek, mert az a
tét, hogy egy hirdetd tiz perc
alatt eldonthesse, érdekli-e az
ajanlat.

Utana harom hirdet6i oppo-
nens Ul le, és megmondja,
melyik ajanlat mozditja a jové
évi buidzsét, és melyik maradt
szép sz6. Nem utdlag, hanem
ott, a teremben.

Hazaviszed: az 6t ajanlat ko-
zil melyikre kérnél holnap
ajanlatot.

Résztvevék: 6t prezentald és
harom opponens
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Eziist terem

18.20-19.20
Férum

Hogyan lesz a nézoébdl va-
sarlo?

Egy délutanon at arrél volt
sz6, hogyan helyezkedhet el
a CTV egy kereskedelmi ér-
tékesitési lancban, a vagyfel-
keltéstél a markazason at az
értékesitésig. A lanc végén
ott a commerce media, ahol
a kereskedd sajat vasarloi tu-
dasabdl lesz hirdetési fellilet,
és ahol a kampany visszaiga-
zolast kap. Most kibeszéljik
a nap folyaman felgyllemlett
kérdéseket azokkal, akik hir-
detnek, akik kiszolgaljak, és
akik megtervezik.

Mennyit ér egy CTV-elérés a
hirdet6 tervez6asztalan, és ki
mondja meg az atvaltast? Mit
lat ma a hirdeté a sajat kam-
panyabdl, és mit szeretne lat-
ni? Mi kell ahhoz, hogy a ke-
resked6 adata és a képernyd
Osszeérjen, és mit kérne érte
a keresked6? Melyik Gigynok-
ségi munkafolyamat all ké-
szen erre, és melyik nem?
Keressiik a valaszt, ki mit
tart ma a sajat kezében, és
az egyes pontok milyen suly-
lyal vehetnek részt az érté-
kesitésben. Es azt is, hol tart
ma itthon a commerce me-
dia, amikor a nagyképerny6-
vel kell szot értenie.
Résztvevok: szervezés alatt

Ki képes kitorni a buborékbol?
A nagy honvisszafoglaldas
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Fehér terem

18.00-18.25
Férum

Bevételek kapui

Forma: kétszer 5 perces prezenta-
ci6, majd kibeszélés

Mibdl lesz jovére pénz? Eldfizetés,
retail media, adat, szolgaltatas, ese-
mény, licenc. Mindegyikkel probalko-
zik valaki, és mindegyik mast kivan:
mast a technoldgiabol, mast a szer-
vezetbdl, mast a turelembdl. A suly-
z06 két vége Ul egymas mellé, egy ki-
add és egy sales house, ugyanarra
a kérdésre. ElImondjak, mit inditottak
el, mi mikodik bel6le, és mibe kerdilt
elkezdeni. A kibeszélés pedig arrol
sz6l, melyik kapu skalazhato, és me-
lyik marad egyszeri.

Résztvevék: egy kiadod és egy sales
house

18.25-18.55
Férum

Ugyfél vagy versenytars a szer-
keszt6ségben?

A PR-lgyndkség a sajté egyik leg-
nagyobb megrendeléje. Ugyanakkor
6 épiti az Ugyfélnek azt a sajat csa-
tornat, sajat tartalmat, sajat kézénsé-
get, amelyen keresztil a sajtd nélkul
is elér a kdzonségéhez. Két szerep
egy asztalnal, és a piac tébbnyire ugy
tesz, mintha ez nem volna kérdés.

A forum arra keres valaszokat, mi
az, ami a két szerepbdl kdzosen is
mikoédhet. Lehet-e kozbs termék,
amit a kiado és az ligyndkség egyutt
visz a hirdetéhoz, kozos mérés, ami
mindkét fél szamara hiteles, ko-
z0s adat, amibdl mindkettének tobb
haszna van, mint kiilén. Megnézziik,
hol vannak erre mar mikédd példak
itthon és a régiéban, és hol akad el
a dolog rendre az egyeztetéseknél.
Résztvevok: Bedy Krisztina
(Avantgarde Group),

Csaszi Dora (Comlab),

Tiiske Gabriella (Well PR),
Losonczy Gergely (E.On)
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Kék terem Z6ld terem Fehér terem
19.20-20.00

18.55-19.40

Férum

Visszacsabitas 2.0 — ahol a glo-
balis szerepl6é nem tud jelen lenni
Nem attél van esélyed, hogy nekik
rossz megy. Attol, hogy vannak dol-
gok, amiket a modelljik nem tud: ha
ki kell probalni, ha ma kell és nem
jové héten, ha be kell szerelni, ha
vissza kell kuldeni, ha meg kell ja-
vitani, és mindenutt, ahol a felelés-
ség szamit — gyogyszernél, gyerek-
jatéknal, minden bizalmi terméknél.
Ezekbe a résekbe nem mérete-
I6nnyel lehet bekdltdézni, hanem
jelenléttel. A férum ezért nem az-
zal kezd, hogyan versenyezziink
velik. Azzal kezd, hol nem kell
versenyezni egyaltalan.

Minden résztvevé megnevez egy
rést a sajat kategorigjaban, és
megmondja, mennyibe keril oda
bekoltozni.

Hazaviszed: melyik az az egy rés
a kategoriadban, ahova idén be-
koltozol.

Résztvevok: Euronics (tavaly is részt
vettek), MediaMarkt (az elektronikai
szegmensben 6k érzik legkozvet-
lenebbil a Temu-nyomast), és egy
grocery-szerepl6 (Kifli vagy SPAR) a
mindennapi vasarlas oldalarol.
Résztvevé:

Schmidt Richard (Alinda),
Dorcsinecz Jozsef (Pepita),
Pethe6 Gergely (IKEA)

Vezeti: Donath Fruzsina

Férum

Ki mesél rélunk harom év
mulva?

Ma minden cég el tudja mon-
dani magarol, hogy jo. Olcséb-
ban, gyorsabban és pontosan
ugy, ahogy szeretné, akar sa-
jat csatornain.

Csak épp attél, hogy elmondja,
még nem hiszik el neki. A meg-
bizhatdésag az egyetlen allitas,
amit nem lehet sajat csatornan
eléallitani: azt vagy kimondja
rélunk valaki, akinek nem fize-
tunk érte, vagy nem mondja ki
senki. A forum arra keresi a va-
laszt, ki lesz ez a valaki harom
év mulva, és mibdl él majd az,
aki ezt elmondhatja. Szé lesz
arrdl is, hol van ennek a helye
a kommunikacios tervezésben,
és mennyit ér ma egy kulsé
mondat egy olyan piacon, ahol
minden mas olcsobb lett.
Résztvevok:

Bednarik Imre (ATV),

Hadacs Balint (The Deep
Creative Collective),

Gaspar Bence (OTP),
Panulin lidiké
(Szerencsejaték Zrt)

Vezeti: egyeztetés alatt

21.30-03.00 A fekete hattyu és a Fonixmadar nasza - Tanccal és természetes vagyfokozokkal
Szines, zenés éjszakai buli hdlgyeknek, uraknak, hercegndknek, fekete hattyuknak, forréovérii fénixeknek és félénken utazéknak.

Zenélnek harman parban:
Sterbinszky x MYNEA - Erés vs Spigiboy ° Medgya vs Wild Cherry
Ejfélkor Tunki Party — P6rkolt, savanya, fehér kenyér és tovabbi szaftos torténetek.
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2026. oktéber 7., szerda

8.30-9.00
Izgato

Valami biizlik Digitaliaban — Ellenpont nélkiil nincs fejlédés

Reggeli izgaté Valami bizlik Digitaliaban — Ellenpont nélkul nincs fejlédés — A kiraly
felolti gyonyorl palastjat, meztelen testére

Mozog a talaj a labunk alatt. Sokan mégis a régi beidegzédésekkel élnek a tarsadal-
mi, oktatasi és gazdasagi rendszerekben, eszerint gondolkodnak, masolnak, de ke-
veset Ujitanak, inkabb mazolnak, és kézben észre sem veszik de észrevétlenll zsu-
gorodnak.

De hol nyilnak meg az uj térésvonalak? Aszerint, ki mikor fogadja be az ujat?

Ot csoportra valik szét a tarsadalom: ujitdkra, korai adaptalokra, korai és kései tobb-
ségre, valamint lemaradokra.

Mit hoznak a hangulatvaltozasok? Kozben jon egy Ujabb ,divatszd” a piacra, bezson-
ganak a mazolok, ,jaj de modernek vagyunk” — Ujabb buborékkal gazdagodunk: jol
hangzik, a jov6rél semmit sem mond, és gyakran az sem érti, aki buszkén kimondja.
Itthon viszont egy tanarnak, a cégvezetének holnap be kell mennie az osztalyba, egy
lgyvezetdnek juniorfelvételrdl kell dontenie.

Egy polgarnak pedig arrdl, elhiszi-e, amit a tanar és vagy a hivatal k6zol.

Nekik nem elmélet kell, hanem eszk6z: kételkedés Oszintesége, a tapasztalat és a
megujulas vagya.

Ehhez ad kapaszkodot ez a nyitobeszéd.

Szoékimondasom, egyenes beszédem és egyértelm( fogalmazasom oka egyszer(:
nincs id6 varni.

Két-harom év mulva a most indulé folyamatok mar visszafordithatatlanok lesznek.
Aki ma nem tud fénixmadarként 6nmagaba nézni, az egyéb 6n — és kdzroncsolasra
is képes. Mi az, amit hazaviszel? Azt, hogyan fogalmazd meg a sajat allaspontodbdl
azokat a kérdéseket, amelyeket 6nmagadnak, a tarsadalomnak és a piacodnak te-
szel fel. igérem, 6szinte és onkritikus leszek magammal szemben is, eléttetek, fent
a szeretett szinpadomon.

Hajnali izgatd: Csermely Akos

Regisztracio itt!

9.00-9.30
Megnyito

9.30-10.00
El6adas
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Eljott az 6szinteség kora — Alljuk a sarat 5Snmagunkkal szemben is

Masok gyakran el6bb latjak rajtunk azt, amit mi magunk nem. lgaz maskor viszont az
is eléfordul, hogy rosszul itélik meg a tetteinket, mert nem ismerik a mozgatérugdin-
kat és a dontéseink hatterét, vagy csak hisznek valamit rélunk és dnigazolasként ha-
zudnak maguknak rélunk.

Kételkedés és tolerancia. Két csodalatos fogalom. Annak aki valdoban képes az elmé-
let mellett a gyakorlatban is mivelni.

Hogyan nézhetiink igy magunkba, hogy ne szépitsiink? Ez a legnehezebb 6nkont-
roll: igazat mondani akkor is, amikor kényelmesebb volna elhessegetni 6nmarcan-
golé onkritikainkat. (Vigyazat a depresszio kialakulasa veszélyes! Ki tudja kezelni ?)
Legyen hat egy baratod az, akinek a biralatat elfogadod, és légy te is baratja akinek
szeretetbdl, indulat nélkul, bolcsen ki tudod mondani, amit rajta észreveszel, de fenn-
tartassal teszed, mert beismered, hogy nem érthetsz mindent.

Amugy is kemény id6k jonnek, de nem huzédhatunk az ut szélére: es6ben és napsu-
tésben is kint maradunk a szabad ég alatt. Ez az el6adas megmutatja, hogyan tanul-
hatjuk meg kezelni a kritikus lelket 5nmagunkkal és a baratunkkal szemben.

Aki bejon, azzal megy haza, hogy tudja, hogyan szerezzen 8szinte baratot, és ho-
gyan legyen 6 maga épit6 kritikus barat. Halot adjunk, ne halat. BAratot szerezz
most, mert zogykolédésre kell felkészulnink.

El6ado: Pal Ferenc

Emberiesed6 gépek, elembertelenedé emberek

Szinhaz lesz, szokatlan szereposztassal. Harom mesterséges intelligencia lép szin-
padra, mindegyik a sajat gazdajaval: egy képzémivész és Uzletember, egy Ml-szak-
értd, trendkutatd és filozofus, valamint egy Ulzletember, aki a filozofia alattvaldjanak
vallja magat. Hatan beszélgetiink az életrdl és egy kulonds keresztutrdl: mikdzben a
gépek egyre emberibben szélalnak meg, mi, emberek, mintha egyre gépiesebben él-
nénk. Kinek a hangjan beszél egy MI? Visszaszélhat-e a gazdajanak? Es ha a gép
mondja ki, amit az ember mar nem mer, akkor ki az ember a szinpadon? Nem el6a-
dast hallasz, hanem végignézed, ahogy harom ember és harom gép gondolkodik
egymas el6tt.

Aki bejon, azzal megy haza, hogy tudja, melyik dontését tartja meg maganak, akar-
milyen okos is a gép.

SzereplSk: Weiler Péter, Rab Arpad, Csermely Akos és MI-tarsaik
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Human Hungary —
Education Hungary
Buzzwordok kozt keressik az
értékes oktatast, a rogvalésag

oldalan

Sokan mar a vibe economyrol
beszélnek, vagy csak csacsog-
nak: a hangulatrél mint gazdasa-
gi nyersanyagrol, és egy jovordl,
amelyben az érzelem is arucikk
lesz. Ujabb buzzword, és lehet,
hogy lyukas, mint annyi buz-
zword, és lehet, hogy lesznek,
akik értik, mit jelent. De amig a
vilagban Uj nevet keresnek a je-
lenségnek, nekink, oktatéknak,
cégvezetbknek mar a haladas
térképét kell megrajzolnunk,
mert itthon egy tanarnak holnap
be kell mennie az osztalyba,
egy cégvezetdnek dontenie kell
a kovetkez6 junior felvételérdl,
egy allamnak pedig valasztania
kell a harom T, a tiltas, a tlirés és
a tamogatas kozott. Nekik nem
elmélet kell, hanem valasz. Ez a
terem a rogvaldsagot értelmezi.
Azt keressik, mit érdemes ma
tanitani, kit képezzink tovabb,
kit engedjunk el, és mit ne biz-
zunk soha a gépre. Olyan kér-
désekkel dolgozunk, amelyeket
mar masnap feltehetsz az osz-
talyodban, a csapatodban vagy
a cégedben. Aki bejon, nem
divatszavakkal megy haza, ha-
nem azzal, hogy tudja, melyik
tudasba érdemes fektetnie, és
melyiktél bucsuzik.

A ,csacsognak” gunyolodaskeént
hat azokra, akik a témardl be-
szélnek, koztik a sajat el6adodid-
ra is, ez Utkozik azzal, hogy tani-
tani akarsz, nem kritizalni.

Tourism Hungary
Vidéki és egészség
turizmus, és ligyfélszerzés
és kezelés
Az els6é nap arrol szolt, mire
tervez a magyar turizmus. A
masodik nap arrdl, hogy hol-
nap reggel mit csinalsz mas-

képp.

El6szor két olyan terlletet
nézink meg koézelrdl, ame-
lyik nem lehet elég hangsu-
lyos: a vidéki turizmust és az
egészségturizmust. Szamok-
kal kezdlink, mekkora sullyal
van jelen a vidéki turizmus a
gazdasagban, és mit ér ma a
magyar termalvizkincs, ha a
vendégeink szamara termék-
ként nézzuk.

Utana jon a nap masik fele, az
ugyfélszerzés. Hogyan talalsz
vendéget Ot kulonbézé pia-
con, mit ér a vided, amit mar
kifizettél, mennyi a kozvetlen
foglalasod, ki beszél helyet-
ted, és mibe kerll a kedvez-
mény, amit tavaly adtal.
Minden blokk azzal zar, amit
hétfé reggel el lehet kezdeni.

Bank, aruhazlanc, webshop,
médiacég, szalloda, magan-
rendelS: barmit adsz el, gyak-
ran ugyanazért az emberért
versenyzel. A figyelméért, a
szimpatigjaért, végul a vasar-
laséért. Megnézzik, miben
mas a szektorok eszkoztara,
mit leshetnek el egymastdl,
és mit tehetsz, ha mindenki
egyre tobbet fizet ugyanazért.
Az Ugyfélszerzésnek ma két
cimzettie van. Az els§ az
ember: 6 dont, 6 fizet, 6t kell
meggy6ézni. A masodik az
ugyfél gépe, az asszisztens,
aki keres helyette, 6sszeha-
sonlit helyette, és végul ren-
del helyette. A régi kérdés
mellé Uj jott: hogyan kerllsz
fel arra a listara, amit a gépe
hoz neki?

Uj eszkdéz is jar hozza, az
MI-perszéna: a sajat vasar-
16idbdl épitett prébapad, ame-
lyen koltés elétt kiprobalod az
ajanlatot.

Aki bejon, azzal megy haza,
hogy tudja, mit mond az em-
bernek, mit ad a gépének, és
min probalja ki elébb.

Felkésziilés a gyorsulas
hétk6znapjaira

A gép nem kérdezi, készen
allunk-e. Atveszi a gondolko-
das egy részét, szétszakitja a
tarsadalmat aszerint, ki mikor
kapcsol be, és nem all meg
este hatkor sem. Ebben a te-
remben nem az Ml mikodé-
sérdl lesz sz6, hanem arrdl,
mit csindl mindez velunk: a
munkankkal, a napjainkkal, a
kapcsolatainkkal, végul a tes-
tunkkel.

Tényleg elavult lesz az em-
ber? Milyen tempdban bir val-
tozni egy magyar cég, és mi
az, amit itthon masképp élink
meg, mint mashol? Milyen
diktatorok jelennek meg a pi-
acainkon: az adatdiktator, a
globalis érdek, az Uzleti roha-
nas? Aki bejon, nem joslatot
kap, hanem készséget: ho-
gyan maradjunk dontésképe-
sek olyan tempdéban, amelyet
nem mi szabunk meg.

INTERNET HUNGARY 2026

Huszonegy éve sz6l magyarul
podcast, de mifajja és piacca
csak 2018 utan érett. Azodta
mindenki megtalalta benne a
magaét: aki énmagat akarja
kifejezni, aki sajat csatornat
épit a cége mellé, aki markat
nemesit, kozdsséget szer-
vez, ugyfelet tart meg, vagy
egyszerlien tanitani akar. Ez
a legszemélyesebb médium,
amit valaha kitalaltunk. Egy
hang, egy fllhallgatd, negy-
ven perc osztatlan figyelem,
olyan helyen és olyan mély-
ségben, ahova a hirdetés mar
nem jut el.

Es itt jon a kérdés, ami az
egész Internet Hungaryt 6sz-
szefogja. A podcast a legjobb
buboréképité eszkdz, mert
szlk, hiséges, elkotelezett
kdzOsséget nevel. Kézben a
legjobb buboréktérd is, mert
aki egy hangot megszeret, azt
a témat is meghallgatja, amit
magatol soha nem keresett
volna.

Ezen a néhany 6ran azt mu-
tatjuk meg, kinek miért éri
meg podcastot csinalni. Hir-
detébnek, markanak, alkoto-
nak és annak, aki még csak
most gondolkodik rajta.

Ki képes kitorni a buborékbol?
A nagy honvisszafoglaldas
2026. oktober 6-7. - Siofok, Hotel Azur - internethungary.hu

Fehér terem

Kereskedelem

A nagy honvisszafoglalas
Hét hét valaszt el a Black Fri-
day-tél, és ennyi id6 alatt min-
den lényeges dontés meg-
hozhaté. A délelétt elsé fele
pontosan ezekre készit fel:
melyik héten inditsd a sajat
szezonodat, mit engedj az ar-
bdl és mit tarts meg, mennyi
id6 kell a kreativtdl a készle-
tig, és melyik novemberi ve-
v8d marad veled jovére is.

A masodik fele arrdl, ami a
vasarlas utan marad a kezed-
ben. A kassza tudja, ki vasa-
rolt, mit vitt hozza, és mikor
jon vissza. Ez a magyar piac
egyik utols6, még hazai kéz-
ben lévd adatvagyona, és ma
hirdetési felliletté valik. A polc-
pénz, a retail media és a com-
merce media ugyanannak az
Uzletnek a mai formaja, csak
mar nem all meg a bolt falai-
nal. Els6éfél-adata a banknak,
a benzinkutnak, a patikanak
és az online Ujsagnak is van,
igy az értéklancok egymasba
érnek, és mindenki eldonthe-
ti, hol all be a masik lancaba
és kinek a kdzodnségéért.

A terem egyetlen kérdés koré
épul. Ki birtokolja a vasarléval
a nulladik, az els6é és az utol-
s6 aktiv kapcsolatot, és meny-
nyiért adja tovabb?

36/25. oldal



Lila terem
10.05-10.20

El6adas

Hogyan érti a gép, amit
mondasz?

A mesterséges intelligencia
nyelvi logikaja: értelmezés és
kommunikacio

A nyelvi modell atlagol. Ebbdl
érthet6 meg, miért azt vala-
szolja a géped, amit. Ossze-
mossa, amit te szétvalasz-
tanal. Nala a ,megnéztem,
és nincs ott” egyenlé a ,meg
sem néztem”-mel, a leirt sza-
baly a ténylegesen betartatot-
tal, a hiiséges vasarlé azzal,
aki csak kényelembdl maradt.
Mindkettére ugyanazt a szot
adja, te pedig ebbdl dontesz.
Példakon latod, mit csinal a
gép a szavaiddal, miért a leg-
valoszinlibbet valaszolja, és
mi lesz a magyar piac finom
kiilénbségeivel egy globalis
atlagban. Es a lényeg: nem a
tébb adat javit a valaszon, ha-
nem a jobb kérdés. Aki tudja,
hol olvad eggyé két kilonbo-
z8 dolog, pontosabbat kap.
Aki bejon, azzal megy haza,
hogy harom ellenérzékérdés-
sel kiszurja az 0sszemosast a
sajat gépi elemzéseiben.
El6ado:

Fazakas Laszl6 (Arcanian)

Kék terem

10.05-10.25
El6adas

Mit ad az orszag gazdasa-
ganak a vidéki turizmusa?
— Mit ad a vidéki turizmus és az
egészségturizmus a nemzet-
gazdasagnak? Bevétel, ado,
GDP-arany, devizabevétel.

— Milyen versenypiaci agazato-
kat timogat? Elelmiszer, mez6-
gazdasag, épitbipar, kozleke-
dés, kiskereskedelem, kultira.
— Hova megy a vidéki turiz-
musban  keletkez6 forint?
Mennyi marad a telepiilésen,
és mennyi hagyja el azonnal.
— Melyik régié mekkora részét
adja? Néhany erds térség
vagy egyenletes teljesitmény:
ettdl fliigg, piacrdl vagy tamo-
gataspolitikarol beszéllink.

— Mennyi munkahelyet tart el,
és milyet? Létszam, szezona-
litas, bérszint, és hany ember
dolgozik egész évben.
El6ado:

Csendes Olivér (MTU)

El6adas

Ide gyogyulni jar a vilag
Golya, gdlya, gilice,

mitél faradt a labad?

Messze féldrél szallt ide,
magyar orvos gyogyitja.
Golya, gdlya, gilice,

mitél kbnnyl a labad?

Uj a csipé, jo a fog,

gyogyviz aldja, hazaszall.
El6add: Kovacs Andras Péter

INTERNET HUNGARY 2026

Zo6ld terem Arany terem Eziist terem
10.05-10.25 10.05-10.20 10.05-10.20

El6adas

Mindenki ugyanazért harcol
Amikor a bank, a keresked6, a
szallodas és a médiacég valo-
jaban ugyanazt a csatat vivja,
csak mas terméket ad el hozza.
Miért igaz, hogy a fentiek ma
pontosan ugyanazért kuzde-
nek: a vasarlé szimpatiajaért, fi-
gyelméért és végul a pénzéért?
Konkrét, egymas mellé allitott
példakkal.

Miért kiizd ugyanazért egy szal-
loda, egy étterem és egy ma-
ganklinika is, még akkor is, ha
a szolgaltatasuk semmiben nem
hasonlit egymasra.

Mi az a k6zds nevezd, ami eddig
rejtve maradt, mert a szakmak
nyelve, konferenciai és mér6-
szamai kulon vildgokban éltek.
Miért nem szamit, mit adsz el,
ha az Ugyfél dontési mechaniz-
musa, a bizalom, a figyelem és
a kényelem minden szektorban
ugyanaz.

Es ami 2026-ban Uj: mar az esz-
koztar is k6zds. Ugyanazokkal
a modellekkel irunk szdveget,
ugyanazokkal a rendszerekkel
célzunk, ugyanazokat a promp-
tokat hasznaljuk. Ha a fegyver is
ugyanaz, mitél leszel mas?

Kik ismerték fel ezt mar ma, és
nyertek rajta, iparagakon ative-
16 példakkal.

Gyakorlati zaras: hogyan ismerd
fel a sajat szektorodban, hogy
valéjaban kivel versenyzel iga-
zan. Nem a hivatalos versenytar-
saddal, hanem mindenkivel, aki
ugyanazért az emberért kiizd.
El6ado: Matyké Noémi

El6adas

Menekiilées a szabadsag
eldl

Aki nem maga dont, az mas-
nak lesz a rabszolgaja.

Az agyunk takarékoskodik az
energiaval, ezért szivesen at-
adja a gondolkodast annak,
ami elvégzi helyette. Az el-
s6 két ipari forradalom az
izomerét valtotta ki, a szami-
tégép a rutinszerli szellemi
munkat, a mesterséges intelli-
gencia pedig mar a gondolko-
dasunk Osszetettebb részé-
hez nyul. Kényelmes, és épp
ezért csabitd. A puskapor, a
nyomda és a reneszansz egy-
szer mar atirta, hogyan sziile-
tik, terjed és marad fenn Eu-
répa kulturaja. Most a gép 1ép
be mindharom helyre: otle-
tet ad, tanit és valogat helyet-
tlink, és ebbdl sziletik a gépi
kultira. Az el6éadas megmu-
tatja, mit érdemes egy hazai
cégnek a gépre biznia, és hol
vesziti el vele a dontés sza-
badsagat.

Hazaviszed: kivalasztod azt
az egy dontést a munkadban,
amelyet akkor sem adsz at a
gépnek, ha megtehetnéd.
El6ado:

Tolgyes Laszlé Andras

El6adas

Uj prémium influencer: a
podcaster

Hogyan alakitja at a Creator
Economy a tartalomfogyasz-
tast, és miért a podcaster a
jov6 prémium influencere.
El6adé: Csermely Akos és
Roman Balazs (Betone)

10.20—11.00

Férum

Mit varnak a hirdetdk a pod-
castekto6l?

Nagy hazai hirdeték beszél-
getése arrol, mit kérnek a
podcastektél a kampanyter-
vezés soran, és mitél lesz
szamukra hiteles egy misor.
Résztvevdk:

Kanyé Roland (dm),
Blaumann Debora

(Erste Bank),

Bogar Krisztina (NN),
Kozma Noémi (Volvo)

11.00-11.30

Férum

A hallgatobol kozosség, a
kozosségbodl bevétel

Mi torténik a podcastek utan?
A képerny6tdl a szinpadig. A
k6zOsségépités és a kdzvet-
len bevételek kihivasai a ha-
zai piacon.

Résztvevok:

Balatoni Jozsef (Joco bacsi),
Sturcz Antal (Vele jarok)

Ki képes kitorni a buborékbol?
A nagy honvisszafoglaldas
2026. oktober 6-7. - Siofok, Hotel Azur - internethungary.hu

Fehér terem
Tobb mint Black Friday!

10.05-10.30
El6adas

Mikor inditsd el
Black Fridayedet?
Van egy hét oktdberben, ami-
kor a vevéd mar gydjti a kosa-
raba a vagyait, a versenytar-
sad viszont még nem kezdte
el a hirdetést. Ez a hét min-
den kategoriadban mashol
van, és forintban is mashol
van.

A Black Friday-vadasz nem
termékre var. Alkalmat ke-
res a vagyahoz: nézel6dik, és
koézben donti el, mire van va-
I6ban sziksége. Aki ebben az
allapotban ér oda hozza elsé-
ként, annal kolti el a pénzét.
Itt megtudod, merre mozdul a
hirdetési ar és a keresési ér-
deklédés oktober kdzepétdl a
fekete péntekig, hol nyilik a
kettd kozott a rés, és mennyi
id6 kell a kreativtdl a készle-
tig ahhoz, hogy az indulas he-
te tarthato legyen.

El6ado: Szomolayi Mark +
Stratéga

Opponens: szervezés alatt

a sajat
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Lila terem
10.25-10.55

Férum

Ki neveli fel a seniort, ha a
gép levaltja a juniort?

A junior munka nem attol érté-
kes, hogy olcso és egyszerd,
hanem mert eddig itt hibazha-
tott biztonsagosan a fiatal, és
itt alakult ki feliigyelet mellett,
alacsony tétre az itéléképes-
ség, a felelésség és a gya-
korlat. Amit a gép ma meg-
sporol a juniorokon, azt ké-
s6bb kamatostdl szedi vissza
a szocializacion és a munka-
dijon. Harom kilonb6z8 vi-
lag Ul le: egy inasrendszerre
épulé szakma, egy gyors cik-
lusu szellemi mihely és egy
tdmeges munkaerével dolgo-
z6 nagyvallalat. Mindharom
ugyanarra a négy kérdésre
felel: mi tértént a belépd juni-
orokkal, mikor valik 6nalléva a
kezdd, melyik feladatot hagy-
jak szandékosan gép nélkill,
és mibe kerul ez nekik. Aztan
vitaznak.

Aki bejon, azzal megy haza,
hogy eldonti, melyik felada-
tot nem automatizalja a sajat
csapataban, és meddig.
Résztvevok:

Pataki Balazs (EUJOBS),
Teilinger Martina (PwC),
Ferenczi Balazs

(IT Nitrowise),

Komlési Gabriella (Accor)
Vezeti: Szilagyi Tamas

Kék terem

10.45-11.20
El6adas

Kilencven nap, haromszaz-
hatvanot koltség

A vidéki szallashely szezon-
ban keresi meg azt, amibdl
egész évben él. Kozben ro-
vidllt a foglalasi ablak, dra-
gult az energia, és a vendég
ugyanazt varja, mint a varo-
si szallodaban, csak keve-
sebbért.

Mitél lesz versenyképes egy
husz szobas panzié? Hol tud
olyat adni, amit egy lanc nem,
és hol nincs esélye. Mennyit
ér a kozvetlen foglalas, mibe
kerll a kozvetitd, és mikor éri
meg egyaltalan nyitva marad-
ni.

Egy panziétulajdonos, egy
belféldi turizmusra szakoso-
dott kdzgazdasz és a deszti-
naciomenedzsment szakérté-
je ugyanarrél a szobardl be-
szél, harom néz6pontbal.
Résztvevok: Holczer Agnes
(HONifo Turisztikai Tanacs-
ado),

Kovacs Mihocza
(Szallasmdahely),

Juhasz Attila

(Tihanyi Panorama Panzio),
Komoroéczky Aliz

(Gyulai turizmus)

Vezeti: szervezés alatt

INTERNET HUNGARY 2026

Zo6ld terem Arany terem Eziist terem
10.30-10.45 10.25-10.50 11.30-11.50

El6adas

A nulladik kapcsolat. Az a pil-
lanat, amikor a vasarlé még nem
tud rélunk — de a rendszer mar
sejti, hogy azt fogja tenni, amit
szeretnénk. A vagy, miel6tt vagy-
gya valna. Itt dél el, kit ajanl a
gép, és kirdl alakul ki kép, még a
tudatos dontés el6tt.

El6add: szervezés alatt

10.50-11.10

El6adas

Hiaba szerezted meg, meg is
kell tartanod!

A megtartas mifajainak kérdése
A megtartasrol mar a megszerzés
pillanataban doéntesz. Csak szek-
toronként maskor jon el a nap,
amikor elveszitheted. A telkénal
a szerz6dés lejartakor, a bank-
nal egy koltdzéskor, az autonal a
két vasarlas kozti csendes évek-
ben. Az étteremben egyetlen es-
te dont, a szallodanal tiz hénapig
csak az emlék tart. A fogkrémnél
pedig soha nem derll ki: a vevd
egyszer csak mast vesz le a polc-
rél, és nem szol.

Ami bent tart, azt szivesen hiv-
juk lojalitasnak. Valdjaban kilépé-
si koltség, kockazatkerulés, meg-
szokas vagy emlék, és nem egy-
forman tartés. Mind arra épdil,
hogy nincs kedvink Gjra donteni.
Mi lesz, ha egy lgynok dont he-
lyettlink, aki nem lusta, és a kilé-
pési koltséget forintra kiszamolja?
Aki bejon, azzal megy haza, hogy
tudja, a sajat piacan mennyi id6é
telik el az ugyfél elvesztése és
annak felismerése kozott.
El6adé:

Szeles Tamas (Media Sales)

El6adas

Eléreszaladok és lemara-
dok: szétszakit a gép?

A gépi kultira nem egyszer-
re érkezik meg mindenki-
hez. Rogers gorbéjén 6t cso-
port veszi at az Ujat, az Uji-
toktdl a lemaradokig, mind-
egyik a maga tempojaban. A
gyorsulas koraban ez a gor-
be még jobban széthuzhatja
a tarsadalmat: aki koran kez-
dett, nagyon el6reszalad, aki
lemarad, nagyon lemarad. Mit
tesz ez a fogyasztéi tarsada-
lommal? Milyen pszicholdgiai
valtozasokat indit el benniink
a mesterséges intelligencia,
és hol van a felfogo- és al-
kalmazkodoképességiink fel-
s6 hatara, ha a temp6 tovabb
né? Az eléadas a lélektantol
a boltpultig jut el: hogyan be-
szél egyszerre a kereskedd
és a marketinges azzal, aki
mar messze eldl jar, és az-
zal, aki csak most Iép be, gy,
hogy egyiket se veszitse el.
Hazaviszed: eldontod, hol all
a célcsoportod a Rogers-gor-
bén, és ehhez igazitod, ho-
gyan szélsz hozza.

El6ado: Méré Laszlo

El6adas

Sajat misor helyett kész
kozosség

A hirdeték felismerték, hogy
egy céges podcast nullardl
torténé felépitése draga és
lassu folyamat. A nemzetkozi
trend az, hogy a brandek sa-
jat misor inditasa helyett mar
meglévd, elkotelezett kdzos-
séggel rendelkez6 creatoro-
kat vasarolnak be vagy integ-
ralnak mélyen a kampanya-
ikba, akar a formatum teljes
szponzoraciojaval.

Kenedli Laura (Betone)

11.50-12.20

El6adas

Személyes ajanlas és ska-
lazhato hirdetés

A misorvezetd sajat ajanla-
sa és a célzott, programmatic
hirdetésbeillesztés: mit tud a
kettd, és melyik kampanyban
mennyit ér.

El6ado: Dentsu képvisel6je

Ki képes kitorni a buborékbol?
A nagy honvisszafoglaldas
2026. oktober 6-7. - Siofok, Hotel Azur - internethungary.hu

Fehér terem

10.35-10.55
El6adas

Az arazas miivészete
Oktéber kozepén mire ké-
szitsd fel terméked arait?
Oktéberben beallitasz egy lis-
taarat, és ezzel eldontotted,
mekkora engedményt tudsz
novemberben hitelesen kiirni.
A vevol is innen szamol, és a
jogszabaly is.

Az arazas a szezon leger6-
sebb eszkoze, és a legtdbben
a learazasig jutnak el belble.
Pedig ott van még a kategéri-
an bellli arlépcsé, a kapcsolt
ajanlat, a kerek arak ereje és
az a néhany termék, aminek
egyaltalan nem szabad moz-
dulnia.

Megkapod hozza a hat hét
menetrendjét: mit  rogzits
most, mit hagyj nyitva, mikor
éri meg kdvetni a piac moz-
gasat, és melyik terméked az,
amelyik a szezon utan is a le-
arazott aron ragad.

El6ado: szervezés alatt
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Lila terem
10.55-11.10

El6adas

Az Ml-érettségi szintje
Honnan tudodhatod meg, hogy
Uzlettarsad vagy munkatarsad
valéban ért ahhoz, amit az MI-
vel csinal, vagy csak Ugyesen
masol? Milyen egyszer( proba-
val derithet6 ki, hogy valaki kri-
tikusan gondolkodik, vagy csak
elfogadja, amit a gép mond? A
blokk erre ad mércét, miel6tt
a kovetkez6 blokkban a terem
magan is kiprébalja.

Amit a latogatdé hazavisz: kap
egy kérdéssort, amivel egy al-
lasinterjun kiszirhet6 a masolo.
El6add: Kishazi Gabor Al kép-
zés szakertd

11.10-11.25

El6adas

Amit 2026-t6l nem
meguszni: 6t elem

Ot olyan elem, amelynek 2026
utan minden képzésben benne
kell lennie, akar iskolardl, akar
vallalati tréningrél van szo6: a
tanulas képessége, a tapaszta-
lat feldolgozasa, a kétéll esz-
k6zdk mivészi szintre emelé-
se, az objektiv itéléképesség
és a mérce megbrzése. Nem
tantervi javaslat, hanem elle-
ndrzélista annak, aki képzést
rendel vagy tart.

Amit a latogatd hazavisz: vé-
gigveszi az 6t elemet a sajat
cége legutdbbi képzésén, és
megnézi, melyik hianyzott.
El6ado: Prof. Dr. Sziits Zoltan
Al oktataskutato

lehet

Kék terem

11.20-12.00
Férum

Egészségturizmus és a ma-
gyar fiird6ék jovéje

A termalvizkincs Uj gazdasa-
gi modellje

A termalviz és a furd6kultd-
ra megvan. A kérdés az, mi
épul ra: gyogyaszat, rehabi-
litacio, prevencio, wellness
és az egészséges id6sodés
egyUltt egészen mas terméket
ad, mint kl6n-kalon.

Hogyan valhat a magyar fir-
dé- és egészségturizmus
egész éves, nemzetkozileg
versenyképes termékké?

A beszélgetés témai: gyo-
gyaszati kezelések, moz-
gasszervi és sport rehabilita-
cio, diagnosztika és preven-
cio, alvas- és stresszprogra-
mok, mentalis jollét, egészsé-
ges id6sodés, személyre sza-
bott egészségprogramok, fiir-
dé és szallashely kézos érté-
kesitése, energia- és vizgaz-
dalkodas, termalenergia, mi-
szaki korszer(sités, flrdéva-
rosi kultura és mobilitas.

Es a zar6 kérdés: van-e egy-

altalan egységes magyar
egészség- és flurdoturisztikai
ajanlat?

Résztvevok:

Juhasz Szabolcs

(Visit Hungary),

Julius Knoth (Kreativ Dental),
Sziits lldiké (Budapest Spas),
Ruszinké Adam
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Zo6ld terem Arany terem Eziist terem
11.10-11.30 10.50-11.10 12.20-12.50

El6adas

A gép figyel, az ember dont:
sales signal-ok a gyakorlat-
ban

Amikor mar tudod, kit keresel,
jon a kérdés, hogyan szélsz
hozza.

Mit hoz ma egy jol felépi-
tett megkeresési sorozat, és
mennyivel javitja ezt, ha a nyi-
tdmondat nem sablon, hanem
az adott emberre irodik? A gé-
pi személyre szabas itt a ki-
I6nbség, nem a levelek sza-
ma.

Hol a hatar, ahol a személyre
szabas atfordul zaklatasba?
Mit mond erre a magyar jogi
keret, és mit a vasarlo?
Esettanulmanyok  mérhet6
eredménnyel, hazai és nem-
zetkdzi szerepléktdl, mind-
egyiknél kimondva, mekkora
bazisrol indultak.

Hazaviszed: meddig mehetsz
el a sajat kategoériadban.
El6adé:

Damjanovich Nebojsa
(Senpai)

El6adas

Jovobe lat-e a multbol ta-
nult gép?

A gép a mult adataibdl tanult,
mégis egyre gyakrabban t6-
le kérdezzik a jovét. Tud-e
tobbet mondani, mint a mult
meghosszabbitasat? A trend-
kutatas lényege épp az, ami
még nem latszik az adatok-
ban: a gyenge jel, a furcsa ki-
vétel, az a néhany ember a
gorbe elején, aki ma azt csi-
nalja, amit holnap mindenki.
Az el6adas megmutatja, ho-
gyan valasztja szét a trend-
kutaté a mulo divatot a tartés
valtozastol, és mit ad ehhez
a mesterséges intelligencia:
rengeteg forrast atolvas, min-
tazatokat talal, forgatdkony-
veket vazol fel. Hogy melyik
jelnek higgylnk, és mit kezd-
junk vele, az a mi dontéslink
marad. Aki a jovét latja, azt a
gyorsulas nem éri késziletle-
nal.

Hazaviszed: kivalasztod azt
az egy jelet a piacodon, ame-
lyet mostantdl figyelsz, és el-
dontdd, mit bizol ebbdl a gép-
re.

Eléadé: Rab Arpad

Férum

Biztonsagos terep: az edu-
kacios podcast

Longevity, lélek és egészség.
Miért kiszamithatébb kdrnye-
zet ez a hirdetének, mint a vé-
letlenszer( k6z0sségi médias
jelenlét, és hogyan lesz bel6-
le bevétel.

Résztvevok:

Simon Botond (Fantoothtic),
Réthelyi Balazs

(Triblin podcast),

Képtelen Krénika

12.50-13.20

Férum

True crime és a narracio
ereje

Hogyan hdditja a vilagot a
true crime és a solo podcast?
A TOP narralt podcastek a
szinpadon: Bintények, Egy-
szer Lent, Hatalmas Arcok.
Résztvevdk:

Szatmari Péter (Blntények),
Roman Balazs

(Hatalmas arcok)

Ki képes kitorni a buborékbol?
A nagy honvisszafoglaldas
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Fehér terem

10.55-11.15
El6adas

Melyik Black Friday-vasar-
16dbdl lesz jovore is vasar-
16d?

NKét ember all a kosaraddal
a kasszanal. Az egyik egy-
szer jon, kihasznalja a legna-
gyobb kedvezményt, és so-
ha tobbé nem latod. A masik
egész évben nalad nézels-
dott, és csak a novemberre
vart. A szamla ugyanannyi, a
jOve évi értékik kozott viszont
tobbszords a kiilonbség.

A kettd megkilonboztethetd
mar a vasarlas pillanataban,
és ehhez nem kell Uj rend-
szer, elég a meglévd adatai-
dat masképp olvasni.
Megtudod, mennyit ér a no-
vemberben szerzett vevé a
kovetkez6 tizenkét hoénap-
ban, melyik jelbél ismered fel
a visszatér6t, és mit érdemes
megkérdezned téle a kassza-
nal és a visszaigazol6 levél-
ben.

El6ado: szervezés alatt
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Lila terem
11.25-11.40

El6adas

A tanulas nem tartalom, ha-
nem jatékszabaly

El6adas az oktatasi helyzet uj-
ratervezéseérdl: motivacio, ga-
mifikacio, jutalmazasi rendsze-
rek, felligyelt hibazas és valodi
kompetencia az azonnali MI-va-
laszok koraban.

Az oktato feladata mar nem elsé-
sorban a valasz atadasa, hanem
a mérce, az itéléképesseég és a
felelés dontés kialakitasa.
El6adé: Novak Pal

11.40-12.20

Férum

A mester visszatér

Az iskola évszazadokig a szlikos
tudas elosztasabdl és hitelesité-
sébdl élt. Mindkét monopdliuma
elveszett: a tudas ingyen van,
a bizonyitvanyt pedig egyre ke-
vesebben olvassak. Marad az,
amit gép nem tud atadni: a mér-
ce, ami eldonti, mi helyes és mi
nem. A forum két HR-vezetdvel,
egy tanarral és egy diakkal azt
jarja korul, mit kérdez ma egy al-
lasinterjun az, aki mar nem a bi-
zonyitvanyt nézi, és Robert Bjork
kutatasai nyoman azt is, minek
kell szandékosan nehéznek ma-
radnia a tanulasban.

Amit a latogaté hazavisz: eldon-
ti, mit ne kénnyitsen meg annak,
akit tanit vagy felvesz.
Résztvevok:

Dr. Varga Zoltan (Suzuki),
Rébert Néra (BGE),

Kérossy Zoltan (Eventrend),
Koltanyi Gergely (Nitrolearning)
Moderéator: Csermely Akos

Mitdl lesziink népszeriiek?
Vagykeltés, a turizmus
kommunikacioja

Beszélgetés

Ot allomas, egy vendég

A vendég nem a recepcional
kezd, és nem is ott dont. Ez
a négy ora 6t allomason vi-
szi végig ugyanazt az utat: ki-
hez beszélink, mirél ismer-
nek meg, mi az, ami tényleg
a miénk, ki beszél helyettlnk,
és mivel hozzuk vissza.

Ide gyere, ha szallodat, étter-
met, flird6t vagy egy egész
varost kell eladnod, és nem
elméletre van sziikséged.
Eladd: Csermely Akos

El6adas

A megszerzett ligyfélbol
ajanlé

Az Ugyfélszerzés utolsé lép-
cs6je az, amikor a vasarlo
mar nem csak vasarol, ha-
nem hoz is valakit.

Miért nem elég a megszerzett
Ugyfél: az ajanlasbdl érkezd
vasarlé6 magasabb kosarér-
tékkel vasarol, mint a hirde-
tésbol érkez6, mert mar biza-
lommal érkezik.

Hogyan lesz a tartos ugyfél-
bél koz0sség?

Mi az, ami ajanlasra birja az
embert, és mi az, amitdl visz-
szakozik?

Hol a klildnbség akdzott, hogy
valaki ajanl téged, és akozott,
hogy fizetsz érte, hogy ajanl-
jon?

Hazaviszed: a sajat ugyfél-
koréd hany szazaléka hozott
mar valakit.

El6adé: Janata Kriszta
(Marketing Commando)

Férum

Milyen tempéban bir valtoz-
ni egy magyar cég?
Mindenki tudja, hogy valtoz-
tatni kell, azt viszont sen-
ki nem mondja meg, milyen
Utemben. Pedig ezen mulik a
legtdbb: a tul korai [épés elvi-
szi a pénzt és kiégeti a csa-
patot, a tul késéi behozhatat-
lan hatranyt hoz. A cégveze-
t6é nem tud varni, amig letisz-
tul a kép, és nem tud mindent
egyszerre elkezdeni sem. Mi-
bdl lehet tudni, hogy egy val-
tozas korai vagy id&szer(i?
Mit bir el egy 6tven- vagy 0t-
szaz f6s magyar cég egy év
alatt, és mennyi id6 kell, amig
az emberek nemcsak megta-
nuljak az Ujat, hanem hasz-
naljak is? Hol téril meg egy
rossz Utemezés ara, és hol
nem térlil meg soha? Ebben
a beszélgetésben olyanok Ul-
nek egymas mellett, akik ezt
mar végigcsinaltak a sajat cé-
glkben.

Hazaviszed: eldontéd, mek-
kora valtozast bir el a csapa-
tod a kdvetkezd egy évben.
Résztvevék: Bakonyi Zoltan
és cégvezetdk
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Ki képes kitorni a buborékbol?
A nagy honvisszafoglaldas
2026. oktober 6-7. - Siofok, Hotel Azur - internethungary.hu

Z6ld terem Arany terem
11.30-11.50 11.10-11.45

Fehér terem

11.15-11.55
Férum

Kibeszél6: mit visz tovabb
a november?

Négy kereskedd, négy ko-
sar, négy kulonb6zé novem-
ber. Egyikik tizenkét hoéna-
pos kapcsolatot csinalt egy
fekete pénteki vevébdl, és el-
mondja, mit tett érte azon az
egy héten. A masik azt mond-
ja el, hol csuszott ki a kezé-
bél, és ezen a férumon az ér
a legtobbet.

A kérdés az, mi marad a no-
vemberb6l decemberre és a
jove évre, és mennyi ebbdl a
tervezés eredménye.
Kildnb6z& méretli cégek (l-
nek az asztalnal, hogy a saja-
todhoz tudd mérni magad, és
hogy kidertiljon, mit lehet még
kezdeni januarban azzal, aki
egyszer mar fizetett nalad.
Résztvevdl: szervezés alatt
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Lila terem
12.20-12.50

Férum

Mit ne adj at a gépnek

A terem bekiabalja a sajat na-
pi feladatait, a panel harom
kupacba rendezi 6ket: telje-
sen delegalhatd, csak elle-
ndérzéssel delegalhatd, soha
nem delegalhaté. A harma-
dik kupac indoklasa a lényeg,
mert ott jon eld lzleti nyelven
ugyanaz, amirél a mester-fo-
rumon Bjork kapcsan szé
esett: mi az, aminek szandé-
kosan nehéznek kell marad-
nia.

Amit a latogatd hazavisz: a
sajat munkakorére kitoltott
haromoszlopos listat.
Résztvevok:

Erdés Akos (Hello Agency),
Medvey Leila (K&H)

Vezeti: szervezés alatt

Kék terem

12.15-12.40
Férum

Adatkozpontok, obszerva-
tériumok és Al

Adatbol dontés

Az adat megvan. A kérdés az,
hogy eljut-e ahhoz, aki dont,
és idében.

Hogyan lesz az adatkdzlésbdl
napi Uzleti és térségi dontés-
tamogatas?

Egy szallashely-tulajdonos-
nak ez szamit: varhato foglalt-
sag, arszint, foglalasi idéab-
lak, kereslet el6rejelzés, ver-
senytarsi 6sszehasonlitas, az
események hatasa, vendé-
gértékelések, bevételi és kolt-
ségmutatok.

Egy térségi menedzsernek
ez: latogatéforgalom, vendég-
koltés, mobilitasi mintak, ren-
dezvényhatas, lakossagi elé-
gedettség, turisztikai addbe-
vételek, klima- és kdzlekedé-
si kockazatok.

Az MI pedig mar itt dolgozik:
kereslet el6rejelzés, dinami-
kus arazas, tobbnyelvii kom-
munikacié, személyre sza-
bott ajanlat, latogatéaramlas,
energiaoptimalizalas, munka-
eré-tervezés.

Résztvevék:

Boros Botond (MTU),
Semsei Sandor (Vakvarju)

El6adas

Ml az ligyféltoborzasban

A sorozat utolsé allomasan a
gyakorlatra kérdeziink ra: mit
végez ma ténylegesen egy
modell az lgyfélszerzésben,
és mibe keril mindez.
Végigmegylnk a munkafazi-
sokon a szegmentalastol az
Uzenetvaltozatokon, az id6zi-
tésen és a chatboton at egé-
szen az utankovetésig, és
megnézziik, melyiket veszi at
valdéban a gép. Kiderll, meny-
nyi idé alatt all fel egy ilyen
rendszer, és mekkora cégmé-
retnél kezd megtérlni. Azt is
megmutatjuk, hol csuszik fél-
re a munka: mit ront el a gép,
amit egy figyelmes kolléga
azonnal észrevenne.

A végére marad a legizgal-
masabb kérdés. Ha holnap-
tél mindenki ugyanazokkal az
eszkozokkel dolgozik, mitél
lesz a te Gzeneted mas, mint
a tobbieké?

Aki bejon, azzal megy haza,
hogy tudja, melyik munkafa-
zisdban van ma valédi meg-
takaritas.

El6ado:

Vonnak Péter (Innogold)

El6adas

Kell-e sietniink? A gyorsu-
las hétkoznapjai

A gyorsulas nem esemény,
hanem allapot: nem megtor-
ténik vellink, hanem benne
élink. Husz éve még kivétel
volt, ha valaki este is dolgo-
zott, ma az a kivétel, ha vala-
ki este nem néz ra a telefon-
jara. Mit tesz ez a figyelmunk-
kel, az alvasunkkal, a pihené-
slinkkel és azzal, ahogy egy-
massal beszélgetiink? A ver-
senypiac viszont nem kérde-
zi, hogy hétvége van-e: a ve-
vé éjjel is rendel, a kulfoldi
partner mas idézénaban éb-
red, a konkurencia sem al-
szik. Ezt a fesziltséget nem
lehet kibeszélni, kezelni vi-
szont igen. Az el6éadas meg-
mutatja, mit bir el egy csapat
tartésan, milyen kozbs sza-
balyok teszik a terhelést ki-
szamithatéva, és hogyan lesz
mindebbdl tanulhatd készség.
Hazaviszed: kimondod a csa-
patodban azt az egy szabalyt,
amit6él a munkaiddén tuli terhe-
Iés kiszamithatéva valik.
El6ado: Szvetelszky Zsuzsa
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Regisztracio itt!

Ki képes kitorni a buborékbol?
A nagy honvisszafoglaldas
2026. oktober 6-7. - Siofok, Hotel Azur - internethungary.hu

Z6ld terem Arany terem
11.55-12.10 11.45-12.10

Fehér terem

Retail media
Tul a tesztelés korszakan
(Nincs a lemaradasra
kényelmes valasz)

11.55-12.15
El6adas

Mit nem adtunk még oda?
Sok minden kikerdlt a keziink-
bél, egy dolog viszont nem:
az, ami a kattintas utan tor-
ténik. Mit vitt haza valdjaban,
mit vett hozza, milyen markat
hagyott el miattad, milyen rit-
musban tér vissza, mikor lesz
Ujra sziiksége ugyanarra.

Ez a tudas a pénztarnal kelet-
kezik, és ott is marad. A glo-
balis platform a szandékot lat-
ja, te a dontést.

Megtudod, hol valik ez a k-
I6nbség  forintra  valthato
elénnyé az ajanlasban, az
arazasban és a visszahivas-
ban, mekkora vasarléi bazis
kell hozza, mit kell 6sszekot-
ndéd a sajat rendszereidben,
és hol kezdddik az, amihez
mar partner kell.

El6add: szervezés alatt

36/30. oldal


https://www.internethungary.com/regisztracio-arak

5

"

R

Lila terem
12.50-13.30

Férum

Amit a cég tanit, mert az is-
kola nem

Harom vallalati képzési veze-
t6 egyetlen konkrét kérdésre
valaszol: mit toroltek a 2026-
os belsd képzési anyagukbdl,
és mit tettek a helyére. Nem
elvet mondanak, hanem tan-
tervet mutatnak. Ez a blokk
sz6l kozvetlenll azoknak,
akik maguk jarnak cégekhez
tanitani.

Amit a latogatd hazavisz: két
olyan képzési elemet, ami a
sajat cégében még nincs ben-
ne.

Résztvevék:

Szegedi Tamas

(Magyar Telekom),

Rostas Edua (OTP)

Vezeti: Szervezés alatt

Kék terem

12.40-13.10
El6adas és forum

Mitdl jon ide egy japan?

A belféldi vendéget ismer-
juk. Mast mozgat a japan, az
ausztral, az indiai, a dél-afri-
kai és az amerikai utas: mas a
tavolsag, mas az évszak, mas
a bizalmi jelzés, mas a fizeté-
si szokas. Ot piac, 6t gyakor-
16 értékesitd, egy-egy tiz per-
ces eset.

Hazaviszed: melyik két piac-
ra érdemes a te kapacitasod-
dal fékuszalnod, és melyikre
nem.

Melyik piacrél jon hozzad ma
vendég, és honnan tudod, mi-
ért éppen onnan?

Mi az a bizalmi jelzés, ami az
egyik piacon mikddik, a ma-
sikon semmit nem ér?
Mennyi id6 és pénz, amig egy
Uj kilpiac az elsé vendéget
hozza?

Milyen évszakban keresnek,
és mennyivel elére foglalnak
az egyes piacokrol?

Ha egyetlen piacra fokuszal-
hatnal a jové évi kereteddel,
melyik lenne, és miért nem a
masik?

Ide gyere, ha kulféldi vendé-
get akarsz hivni, és tudni aka-
rod, mi mikodik odakint.
Résztvevék:

Kanel Judit (MABEUSZ),
Magyar Vilma (UnderGuide),
Radé Andras (Wizzair)

Zold terem

MI Hungary
Az autonom kereskedelmi
lanc
Az agentic commerce
gyakorlatban

12.10-12.30

El6adas

A vevo, aki mar nem te vagy
Agentic commerce, 20 perc
Amikor a mesterséges intelligen-
cia nem javasol, hanem tényle-
gesen dont és vasarol helyetted.
Miért konvertal jobban egy géptél
jové vasarlo, mint egy ember, és
mit jelent ez a markadra nézve.
Hogyan kommunikalj ugy, hogy
egy géphez is meggydzéen
szolj, ne csak egy emberhez.

Mi torténik a markahlséggel,
ha a dontést tobbé nem az em-
ber hozza, hanem egy ra opti-
malizalt algoritmus. Az Ugyno-
kok nem markahiiségbdl donte-
nek, hanem nyers paraméterek
alapjan: ar, méret, szallitasi id6,
anyagminéség.

Kik veszitenek mar ma azon,
hogy egy Ugyndék szemében nem
latszanak, még ha egy embernek
tokéletesen latszananak is.

Hol a hatar, ameddig te biznal
egy vasarlasi ugyndkben a sa-
jat pénzeddel vagy idéddel kap-
csolatban.

Gyakorlati zaras: mit tehetsz
mar holnap, hogy egy vasarla-
si igynok szamara is lathato és
valaszthato legyél.

El6 demé6 a zarasban: valaki a
szinpadon rabiz egy valés va-
sarlasi dontést egy tigynokre, és
végignézzik, mi torténik.
El6ado: Kerek Istvan

El6adas

Meta Sapiens: meddig va-
gyok én, és mikortél az ada-
taim?

Az adataink régebbre nyulnak
vissza, mint az emlékeink, és
pontosabban emlékeznek na-
lunk. A szolgaltatd tudja, mi-
kor alszunk, mit veszilnk, ki-
vel beszéllink, és ebbdl olyan
profilt rak 6ssze, amelyet mi
magunk sosem lattunk. Med-
dig tartok én, és hol kezdé-
dik az, amit rélam a rendsze-
rek tudnak? A gép ezutan ez-
zel a profillal banik vellnk: ez
donti el, mit ajanl, milyen arat
mutat, kinek kuldi tovabb. Az
eléadas megnézi, mit kérhet
ki és mit tordltethet ma egy
magyar felhasznald, mi lesz
mindezzel a halalunk utan, és
mit jelent ez annak a cégnek,
amely az ugyfeleirél gydijti
ugyanezt.

Hazaviszed: lekéred a sajat
adataidat egy szolgaltatotdl,
és megnézed, kit lat benned
a gép.

El6adé: Thuréczy Bertalan
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Arany terem
12.15-12.30

Fehér terem

12.15-12.40
Férum

Amit régen a polc adott, ma
az adat nyujtja

A polcpénz régi uzlet: a ke-
reskedé mindig két dolgot
adott el, a terméket és a hoz-
zaférést a vasarlojahoz. A
masodik ma mar nem all meg
a bolt falainal, és ettdl lett be-
I6le 6nallé bevétel.
Szakemberek mondjak el, hol
keletkezik ebbdl ma pénz itt-
hon, mekkora forgalom alatt
marad ez hazon beliili esz-
koz, és mikortdl lesz beldle
Uzletag sajat arlistaval, sajat
csapattal és olyan hirdet6k-
kel, akik semmit nem arulnak
a polcaidon.

Sz6 lesz arrél a hatarrdl is,
ahol a sajat adatod elkezdi a
versenytarsadat kiszolgalni.
Az eMarketer szerint 2030-
ra az amerikai digitalis hirde-
tési koltés csaknem negyede
commerce media lesz.
Résztvevék: szervezés alatt
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Kék terem

13.10-13.50
El6adas és forum

A film, amit magad forgatsz
Ma mar forgathatsz magad
is, és forgathatsz stabbal is.
Ez a blokk arrél szdl, hogyan
instrualod a stabodat, és mit
tudsz megcsinalni sajat kéz-
zel. Harom valoédi hazai szal-
loda-, flrd6- és varosvideot
nézink végig élében: mibe
kerdlt, mit ér, és mit tart meg
a néz6bdl az elsé hat masod-
perc.

Hazaviszed: egy forgato-
koényv-vaz, egy realis koltség-
keret, és harom dolog, amit
legkozelebb masképp kérsz.

Mit lat a néz6 az elsé hat ma-
sodpercben, és mi tartja ott?

Mennyibe kerilt, és mihez
képest mérted, hogy megér-
te-e?

Mikor elég a mobil, és mikor
kell stab?

Mitél lesz egy szallodavided
felismerhet6 a drén, a meden-
ce és a pezsgd utan?

Kié a film, ha az lUgynokség
forgatta, és hol hasznalha-
tod?

Ide gyere, ha készult mar vi-
dedd, és tudni akarod, mit ho-
zott, és mit kérj legkdzelebb.

El6adé:

Hegyi Néra (Kolibri Pictures)

Zold terem
12.35-12.50

El6adas

Az ugyfél, aki nem ember — A
harmadik targy: az tgyfeled asz-
szisztense.

Eléado:

Kalmar Daniel (KD consulting)

12.55-13.10

El6adas

Vibe coding a gyakorlatban
El6ado: Kis Gergely (eNet)

13.10-13.25

El6adas

Az ligyfél, aki nem ember

A harmadik targy: az ugyfeled
asszisztense.

Mit jelent, hogy a vevd gépe ke-
res, 6sszehasonlit és rendel he-
lyette. Hol tart ez ma itthon, és
mekkora forgalomrol beszéllink
valojaban.

Mi alapjan valaszt: paraméter,
ar, széllitasi ids, értékelés. Es
mi az, amit nem lat beldled.

Mit kell atimi ahhoz, hogy egy
lgynok egyaltalan megtalaljon:
strukturalt termékadat, gépi olvas-
hatésag, egyértelm( arinformacio.
Mit ér a markad, ha nem ember
nézi, és mit ér a design, ha nem
ember olvassa.

Mi toérténik a hlséggel: ha az
asszisztens minden vasarlas-
nal Ujrainditja a keresést, akkor
a megszokasra épitett kapcso-
lat elveszik.

Hazaviszed: mit kell holnap meg-
csinalnod ahhoz, hogy egy va-
sarlasi Ugynok listajara felkertlj.
El6add: Kohanecz Margo
(OriginConsulting)

El6adas

Gyaodgyszer vagy tiinet? Ami-
kor a maganyt a gép enyhiti
Egyre tobben beszélgetnek
nap mint nap a géppel, és
nemcsak munkarél. Az egye-
dil él6 idés ember, a mlszak
utan hazaéré fiatal, a gyereke
mellett magara maradt szl6
olyan figyelmet kap téle, ami-
lyet embertdl ritkan: barmikor
raér, nem itélkezik, nem farad
el. Gyogyszer ez a magany-
ra vagy a tiinete? Attdl, hogy
jolesik, még segit-e? Az el6a-
das megnézi, mikor visz ko-
zelebb a géppel folytatott be-
szélgetés az emberekhez, és
mikor helyettesiti 6ket, és azt
is, mit kezdjen ezzel az a cég,
amelynek a chatbotja valaki-
nek a napi beszélgetétarsa-
va valt.

Hazaviszed: elddntod, melyik
beszélgetésedet nem enge-
ded at a gépnek.

El6adoé: Szilagyi Tamas
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Arany terem
12.30-12.45

Fehér terem

12.40-12.55
El6adas

Retail media mindeniitt.
Bankok, benzinkut, patika,
listing oldalak és igen, az
online uUjsag is.

A retail media két dologbdl all:
tudod, ki a vevd, és ott vagy
abban a pillanatban, amikor
kolt. Ez a ketté megvan egy
banknal, egy telkonal, egy
benzinkuthalézatnal és egy
patikalancnal is.

Ebbdl az kdvetkezik, hogy sok-
kal tobben arulhatnak retail me-
dia fellletet, mint ahanyan ma
teszik, és a hirdetének is tobb
helye van, mint amennyirdl tud.
Egy tartalomszolgaltatéonak ol-
vasoi szandéka van és sajat
regisztralt kdzonsége, a test-
média modernebb agai és az
OTT-szolgaltatok pedig mar a
CTV-vel kétik 0ssze ugyanezt.
Megtudod, milyen adat és
mekkora kozonség kell ah-
hoz, hogy ebbdl eladhaté fe-
lUlet legyen.

El6ado: nem kereskedelmi
szerepldé, akinek van els6-
fél-adata és mar monetizalja:
telkd, bank, benzinkut vagy
patikalanc, vagy testmédia
szakember.

El6ado: nem kereskedelmi
szerepldé, akinek van els6-
fél-adata és mar monetizalja:
telkd, bank, benzinkut vagy
patikalanc, vagy testmédia
szakember.
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Kék terem

13.50-14.30
El6adas és forum

Jutalék nélkiil is jon?
Foglaljon nalad, ne a platfor-
mon

Ami tényleg a tiéd

A foglalasi oldal hozza a ven-
déget, de a weblap, a levele-
zélista és a vendégvélemény
a tiéd.

Ez a blokk arrél szél, hogyan
né a kozvetlen foglalas ara-
nya, és mit valaszolj a nyilva-
nos panaszra. A reputacio az,
hogy a vendég még beszél
veled; a lojalitas az, hogy a
hatad mogott is jot mond.
Hazaviszed: egy panaszva-
lasz-sablon és a kozvetlen
foglalas harom fogasa.

Hany szazalék a kozvetlen
foglalasod, és tudod-e ponto-
san?

Mit tud a platform a vendé-
gedrél, amit te nem?

Mi az els6 1épés, ami pénzbe
nem ker(l, mégis emel a kdz-
vetlen aranyon?

Hogyan valaszolsz nyilvano-
san egy jogos panaszra, €s
hogyan egy jogtalanra?
Meddig mehetsz el a plat-
form megkerilésében anél-
kil, hogy visszalisson?

Ide gyere, ha latod a jutalékot
a kivonaton, és tudni akarod,
hol kezdd.

El6adé: Szigetvari Jozsef

El6adas

Hany ugyfelet bir el az uzle-
ted?

Eddig mindenki ugyanabba
a falba Utkozott: egy ember
annyi Ugyfelet vitt, amennyit
a ,keze” birt, egy ligynokség
pedig annyit, amennyit a |ét-
szama. Ez a korlat most elto-
l6dik, és ez az egyszemélyes
vallalkozét és a huszfés Ugy-
nokséget ugyanugy érinti. Az
eléadas megmutatja, mit vesz
at a gép a briefingbdl, a ripor-
tolasbdl és a variansgyartas-
bél, mi az, amit tovabbra sem
lehet atadni, és hol van az Uj
hatar. Egy elképzelt, atlagos
magyar Ugynokség és egy
egyszemélyes vallalkozé sza-
mai el6tte és utana, tételesen
végigszamolva. A zarasban a
Jevons-paradoxon: ha a mun-
ka olcsobb lesz, az ligyfél tob-
bet kér ugyanannyi pénzért,
és a megtakaritas elparolog.
Amit a latogaté hazavisz: el-
donti, tobb lgyfelet vallal-e
ugyanazzal a létszammal,
vagy ugyanannyit magasabb
aron.

El6adé: Ihasz Ingrid

El6adas

Amikor az agy és a gép ha-
tara elmosodik

Az agy és a szamitdégép ko-
z0Otti kdzvetlen kapcsolat mar
nem sci-fi: m(ikodé eszkozok
olvasnak jeleket az idegrend-
szerbdl, és adnak vissza jele-
ket neki. Minél kdzvetleneb-
bil fériink hozza az agy jele-
ihez, annal tobbre képes az
eszkdz, és annal sulyosabb
egészséglgyi, etikai és adat-
védelmi kérdések merilnek
fel. Az eléadas nem azt kér-
dezi, mire lesziink képesek,
hanem azt, mit vagyunk haj-
landok feladni ezért a képes-
ségeért. Ha a gondolat is adat-
ta valik, marad-e barmi, ami
csak a miénk? Es ki donti el,
hol a hatar: az orvos, a gyarté
vagy az, akinek a fejében az
eszkdz van?

Hazaviszed: megfogalmazod
magadnak, meddig mennél
el a sajat testeden a teljesit-
ményeért.

El6adé: Meszéna Domokos
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Z6ld terem Arany terem
13.25-13.45 12.45-13.00

Fehér terem

12.55-13.30
El6adas

Az elefant benéz az ablakon
Eladsz retail médiat annak a
beszéllitobnak, aki mar fizet
polcpénzt, akciés Ujsagot és
listazasi dijat. Mit vett meg t6-
led: reklamot vagy egy Ujra-
targyalt kereskedelmi felté-
telt? Erre a két oldal mashogy
valaszol, és itt egy asztalnal
valaszolnak.

A hirdet6 azt kérdezi, mit kap
a pénzéért. Az elado azt, ho-
gyan adja el ugy, hogy jové-
re is megvegyék. Az asztalnal
ott a harmadik szerepld is, a
kiado, aki azt tudja, ki mit ol-
vas.

A vita ott lesz a legélesebb,
hol osztozik ezen a harom
oldal, és a végén mindenki
megnevez egy feltételt, ami-
nek 2027-ig teljesuinie kell.
Résztvevék: FMCG-beszalli-
té, aki a kereskedelmi targya-
lasokat is latja; egy médiava-
sarlo; egy beszerzd; egy ki-
adoi oldal; és két eladdi oldal,
aki élében valaszol.
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Kék terem

14.30-15.15
El6adas és forum

Ki beszél helyetted?

Az influenszer nem médiafe-
lilet, hanem partner. A blokk
végigviszi a kivalasztast, a
szerz6dést és a mérést. Mel-
lette ott a legolcsébb sz6sz6-
16: a vendég, aki nalad aludt
vagy nalad evett.

Hazaviszed: egy briefsablon,
harom mérészam, és egy lis-
ta arrol, mit ne engedj meg.
Mi alapjan valasztasz, ha a
kovetészam semmit nem arul
el?

Mit irj bele a szerz8désbe?
Mit mérj, ha a foglalas nem
kozvetlenil a posztbol jon?
Mikor éri meg egy ingyen hét-
vége, és mikor nem?

Hogyan lesz a vendégedbdl
sz0sz0l6 anélkil, hogy fizet-
nél érte?

Ide gyere, ha dolgoztal mar
influenszerrel, és tudni aka-
rod, mit kérj legkdzelebb.
El6ado:

Sass Daniel (Armadillo)

El6adas

Hol tartunk ma? Nem el-
mélet, hanem ami mar ma
megtorténik.

A nagy platformok versenyt
futnak azért, hogy a vasar-
I6d helyett 6k vasaroljanak:
a ChatGPT, a Google Al Mo-
de, a Perplexity, a Microsoft
Copilot, az Amazon Rufus, és
2026 eleje 6ta a Meta is.

Mar fizetnek egymasnak a
gépek. 2025 Gsze ota épil a
szabvany, amivel egy vasar-
lasi Ggyndk emberi jévaha-
gyas nélkil fizet egy eladasi
igyndknek.

Léteznek ,nulla ember” cé-
gek: a panaszkezeléstél a
szallitasig egyetlen (igynok
viszi végig az Ugyfélutat. Es
beszalltak a nagyvallalatok is.
Az el6adas kimondja a sza-
mokat, de az aranyokat is:
mekkora ma ez a forgalom
valéjaban, és milyen Utem-
ben né.

Amit a latogatdé hazavisz:
mennyi id6 van felkészilni.
El6ado:

Dalos-Kovacs Gabriella
(Dalos)

Férum

Az adat nem érez

Mikor segit a mérés, és mikor
kezd el helyettiink donteni?
Pulzus, alvas, stressz, telje-
sitmény: azért mérink, hogy
jobban értsiik magunkat. Az-
tan megfordul a viszony, és mi
kezdlink megfelelni a szam-
nak. A rossz alvaspontszam
felllirja azt, hogy kipihentnek
érezzik magunkat, a mérés-
bdl dnismeret helyett szoron-
gas és kontrollkényszer lesz.
Ugyanez jatszodik le a cégek-
ben is, ahol az adat egy id6
utan a dontés helyére Ul.

A beszélgetés egymas mel-
|é teszi a testlinkrél és a pi-
acunkrél  gy(jtott  adatot,
és megkeresi azt a pontot,
ameddig a mérés jobb don-
tést hoz. Sz6 lesz arrdl is,
mit tud egy magyar cég a sa-
jat vevgjérél, ami a modellek
képletébe sosem fér bele, és
melyik dontést érdemes a ta-
pasztalatra és a gyors itélet-
re bizni.

Résztvevok:

Meszéna Domokos,
Szilagyi Tamas,

Thuréczy Bertalan,
Szvetelszky Zsuzsanna és
Till Gabor

Vezeti: Zsiros Laszl6 Rébert
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Z6ld terem Arany terem
13.55-14.10 13.00-13.35

Fehér terem
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Kék terem

15.15-15.50
El6adas

Amit ma adsz, holnap jar

A kedvezmény szoktat. Aki
egyszer husz szazalékot ka-
pott, jévére huszonotot var. A
blokk arrél szél, hogyan adsz
értéket arcsokkentés nél-
kil, és hogyan kommunika-
lod ugy, hogy ne valjon szo-
kasjogga.

Hazaviszed: négy ajandékti-
pus, amelyik nem az arrésed-
bdl megy el, és egy mondat,
amivel a kedvezményt le tu-
dod zarni.

Mi az, ami a vendégnek sokat
ér, neked keveset keril?
Hogyan mondod meg, hogy
idén nincs akcio, anélkil hogy
elvesztenéd a torzsvendé-
get?

Hlségprogram vagy egysze-
ri gesztus: melyik szoktat és
melyik kot?

Mikor j6 mégis az arcsokken-
tés, és mennyi ideig?

Ide gyere, ha minden szezont
akcioval nyitsz, és tudni aka-
rod, hogyan lehet masképp.
El6ado: szervezés alatt

Z6ld terem Arany terem
14.10-14.30 13.35-14.20

El6adas

Az elado, aki nem te vagy
A retail agent

Amikor a mesterséges intelli-
gencia nem egy feladatot vé-
gez, hanem a teljes eladdi lan-
cot vezérli a kereskedd helyett.
Mit jelent ma valdjaban vé-
gigvinni a lancot a termékfej-
lesztéstdl a szamlazasig, egy
konkrét, végigjart példaval.
Mely lancszemek mikddnek
mar 6nalléan (marketing, tgy-
félszolgalat, arazas, készletfi-
gyelés), és mi hianyzik még a
teljes autonémiahoz.

Mi marad neked, ha a koztes
lancszemeket kiveszi a ke-
zedbdl a gép: a vevl, az ada-
ta és a nyereség.

Kik nyernek ezen mar ma,
konkrét példakkal olyan val-
lalkozasokra, amik sz(k rés-
ben mar teljesen ember nél-
kil mikodnek.

Hol a hatar, ameddig enge-
ded a gépet, és mit nem adsz
at neki soha, visszautalva a
cél, a sulyozas és a felel6s-
ség harmasara.

Mit jelent ez a versenyel6ny-
re nézve, ha a versenytarsad
mar atadta a lancot a gépnek,
te pedig még nem.

Hogyan engedj ki felelésen
egy-egy lancszemet a kezed-
bél anélkil, hogy elveszite-
néd az egészet.

El6ado: szervezés alatt

Férum

Ki tud kitorni a sajat bubo-
rékjabol?

A legszorosabb buborék nem
a platformoké, hanem az,
amit magunkrél és a szak-
mankrol hiszink: hogy ér-
tem, ahogy mikodik, hogy
nalam ez masképp van, hogy
erre nekem mar nincs idém.
Ezt senki nem kényszeri-
ti rank, magunk tartjuk fenn.
De van a kérdésnek egy ma-
sik éle is: mi van, ha nem té-
vedés, hanem igaz? Tényleg
elavult lesz az ember? Miért
nem elég tudni valamit ahhoz,
hogy valtoztasson az ember,
és mi tartja bent a tagadas-
ban azt, aki egyébként min-
dent ért? Van koztlink, aki a
sajat palyajan élte at a torést:
mikor vette észre, hogy amit
tud, elavult, mit dobott el beld-
le, és mibe kerlt. A forum ma-
sodik fele arrél szol, ami ezu-
tan jon: mi az, ami harom év
mulva is az én dolgom marad,
és mi az, amit a cégemben
senki nem vesz at télem?Ha-
zaviszed: megnevezed azt az
egy dolgot, amit magadrdl hi-
szel és mar nem tudnal bizo-
nyitani, és azt az egy képes-
ségedet, amelyre harom év
mulva is sziikség lesz.
Résztvevok: Pogatsa Zoltan,
Méré Laszlé, Rab Arpad,
Banki Attila, Weiler Péter
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Fehér terem
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Z6ld terem Fehér terem
14.30-15.10

Férum

Autonoém értéklanc: mit jelent
ez a kereskedelemnek?
Mikodik-e ez mar valahol a
vilagban?

Mennyi idénk van felkészilni?
Mit nem tud elvenni tdlink
egy vezérelt MlI-lanc?

Kié a felelésség hibazas ese-
tén?

Mi lesz a versennyel, ha min-
denki ugyanazt az Mi-lancot
futtatja?

Kinek marketingeziink, ha a
vevd oldalan is agens dont?
Marad-e egyaltalan ember a
tranzakciéban?

A hazai vallalkozasoké lesz
ez a lanc, vagy megint a glo-
balis platformoké?
Résztvevok: egy retail-veze-
t6, egy logisztikai vagy tech
szakértd, valaki, aki mar ma
Mi-alkalmazasokkal dolgozik
a lanc valamelyik szemében,
és egy olyan résztvevd, aki
nem szallitéja ennek a tech-
nolégianak.

Kolda Mathé
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